lin
1l

Balance Social / Vigencia 2018

unimedios

unidad de medios de comunicacion

6 o =0

U




UN Radio Bogota, 98.5 fm
UN Radio Medellin, 100.4 fm
UN Radio Web

unradio.unal.edu.co

422.559 # de visitas.

918.725 # de paginas visitadas.
Produccion de contenidos para 24 horas
(24/7).

6 Horas de programacion diaria.

Centros de Produccién Radiofénica y otros
canales de circulacion

Sede Manizales. Convenio con la gobernacion
de Caldas. Emision de 10 horas de
programacion diarias a través de Caldas F.M.
Sede Orinoquia. Dos talleres de produccion

Logros e impacto de la vigencia 2018

Sede Amazonia. Dos talleres de produccion
y realizacion radiofénica.

Disefio, produccion y emision de dos (2)
series radiofénicas para emision por UN
Radio (Bogota, Medelliny
unradio.unal.edu.co).

Podcast UN Radio OMI.) .
http://unradio.unal.edu.co/podcast.html ~~~_ Oficina de Medios
Plataforma para distribucion y descarga Digitales
gratuita de contenidos sonoros. —_—

Home UN 19 sitios web disefiados.
Transmisiones fuera de estudios 8.563.178 # visitas. 10 redisefios.

Desde las sedes de Bogot4, Palmira,
Medelliny Orinoquia.

UN Radio Bogota 4 Videos UN Pop Up.

12.722.207 # paginas visitadas.

40 extensiones propias que se
encuentra en desarrollo.

32 sitios web en servicios de
administracién y soporte.

N\ 3.497 total de solicitudes
', atendidas enimagen
\ institucional.

UFA
Unidad Financiera

radiofénica. @ 14.148 # seguidores. Web Circular UN
Constru.cc.i'on de dos (RZ)ds.em;s radlf)f’?Am:j:alsl,, @ 4.688 # seguidores. 689 eventos publicados
para e?smn pl>ordUN )a io (Bogota, Medellin 14.687 # de visitas.
unradio.unal.edu.co). . :
y UN Radio Medellin .__.___ - 26.1277 # de paginas visitadas. ‘\\
@ 5.327 # seguidores. \\\
OPR ; \\
Oficina de Produccion
y Realizacién Radiofénica / N

’ v

’ \
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Oficina de Proyectos AN 2018

Estratégicos
10 # de campaiias institucionales. \\\ ,/’/
12 #de eventos institucionales. e
22 #declientes.
124 # de productos nuevos Portafolio TU. y

Redes oficiales UN " OPA /”
249 # seguidores. . . .. //
® 95.249 #seg 8@ oOficina de Produccién .
93.530 # Me gusta. e s .. Lot
y Realizacion Audiovisal L’
@ 58.891 # seguidores. -7
@ 4.159 # suscriptores. Mas de 200 programas @ 17,396 # seguidores.
realizados. Emisiones de estos por television

12.567 # seguidores.

Web Orgullo UN @ 13.362 # suscriptores total canal.
6.651 # devisitas. Camino de Agua.Seleccionado 175 videos subidos.
9.204 # de paginas visitadas. Festival de Cine Verde de Barichara, 427.843 visualizaciones.

mejor documental de no ficcion.

abierta a nivel nacional Sefial Colombia, Canal
Institucional, Canal Capital, Telecafé y ZOOM
Canal Universitario.

16.600 # Me gusta.
@ 3.059 # suscriptores total canal.

1.957 # seguidores.

Expedicion Marimba. Seleccionado MIDBO,

Muestra Internacional Documental en Bogota.

La UN Transforma vidas.Premio
Nuevas Miradas en la Television a la television

Web UN Television
69.401 # de visitas.
111.537 # de paginas visitadas.

universitaria latinoamericana.

Yongaritmo y los Polinomios.
Nueva serie.

@19.228 visualizaciones (3 capitulos).

pATOS A 06.12.2018

Web Metacampus
7.685 # de visitas.
17.686 # de paginas visitadas.

y Administrativa

La UFA hace todo el apoyo
transversal en temas
administrativos y financieros
para lograr los mejores
resultados.

OPN
El Oficina de Prensa
UN Periédico Digital
. 556.162 # de visitas.
665.0530 # de paginas visitadas.

12 publicaciones promedio a la semana:
analisis, opinién, noticias de ciencia,
tecnologia, innovacion, artes audios,
videos, seccion ABC.

89 impactos en medios de comunicacion
de UN Periddico.

@ 61.769 # seguidores.
@ 249.217 # seguidores.
1.02] # seguidores.

UN Periédico impreso

5 ediciones que circulan en 305
municipios de todo el pais.
Agencia de Noticias UN

1.634.474 # de visitas.
2.092.596 # de paginas visitadas.

10 boletines publicados al dia.

4 enviados a medios externos

de comunicacion.




Unidad de medios de comunicacién - Unimedios

Balance social. Vigencia 2018

El presente informe se estructura a partir de los ejes y programas estratégicos
establecidos en el Plan Global de Desarrollo 2016-2018 y en el que se enmarcan
los principales logros y desarrollos consolidados durante 2018. Ademas,
proporciona las bases para ejecutar los proyectos estratégicos propuestos,
basados en la politica de comunicacion de la Universidad -definida mediante
Resolucion 101 de 2016 de Rectoria - y orientados tanto a fortalecer las funciones
misionales como a potenciar las acciones en comunicacion que buscan difundir

y divulgar el conocimiento generado en nuestra Institucién como elementos

de cohesion de la comunidad universitaria y de articulacion, tanto con las
comunidades académicas nacionales e internacionales, como con la sociedad.

Unimedios continta fortaleciendo su liderazgo en los procesos de comunicaciony
visibilidad de la produccion cientifica, cultural, académica, investigativa, artistica

y tecnologica de la Universidad a través de medios como prensa, radio, television,
medios digitales, redes sociales y proyectos estratégicos.




E1. Integracion de las funciones misionales:
un camino hacia la excelencia

P1. Fortalecimiento de la calidad de los programas curriculares

e Unimedios realizd la difusion de la interaccion académica de las sedes
nacionales y andinas en la comunidad académica.

e Con el Centro de Pensamiento y Seguimiento a los Dialogos de Paz se
publicaron 5 articulos en UN Periddico sobre temas del pos acuerdo.

¢ Se realizaron 24 boletines para Agencia de Noticias UN refrentes al
Programa Especial de Admision y Movilidad Académica -PEAMA-

e Através de un acuerdo de colaboracion establecido por la Oficina
de Prensa y la Direccion de la Maestria en Estudios Politicos
Latinoamericanos del IEPRI, se publicaron 6 articulos de estudiantes del
posgrado en UN Periédico Digital.

¢ Con la Vicerrectoria de Investigacion se vincul6 un periodista para
Agencia de Noticias UN y UN Periodico.

¢ Se publicaron 34 articulos de expertos de diferentes facultades y sedes
en UN Periddico impresoy 158 en UN Periddico Digital.

K | ¢ Con la Editorial UN se publicaron un total de 5 paginas con contenidos
L. AV 5 sobre novedades editoriales en UN Periddico.

onvoca 2 quienes aparezcan en el

Integracion de Sedes

Se publicé la siguiente cantidad de articulos de periodistas de las sedes de la
Universidad en UN Periddico:

e Sede Bogota: 32 articulos
¢ Sede Medellin: 2 articulos
¢ Sede Manizales: 6 articulos
¢ Sede Palmira: 6 articulos

También se brindé apoyo en las actividades de tecnologias de informacion
(software, hardware y comunicaciones) y en el fortalecimiento de la imagen
institucional al prestar sus servicios a la comunidad universitaria de forma agil y
confiable. Las actividades realizadas durante el 2018 fueron:

¢ Asesorias presenciales: 94

¢ Asesorias telefonicas: 743

e Soporte web: 56

¢ Auditorias (informes especiales) de piezas graficas: 5
o Auditorias (informes) de piezas graficas: 11

e Orgullo UN: 33

e Solicitudes institucionales atendidas: 5.670 (con interacciones)

o Definicion, disefio, desarrollo, implementacion y puesta en marcha
sistemas de informacion y sitios web: 31




¢ Transmisiones: 15

e Boletin UN - UN Periodico digital: 38

¢ Auditorias web: 2

e Namero de sitios auditados: 1.129 en toda la Universidad
e Sitios administrables internos: 13

o Comité de Imagen Institucional: 1 (Semanalmente, todos los jueves, se
realizaron reuniones técnicas para desarrollar la guia de demarcacion de
espacios de la UN).

¢ Publicaciones de eventos en Circular UN: 689
¢ Sinergias especiales: 361
o Especiales UN Periédico: 2

e Tertulias de conocimiento: 12

P2. Articulacion Universidad - Nacion: la inclusion social y la equidad

Teniendo en cuenta que la apropiacion social del conocimiento es una
preocupacion fundamental para los organismos que promueven el desarrollo
cientifico, tecnolégico y de innovacion del pais, Unimedios propuso el proyecto
de Red Radiofonica de la Universidad como mecanismo para promovery
fortalecer la cultura, la identidad nacional y regional, la participacion ciudadanay
la interaccion de la Institucion con la sociedad. En este periodo se logro:

: e Formacion en comunicacion radiofénica para diferentes colectivos a
 JEE: través de talleres de comunicacion en las sedes Amazonia y Orinoquia de
; la Universidad Nacional de Colombia.

» Integracion de la produccion radiofénica con la Maestria en Estudios
Politicos de la Universidad.

o Divulgacion de las tesis meritorias y laureadas de la sede Bogota de la
Universidad Nacional de Colombia.

o Divulgacion de la actividad cientifica y cultural de la Universidad en las
sedes Bogota, Medellin, Palmira y Orinoquia mediante transmisiones en
directo de eventos especiales, como fueron: Feria del Libro en Bogota,
60 afos de la Facultad de Enfermeria, Fiesta del Libro en Medellin, Feria
Internacional del Medio Ambiente, V Congreso Colombiano de Zoologia
y 25 afios del Instituto de Genética.

¢ Transmisiones de apoyo al proceso de designacion de Rector de la
Universidad Nacional de Colombia.

e Grabacion y emision de las catedras de sede Bogota Manuel Ancizar,
José Celestino Mutis, Marta Traba, Jorge Eliecer Gaitan y Gabriel Garcia
Marquez.

A Lineamientos generales
B Directrices y especificaciones

C Procedimientos

¢ Produccion de contenidos sobre la paz y el desarrollo del pos acuerdo en
Colombia.
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Indicador

X Panel de Opinion de la firma Cifras
y Conceptos

10 horas de programacion diaria en Caldas FM
producidas desde la Sede Manizales
de la Universidad.

Orinoquia: series Vibracion y Reflejos

Amazonia: Historias del Amazonas

Dos (2) talleres de formacion para la
produccién de contenidos radiofénicos
en Amazonia y dos (2) en Orinoquia.

Transmision en directo durante una semana
desde la sede Palmira.

Transmision en directo durante una semana
desde la sede Orinoquia.

Adecuacion fisica de la sala de periodistas.

Adquisicion de los siguientes equipos: consolas,
audifonos, amplificadores de audifonos,
monitores de audio, micréfonos, reguladores
de voltaje, bases para microfono, interfaces de
audio, hibridos telefénicos, fuentes de podery
sintonizador digital.

Puesta en funcionamiento del nuevo transmisor
en UN Radio Medellin.

Acondicionamiento del sitio de transmision en
UN Radio Medellin.




TNV IDAD

unperiodico.unal.edu.co

NACIONAL

DE COLOMBIA

L -
Perlodlco POLITICA ECONOMIA INTERNACIONAL CIENCIAY TECHNOLOGIA MEDICAMEBIENTE EDUCACION SALUD ARTE Y CULTURA OTRAS

digital

@
©
o)
o
@

P3. Articulacion Universidad-medio internacional:
reconocimiento y confianza reciproca.

Proyecto UN Periddico Digital
http://unperiodico.unal.edu.co

e Con un promedio de 12 noticias nuevas a la semana, se publicaron un
total de 206 articulos de analisis (escritos por profesores de la UN y
otras universidades del pais) y notas periodisticas.

e Se publicaron 41 articulos de expertos sobre temas de América Latinay
Europa.

e El portal Somos Iberoamérica reprodujo 3 articulos de UN Periédico
digital.

e Se publicaron 268 audios (UN Radio).

¢ Se publicaron 172 videos (UN Television y Oficina de Prensa)

e Se publicaron 52 videos (ABC).

e Se publicaron 102 noticias traducidas al inglés.

¢ Se hizo un especial multimedia sobre Autonomia Universitaria (3 analisis
de Rectores de las Universidades de Sao Paulo, UNAM, y Universidad de
Chile, 3 analisis de académicos de la Universidad Nacional de Colombia,
1 audio, 1 video y una linea de tiempo).

e Se publico el especial Hacia una politica de Educacion Superior con 8
analisis de expertos de la UN y otras universidades, 2 videos, 1 audioy 2
videos (ABC).




UN Periddico digital

Ndmero de visitas al sitio web

de enero a diciembre de 2018

Enero

Marzo

unperiodico.unal.edu.co

Febrero

AUTONOMIA UNIVERSITARIA

B HISTORICO UN PERIODICO

10 mAs visTO

indial

Abril 72.265

& Venezuela: idos presidentes o una sola confsién?

ESTA SEMANA o

o apor
n e
Personas obesas, las mds propensas a padecer apnea del suefio Venezuela: ;dos presidentes o una sola confision? EL5 son débies

Junio 41.717 - B ekt gyt

DE INTERES
.  cowmna
B del Gobierno de b lo de rupturacon el ELN son & Venezuela: zhacia una transicién?
débiles
tldsarsodd
J u |.| fo) oo AELN, s Dokl o e oo,
OTRAS NOTICIAS
[ 4 ©

ENLAREGION

06 exin o

de Fpary 3 surdod el

Agosto 96.426

= cventos

La Patagonia
e

)
acontcimiento que se repete n 2021, Exprts del.

Septiembre

@Radio @Tetevisién #® metacampus

c ehﬂs-ae

m sonnos.

Octubre 71.101

TOANGL T

Noviembre 49.560 s

agencia @

Diciembre 34.785

Total 699.838




P4. Difusion y divulgacion del conocimiento generado en la UN

Mediante la aplicacion de la politica de comunicaciones, Unimedios adelant6 las
siguientes acciones:

facebook

DE REDES SOCIALES DE LA
Universidad Nacional de Colombia

las cuentas de Twitter posibilitan el hacer una verificacion que confirma la
autenticidad de la dependencia. Realice este trdmite accediendo al link
hetps:/ verification. twitter.com/request y siga los pasos que allise describen

< > 'CUENTA VERIFICADA

Unimedios | UNRadio

AREAS - AGENCIADENOTICIASUN » UNPERIODICO » UNRADIO - UNTELEVISION

© AL AIRE
Medellin
1004

Escuche en Bogotd 98 5 el 05 de febrero de 2019
Sonidos globales

Iniciala nueva temporada con los sonidos de ayer, hoy y siempre en Lamovida independiente de los..

Garage A Go-Go (3)

e Fortaleci6 la difusion de la informacion cientifica, artistica, cultural
y tecnoldgica producida por la Universidad Nacional de Colombia
y dirigida a la comunidad universitaria y a la sociedad en general,
mediante la promocion en prensa, radio, television, redes sociales y
medios digitales.

e Promovio el debate puUblico a partir de la difusion de las actividades
académicas para contribuir a la construccion de ciudadaniay al
mejoramiento del tejido social, y a velar por la imagen institucional de
la Universidad.

e Desarroll6 proyectos de comunicacion organizacional y de integracion
de piezas de comunicacion existentes.

o Fortalecio las campafas institucionales: Universidad Nacional de
Colombia Patrimonio de todos los colombianos y Proyecto cultural y
colectivo de nacién.

e Incremento la visibilidad institucional a través de los canales de radio,
prensa, television, redes sociales y medios digitales.

o Fortaleci6 el contacto y la divulgacion en medios de comunicacion -free
press-y el trabajo con redes sociales.

e Di6 continuidad al fomento y a la apropiacion de las guias de identidad
visual, campanas, redes sociales, disefio web, carteleras y repositorios
digitales, ademas del lanzamiento de la pagina web Sala de Profesores,
como un espacio de discusion académica de los docentes de la
Universidad.

<
METACAMPUS Buscar en UN Radio. Q
Programas temiticos

LISTA DE PROGRAMAS TEMATICOS

ﬁmmxmm
(@
& oECotomei

Programas de actualidad

Programas musicales ' Beucnan




10

Articulacion con otras funciones

Unimedios divulgd la actividad académica, investigativa, de extension y
cultural; se integro al proceso de rendicion de cuentas, principalmente
en la estructuracion y visibilizacion del proceso para el desarrollo de las
audiencias publicas y la divulgacion de resultados.

Agencia de Noticias UN Esta informacion s'e envio a la base
de datos de la oficina de Prensa,

y la cual tiene alcance de 2.000
periodistas de radio, prensay

television del pais, con el siguiente
Boletines Video T EL Fotos impacto en medios:

Febrero

Mayo
- - - - Marzo

Produccion de boletines de enero a diciembre del 2018

Boletines replicados

en medios

Enero

Junio
-
Mayo
Agosto
Octubre 1.002 Julio
- - - e -
Diciembre
Septiembre
Total 1.770 88 892
-
Noviembre

3.714
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* UNIVERSIDAD

?'* NACIONAL

% DE COLOMBIA
o

agenciadenoticias.unal.edu.co

Unimedios | Agencia de Noticias UN

AREAS ~ AGENCIA DE NOTICIASUN ~ UN PERIODICO » UNRADIO » UNTELEVISION » METACAMPUS »

Monitoreo de medios Nimero de visitas al sitio web

Apariciones de la UN en medios externos Agencia de Noticias UN
entre enero y diciembre de 2018 enero a diciembre de 2018

Prensa Radio Internet Enero 97.153
Febrero
Marzo 130.913

----
Abril

Mayo 191.873
Junio

Agosto 162.057
Septiembre 168.662

Octubre

Noviembre 123.412

Total 1.720.125

Fuente: cuadro construido a partir del
contador web de los sitios de Unimedios.

Diciembre
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Orgullo UN*

Ndmero de visitas

al sitio web

Premiados por la Sociedad de Mejoras y Omato de Bogota

Eldoctor José Félix Paliiio Restrepo, exrector de la Universidad Nacional de Colombia, y el investigador Julio Carizosa Umafia recibieron ¢ Premio E nero
1A Gonzalo Jiménez de Quesada que entrega la Sociedad de Mejoras y Omato de Bogotd, organizacion que frabaja en el mejoramiento del
V& ) medioambiente urbano. El doclor Patifio Restrepo recibid la distincién a “Mejor ciudadano del afio 2018", en tanio que el profesor Carrizosa fue exaltado
[ ] . [ ] L Q@ en la categoria te “Medio Ambiente”

Siguenos en: -f &

Febrero

Comunidad

Una misién de la U.N. en ambiente
simulado de Marte

La U.N., entre las 10 empresas con E Legado ecoldgico, al Archive Historico
mejor reputacion corporativa ,, delaUN M a rzo
Premiados por la Sociedad de Reconocimiento ala UN. en la FILUni 7 [ Museo de Geociencias, renovado
Mejoras y Omato de Bogold *Fﬂ
-
18.12.201¢
Una beca de la Royal Academy of Egresados de la UN., entre los més <= Elprimer Jardin Botdnico en Vila de Abrl l.

=)
L
-
—

22.01.2019

Music de Londres

empleados ﬁ Leyva

Patente de invencion a hormigon e Mas de 40 colecciones biolgicas y
autocompactable tres millones de ejemplares

Con certificacion 1SO en gestion
ambiental

11.12.2018
Premio Gusi al decano de Medicina

05.12.2018

Premio al Mejor Docente Clinico Partituras de las dperas més

mportantes del sigio XIX reposan en

21.11.2018 § laUN
Libro premiado por |a Bienal de UN Television, premiada por La UN J H
Arquitectura transforma vidas f  Legado de Emma Aradijo, pionera de u n I o

la museologia en Colombia

ik
vl
vy
Iohl

<< Primero . 1-6 7-12 13-18 19-24 25-30 31-36 37-42 <= Primero _ 1-6 7-12 13-18 19-24 25-30 31-36 37-42
Uttimo >» Ultimo >> << Primero . 1-6 7-12 13-18 19-24 25-30 31-36 37-42

Um0 Julio 1.206

Universidad Nacional de Colombia PBX: 3165000
Carrera 45 No 26-5 - Edificio Uriel Gutiérrez
Bogots D.C. - Colombia

07.11.2018

1.661

Agosto

Archivo Fotogrdfico

El archivo fotografico se amplié a 378.045 imagenes de todas las sedes de Septiembre 1.427
la UN incluidas las imagenes digitalizadas.

Fotografia 1 Archivo 988 GB 313.781 16.364 Noviembre 779

Historico

Archivo

2017-2018

Fotografia 2
Orga.nlzado 5018 7.403
mediante

Octubre 27,9 GB 1.527 93
Noviembre *Las visitas se incrementaron después de
que las imdgenes estaban acompanadas
del link a la pdgina; y en el 2018 se
destacaron 52 miembros de la comunidad

palabras
clave

378.045

Total

universitaria en Orgullo UN.
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UN Periodico impreso

Se publicaron 5 ediciones de la nimero 216 a la 220, entre marzo y septiembre
de 2018.

9lg] Period

Desaparecidos por la v
también esperan en lo

¥ 8] Period

Erupciones volcanicas
productividad en suel(

¥ 8] Period

Optimizan carbon de (
limpiar rios y purifica

¥ g} Periddico

El colombiano mas ani
hasta hoy habité en B¢

Mercurio en peces, un impacto
a vigilar en la bahia de Buenaventura

el e o e ——
cospnsin el froary

e de
comiad e

e g

st e e oo e Bk

Claves para el Debate Piblico

Se publicé y distribuy6 el documento Claves para el debate publico titulado
La Universidad Nacional de Colombia piensa a 2030: vision, retos y perspectivas
en coordinacion con la Direccion Nacional de Planeacion y Estadistica.

CLAVES

La Universidad Nacional se piensa a 2030:
vision, retos y perspectivas

{debates

unimedios
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Ruedas de prensa 2018

Se realizaron un total de 8 ruedas de prensa:

12 de marzo: Candidatos a la Rectoria 2018-2021.
22 de marzo: Nombramiento de la Rectora.
8 de mayo: Posesion de la Rectora.

6 de agosto: Rechazo de la Rectora y el Vicerrector de sede Bogota a los
actos violentos (Velatén).

6 de septiembre: Mesa de negociaciones con el ELN.

12 de septiembre: Rectora presenta decalogo sobre desfinanciacion de
las Universidades publicas.

8 de noviembre: Rectora llama a retomar clases.

4 de diciembre: Calendario académico sede Bogota.

Produccion Audiovisual

Sefal Colombia emiti6é el documental Un Dia en la UN.

Canal Institucional emiti6é dos (2) series de TV: La Paz en Foco y Punto
Critico.

Se realizaron 273 capitulos de 9 series de TV para el canal
UN television.unal.edu.co

Se estrenaron por YouTube trece (13) capitulos del programa
Yongaritmo y los Polinomios, y se realiz6 una puesta en escena en
ExpoCiencia.

Se realizaron 55 productos ABC para UN Periddico digital.
Se ejecutaron 118 solicitudes internas de servicios audiovisuales.

El canal untelevision.unal.edu.co report6 69.401 visitasy 111.537
interacciones.

Se realizaron 52 capitulos de Metacampus, generando 7.685 visitas y
17.686 interacciones.

El canal de YouTube Universidad Nacional de Colombia - UN Television
report6 2.783.988 minutos de reproduccion, 427.843 visualizaciones y
7.341 nuevos suscriptores.

Se realizaron 55 apoyos audiovisuales en produccion y posproduccion
en la sede Medellin.

Se realizaron 6 transmisiones via streaming.
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E2: Infraestructura fisica y patrimonio:

apoyo indispensable para la academia
Utilizacion de nuevas tecnologias
para el fortalecimiento de las funciones misionales
Principales logros alcanzados e impacto generado:

¢ Unimedios continta con los desarrollos de alcance nacional para que en
cualquier momento se puedan implementar en cualquier sede.

Circular @) e Seencuentra implementado en el Centro de Computo de la
Sede Bogota una solucion para Unimedios (un bladey 15 TB de
almacenamiento).

@ BOGOTA

Universidad Nacional
Colombia

e Elsistema de informacion de Solicitudes Unimedios (http://
solicitudesunimedios.unal.edu.co) ya se encuentra implementado en las
sedes Palmira y Medellin, esto ratifica que su desarrollo tuvo en cuenta
el alcance nacional.

e Elsistema de informacion de eventos y actividades académicas de
la Universidad Circular UN (http://circular.unal.edu.co) se encuentra
@ implementada en la sede Medellin para la administracion total de los

feb 05 10:00 am

e ey S QN eventos de dicha sede.

feb 05

py— e Para continuar con la actualizacion de la informacion de la linea de
: = tiempo, se desarroll6 un formulario para que las personas ayuden a
mantener actualizado el sitio con previa revision.

e Implementacion del certificado SSL (HTTPS) para la mejora
en la seguridad del sitio web Agencia de Noticias UN (https://
agenciadenoticias.unal.edu.co).

e Sedesarrollaron 2 aplicaciones moéviles: UN Periddico Digital
(despliegue de noticias) y OCTUN (para compartir fotos y videos a
través de Instagram).

e Se desarrollaron extensiones reutilizables para los sitios web,
especialmente para los relacionados con Facultades.

P7. Consolidacion del patrimonio cientifico, cultural,
histérico y documental de la Universidad Nacional de Colombia

En cumplimiento de la politica de comunicaciones, uno de los propositos

de Unimedios es ampliar audiencias y usuarios, y fortalecer la produccion

de contenidos con el fin de divulgar el patrimonio cientifico y cultural de la
Universidad Nacional de Colombia y su contribucion histdrica al desarrollo del
pais. Para ello, se propuso un proyecto de produccion y realizacion audiovisual
de comunicacion convergente, como estrategia de comunicacion en la
construccion de un didlogo directo y enriquecedor con la sociedad colombiana.

A lo largo del afio 2018, Unimedios con sus oficinas de enlace de las sedes
Medellin, Manizales y Palmira, enfoco sus esfuerzos en la continuacion

del Proyecto 122, a través de la realizacion de una serie audiovisual y una
estrategia de comunicacion para su difusion; también particip6 activamente
en las labores de socializacion y divulgacion del Plan Global de Desarrollo
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untelevision.unal.edu.co

UNIMEDIOS

UNTelevisién | La Paz en Foco

AREAS  OTROS PRODUCTOS

Balance de los primeros 100 dias del gobierno Duque

En el presente capftulo realizamos un balance de los primeros 100 dfas del goblerno del presidente Ivan Duque que se cumplieron el pasado 15 de noviembre. Para ello hablaremos con algunos analistas expertos sobre

2019 - 2021 Proyecto Cultural y Colectivo de Nacién, continué la produccion
y la difusion de sus series audiovisuales y sigui6 el proceso de consolidacion
de las redes sociales oficiales de la Universidad: YouTube, Twitter, Instagram y
Facebook.

Asi mismo contribuyd al posicionamiento de la Universidad Nacional de
Colombia a través de diversos productos de alta calidad y en distintos medios:
internet y television publica; la firma de un convenio de cooperacién con
Canal 22 de México, y la celebracion del Convenio Interadministrativo No.158
entre el Ministerio de Cultura y la Universidad para la produccién y difusion
de contenidos de los proyectos de la Estrategia Digital de Cultura y Primera
Infancia: Maguaré y MaguaRed. Estas iniciativas han permitido aumentar
audiencias y fidelizar usuarios. Aparte se contribuy6 al posicionamiento de la
Universidad Nacional con relacion al pos acuerdo, a través de la realizacion

y la emision por television publica de la serie de television La Paz en Foco, el
cual se ha convertido en un espacio de participacion y pedagogia para el pos
acuerdo.

1. Aspectos Politicos del primer gobierno de Alfonso Lopez Pumarejo
Alvaro Tirado Mejia // 500 ejemplares
2. Peregrinacion de Alpha

Manuel Ancizar // 500 ejemplares

Elecciones de punto medio en los Estados Unidos
Las llamadas elecciones de medianta resultaron ser muy llamativas por...

25012019

= Gale6n San José, un dilema de fondo

 ~ Desde los afios 80 en Colombia se escucha que el Galeén San José ests préximo ...

= um V|
o

22012019

. El Retorno de la Memoria
7. Un documental que namra a estrategia Educomunicativa de un proyecto de...

22012019

~ La dolsvis minima en Colombia ;Un nuevo paso en una discusién
moral?

=2 il

La iniciativa del gobiemo nacional de prohibir La dosis minima ha dado de que...

no.
o= 1012019

) = =y

&V
el 3%

Deforestacién: el reto ambiental mas grande para el futuro del
pais.

El pats no ha cerrado su frontera agricola y por lo mismo grandes extensiones...
04012019

27.12.2018

3 Situacién politica de Brasil frente a la eleccion de Bolsonaro
El pasado 28 de octubre el exmilitar Jair Bolsonaro fue electo como, prsideA

03012019

temas como la reforma tributari, la Implementaci6n de los acuerdos de paz, la seguridad y la defensa, la politica exterior, a relaci6n con la oposicién, entre otros.

+EfvoE 2

R Angela Simbaqueba
& V' Angela Simbaqueba, Soprano y Maestra de Canto lirico, nos habla sobre su...

28122018
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E3: Gestion al servicio de la academia: un habito

P8. Consolidacion de estrategias de gestion para apoyar
las funciones misionales de la Universidad

3
-
—— 7

e

Con el fin de mejorar la gestion y los tiempos de respuesta, Unimedios ha
implementado metodologias de desarrollo agil de software, un modelado de
procesos de negocio y un software de control de versiones.

Unimedios implemento en la oficina de Medios Digitales las tertulias de

)
4

conocimiento, que consisten en reuniones periddicas en las cuales los
integrantes de la oficina investigan y comparten sus conocimientos. Como
resultado, se implement6 un sistema de control de versiones (Git), un sistema
para la gestion de proyectos (Trello) y metodologias para desarrollo y analisis
(PMP, Scrum), entre otros.

@ i 0
2°¢ @

Se logro la consolidacion de un sistema robusto de comunicacion de la
Universidad Nacional de Colombia de caracter nacional:

e Centro de Opinion: Se tiene el estudio ya realizado y se encuentra
almacenado en Proyecto 109 - Objetivo 1 - meta 1.1 del BPUN http://
bpun.unal.edu.co

1901
e O 9
_D b
W
[}

Linea de Tiempo: se encuentra implementaday puesta en marcha en el

§ B siguiente link http://lineadetiempoun.unal.edu.co
S - o Plantillas de papeleria institucional: este opcidn esta integrada al
9 @ R redisefo total de solicitudes Unimedios y se encuentra en el siguiente
é % enlace http://solicitudesunimedios.unal.edu.co
é i" e Sedesarrollaron 2 aplicaciones: UN Periodico Digital, se encuentra para
j sge aprobacion en las tiendas de los moéviles (Android e 10S).
3 m
é J . P9. Gestion financiera responsable, eficiente y transparente
z - :.-@ Durante 2018 las actividades de la Unidad Financiera y Administrativa
g 5 de Unimedios estuvieron encaminadas a desarrollar objetivos y metas
-§ % ,@ como planear y garantizar la ejecucion de los recursos en el marco de la
= 9 G“ . normatividad, basado en la ejecucion del ingreso y el gasto, propendiendo
g g ) @ por el fortalecimiento de las oficinas de Produccion y Realizacion Radiofénica,
é - a Prensa, Produccion y Realizacion Audiovisual, Proyectos Estratégicos y Medios
8 3 m Digitales, con el fin de fortalecer los espacios comunicativos de enlace entre la
§ g ¢g° Universidad y la comunidad universitaria y la sociedad.
o & @ Unimedios con la participacion de sus oficinas asesoro, disefi6 y produjo
g f . diferentes piezas de comunicacion para las distintas dependencias y entidades
32: J externas, asi como estrategias comunicativas, logistica de eventos y campanas
gf ,’ institucionales. Con la firma de contratos para este tipo de servicios,

| ) se apalancé en buena medida la parte financiera y administrativa de la
dependencia.
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P10. Promocion de los valores institucionales
que propicien en la comunidad el sentido de pertenencia

Durante este periodo se trabajaron diferentes campafas institucionales
con las cuales se buscaba reforzar y posicionar entre la comunidad interna
y externa la imagen de la Universidad a nivel nacional; las campanias
desarrolladas y divulgadas durante el trienio fueron:

e La UN Patrimonio de Todos

e La UN Transforma Vidas

e Sesquicentenario UN

e Proyecto Cultural y Colectivo de Nacién

Todas las campanas fueron ejecutadas de manera satisfactoria y con estas se
logré posicionar a la institucion como patrimonio de todos los colombianos,
se pudo ampliar la visibilizacion de las demas sedes de la institucion por
medio de videos en los que se mostraba porque somos orgullo para el pais.

Por medio de todas las actividades desarrolladas durante este periodo,

se divulgd por medio de todo tipo de acciones de comunicacion cual es

la incidencia de la institucion en la construccion de Nacion y la vigencia y
proyeccion que tenemos en todos los campos del saber; al tiempo que se
manejaron campafas complementarias con el fin de fortalecer e incrementar
el sentido de pertenencia de la comunidad académica y administrativa,
algunas de estas campanas fueron:

e Orgullo UN

e  #SomosOrgulloUN

e Efemérides institucionales
e #UN

e Plei 2030/ PGD 2021

e Sondeo Institucional 2018

También se logré sacar adelante el proyecto Tienda UN en las sedes de
Manizales, Medellin y Bogota y se inauguraron los espacios fisicos de venta
en estas sedes. Se trabajé en un nuevo portafolio de productos actualizado y
mucho mas amplio, este ya quedo aprobado y en produccién por parte de los
puntos de venta.

Durante el trienio se realizo la identificacion de edificios BIC de la sede Bogota
para establecer qué tipo de demarcacion debian tener, se trabajo y lanz6 el
ABC de lineamientos de identificacion de estos edificios para que estuviera a
disposicion de la comunidad universitaria, y con el acompafiamiento y asesoria
de la Direccion de Ordenamiento y Desarrollo Fisico de la sede Bogota, se
establecio que esta demarcacion se haria a través de placas, las cuales fueron
producidas e instaladas en 19 edificios de la ciudad universitaria y las cuales
cuentan con el aval del Misterio de Cultura.

*Actualmente esta pendiente la instalacion de la placa del Edificio de la Facultad de
Artes por el mantenimiento que se esta ejecutando actualmente.




19

Se continu6 informando a la comunidad a través tips pedagdgicos sobre el
ABC de Redes Sociales (http://identidad.unal.edu.co/guia-de-redes-sociales)
donde pueden encontrar los lineamientos de manejo de las cuentas que
actualmente tienen las diferentes dependencias de la UN para las redes
Facebook, Twitter, YouTube e Instagram, junto con buenas practicas para

el manejo y como se pueden institucionalizar estas para ser incluidas en le
repositorio de redes sociales de la Universidad.

Con respecto al Gestor de Contenidos, durante este periodo se realizaron las
primeras demostraciones de uso y funcionamiento y se determinaron moédulos
con los que contaria la herramienta para trabajar y hacer uso de las diferentes
funciones, algunos de estos mddulos son: definir perfil, generar contenidos
(posts), programacion de contenidos (fecha y hora), estadisticas, bisquedas
en Twitter (contenidos y usuarios), y se incluyé el médulo de programacion
para la red social Instagram, junto con la app para dispositivos moéviles y con
la Guia de uso de la herramienta.

N | Medioambiente

r:::::;'f;can bacterias asociadas con contaminantes P 1 20 Pro_yeCCi()n inStitUCiona[y gestién
atmosféricos , P . .
de la informacion estadistica de la Universidad

Unimedios di6 continuidad al desarrollo de diferentes acciones de
comunicacion con la articulacién de la politica de comunicaciéon con las otras
funciones de la Universidad Nacional de Colombia; y junto con la Direccion
Nacional de Planeacion y Estadistica, han venido estructurando y visibilizando
el Proceso Permanente de Rendicion de Cuentas y apoyo el desarrollo de

las audiencias publicas y la divulgacion de resultados. Con la comunicacion
de la investigacion y la extension y con la oferta de formacion académica,
apoyo estrategias de comunicacion con el proposito de presentar informacion
unificada a la sociedad. La informacion alli consignada se presenté en los
diferentes sitios web de la Universidad y en piezas impresas y digitales.

El aire en Medellin alberga 24 Con la divulgacion cultural, del patrimonio y de los eventos académicos, a
tipos de bacterias diferentes , . .2 . . . .

través de Circular UN se garantiz6 una mayor participacion de la comunidad
en las actividades culturales y académicas de la Universidad. Con los
sistemas de informacion digital apoyamos la implementacion de repositorios
digitales y trazamos los lineamientos para el manejo y la divulgacion de dicha
informacion.

Con los medios de comunicacion externos, las oficinas de enlace de Unimedios
en las sedes son quienes fomentan la interaccion con medios locales,
manteniendo actualizados mapas de medios. Con los publicos, audiencias

y usuarios, Unimedios mantiene actualizados los mapas de publicos, como
insumo fundamental para la revision de las lineas editoriales de los productos
institucionales de comunicacion.

Desde el afio 2006 se hizo seguimiento al crecimiento, desarrollo y
comportamiento de los sitios web de la Universidad, generando estadisticas
que ayudan a generar politicas de implementacion e infraestructura
tecnologica.

Desde Unimedios realizamos el estudio de factibilidad para el Centro de
Consultoria y Opinién de la Universidad Nacional de Colombia con el objetivo
de indagar las posibilidades de crear un centro para el analisis de datos e
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informacion estadistica que genere opinion publica informada y calificada
estadisticamente acerca de temas de interés nacional.

Se desarroll6 un sistema de informacion robusto para unificar herramientas
desarrolladas en tecnologias distintas para las Plantillas de papeleria
institucional:

e Generacion automatica de papeleria institucional.

e Registroy actualizacion del directorio de dependencias de la
Universidad de acuerdo con la Resolucion 621 de 2016 de Rectoria.

e Atencion a las solicitudes de imagen institucional de forma centralizada
o distribuida (por sedes) a través de flujos de trabajo por grupos de
usuarios (workflows).

e Estas herramientas fueron unificadas en una nueva version de
Solicitudes Unimedios (http://168.176.236.11/solicitudesunimedios).

E4: La Universidad Nacional de Colombia
de cara al pos acuerdo: un reto social

P14.La UNy el pos-acuerdo

Unimedios frente al aporte académico y social de la Universidad Nacional

de Colombia en la construccion de la paz en Colombia, vinculé sus
diferentes medios de comunicacion para informar y comunicar las acciones y
acontecimientos relacionados con este proceso a comunidad universitariay a
la opinion publica.

Durante este periodo, se realizaron y emitieron a través de Canal Capital,
veintinueve (29) capitulos de la cuarta temporada de la serie “La Paz en Foco”
en alianza con el Centro de Pensamiento y Seguimiento a los Dialogos de
Paz. Asi mismo se hicieron programas en radio, articulos de prensay toda la
difusion de los productos a través de redes sociales oficiales.

Gestion administrativa y financiera

Ejecucion de ingresos

7 A
g

El recaudo en Unimedios tuvo un porcentaje del 105% en gestion general con
una participacion del 100% con aportes de la nacion, un 114% con recursos
propios y el fondo especial con un 105%.

Ejecucion del gasto

En cuanto a la ejecucion de la gestion general se tiene un 68% tomando como
base la apropiacion menos la obligacion, en funcionamiento hay un porcentaje
del 82% que esta en un rango alto y en el fondo especial un 60% de ejecucion
que es muy baja, esto se debe a que el recaudo en lo proyectado para el

2018 se registro en el mes de diciembre, lo cual por cierres de vigencia en
contratacion no se pudo realizar ningun tramite contractual.
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Proyectos de Inversion

Desarrollo de contenidos* $535.569.192 $531.882.760 99,31 %
Z?\Zﬁ)c:::insﬁtudonales $283.454.139 $283.445.061 100,00 %
Z:tce:::ui?guci?\ $348.623.370 $348.289.755 99,90 %
g;eSﬂ"’;erié P $141.644.821 $138.475.617 97,76 %
Red RUN $926.053.313 $305.856.591  33,03%

Nota: dentro de este proyecto se encuentra implicito el proyecto de Rectoria como son los
libros: Apuntes Maestros, Obras Escogidas y la Coleccién Sesquicentenario de la Universidad Na-
cional de Colombia; todo el proyecto tiene un valor de $ 245.664.196

Distribucion de la ejecucion / Proyectos de Inversion

Creacion de
UN Periédico Digital

Promocién de Valores
Institucionales

Desarrollo
de contenidos

Sistema Robusto
de Comunicacién
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Dificultades y mejoras

Se deben definir politicas y proyectos que permitan la sostenibilidad

de Unimedios y sus productos desde la base -funcionamiento-: UN
Periodico (digital e impreso), UN Radio, UN Television, Medios Digitales,
Campanas Institucionales, Tienda Universitaria y Redes Sociales para
asegurar la continuidad y sostenibilidad a largo plazo como elementos
estructuradores de la politica de comunicacion de la Universidad y
como generadores de estrategias para el incremento de la visibilidad
institucional a través de los distintos canales y medios.

Revisar y definir la real capacidad de los equipos de produccion, y en
consecuencia establecer unos objetivos, metas y actividades coherentes
con dicha capacidad.

Examinar y replantear la relacion de las oficinas para la produccion de
contenidos a nivel nacional y de esta manera definir las orientaciones 'y
acciones del ejercicio comunicativo en la universidad.

Se debe contar con herramientas potentes y actualizadas que permitan
hacer el seguimiento necesario de los indicadores de la gestion de
comunicaciones de la universidad.

Se debe contar con espacios (infraestructura) adecuada para las oficinas
de Unimedios, ya que actualmente hay algunas muy deterioradas.




