
1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Estructura UNIMEDIOS 

Informe de  



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

2 
 

        Gestión /// 2015 

Contenido. 

  A 
Resumen ejecutivo 

A•01 Cumplimiento y seguimiento de la política interna de UNIMEDIOS 

A•02 Proyectos Plan Global de Desarrollo 2013 – 2015 

A•03 Actividad propia de UNIMEDIOS 

A•04 Resumen financiero  

B 
Informe de Proyectos 

Plan Global de Desarrollo 2013-2015  

B•01 PCO - 1580 - Formulación de una Política de Comunicaciones para la Universidad Nacional de 

Colombia. 

B•02 APA - 1581 - Apropiación, Activación y Reconocimiento del Patrimonio Arquitectónico y de 

Archivos Especiales de la Universidad Nacional de Colombia. 

B•03 MCO - 1582 - Campañas Institucionales para Mejorar la Comunicación Interna de la 

Universidad y su Imagen. 

B•04 ICN - 1685 - Debates Públicos y Repositorio Digital de la Universidad Nacional de Colombia.  

B•05 RUN 1687 - Fortalecimiento De La Red Radiofónica de la Universidad Nacional de Colombia.  

B•06 SCD 1688 - Sistema De Comunicación Digital de la Universidad Nacional de Colombia. 



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

3 
 

C 
Informe de Medios 

C•01 Oficina de Producción y Realización Radiofónica  

C•02 Oficina de Producción y Realización Audiovisual 

C•03 Oficina de Prensa 

C•04 Oficina de Proyectos Estratégicos 

C•05 Oficina de Medios Digitales 

C•06 Unidad Administrativa y Financiera  

 



 

 

 

 

A 
/// Resumen ejecutivo 

 

 

 

 

La gestión en la Unidad de Medios de Comunicación – UNIMEDIOS  se ha estructurado desde el año 

2012, a partir de 3 grupos de propósitos. 

  

 Los lineamientos de la política de comunicación definidos por la Dirección de 

UNIMEDIOS. 

 El cumplimiento de las metas trazadas en el Plan Global de Desarrollo. 

 Los propósitos propios de las  actividades realizadas por la Unidad en cada una de sus 

oficinas. 

 

En este capítulo se presenta una síntesis de resultados logrados durante el año 2015, en estos tres 

campos. 
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 A•01 
/ Cumplimiento y seguimiento de la política interna de UNIMEDIOS 

 
El presente capitulo incluye las acciones realizadas durante el año 2015 en el marco de la política 

trazada por la dirección para el desarrollo de la Unidad en los últimos años.  

 

Dentro de los logros más significativos de la aplicación de dicha política se incluyen:  

 Segundo lugar en el Premio Fernando Quiñones de Comunicación, Paz y Conflicto 
organizado por la Universidad Santo Tomas. 

 Premio Nacional  al Mérito Científico en la categoría Divulgación Científica, otorgado a 
UN Periódico por la Asociación Colombiana para el Avance de la Ciencia, ACAC. 

 Primer lugar en el Premio Medtronic para el artículo “Nichos invitro, alternativa para 
estudiar la leucemia” publicado en el UN Periódico. 

 Producción de 13 capítulos de la serie “La Paz en Foco” (primera temporada), emitida 
inicialmente por Canal Capital en franja AAA, serie que llegó a tener el mayor  rating 
en esa franja y que fue solicitada por RTVC para ser emitida por el Canal Señal 
Institucional. 

 Producción y emisión del mensaje institucional “Universidad Nacional de Colombia 
patrimonio de todos los colombianos”, que se mantuvo al aire durante todo el 
segundo semestre, gracias al apoyo de la Autoridad Nacional de Televisión, ANTV, 
tanto en canales nacionales como regionales y en los dos canales privados de mayor 
audiencia. 

 Se consolidaron las redes sociales oficiales, llegando a 12.500 seguidores en Twitter,  

31.500 likes en Facebook y 240.200 seguidores de Agencia de Noticias.  

 Se desarrollaron las páginas web de Agencia de Noticas y UN Radio, para del portal de 

UNIMEDIOS, mejorando las características de accesibilidad y usabilidad a partir del 

criterio de diseño centrado en el usuario. Las mejoras se manifiestan, por ejemplo, en la 

posibilidad de tener consulta por áreas temáticas transversales a todos los productos de 

UNIMEDIOS y la generación de playlist para el caso de UN Radio. 

 En todas las sedes se promovieron y realizaron “Debates” con los aspirantes a las 

alcaldías y/o gobernaciones, en torno a temas del interés específico de cada una de las 

sedes. Estos tuvieron como propósito fundamental acercar a la universidad a las 

decisiones de carácter político los ámbitos regionales.  

Se debe mencionar que con el propósito de dar sentido a la comunicación en la universidad y 

establecer referentes para el trabajo de UNIMEDIOS, la dirección formuló y presentó para 

consideración de la Rectoría, la propuesta para la definición de una “Política de Comunicación de la 

Universidad Nacional de Colombia”, previo aval del Comité Nacional de Medios y la Junta Directiva,  

dicha propuesta se encuentra para  estudio y ratificación mediante el acto administrativo 

correspondiente. 
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// ARTICULACIÓN ACADÉMICA. 

 

Durante el año 2015 se profundizo en la relación con las diferentes dependencias académicas de la 

Universidad con el fin de lograr una mejor divulgación de la actividad académica institucional. En 

especial se realizó un acercamiento a las facultades e institutos, a la vez que se mantuvo la 

vinculación con los estudiantes, tal como se presenta a continuación. 

 

/// Trabajo conjunto con la Vicerrectoría de Investigación. 

 

Con el fin de afianzar la divulgación de resultados en el ámbito de la investigación y la 

creación, se vinculó un periodista bajo la supervisión conjunta de las dos dependencias que 

produjo los siguientes resultados: seis artículos en UN Periódico y 66 boletines para Agencia 

de Noticias. 

Adicionalmente se publicaron 82 artículos de analistas y expertos de las diferentes 

facultades de la universidad. 

 

/// Trabajo conjunto con facultades. 

 

Con la Facultad de Ingeniería (Sede Bogotá): 

 Diseño y realización de 4 capítulos para televisión de la serie “Andrea y la Ingeniería”. 

 Diseño y realización del capítulo piloto de la serie de televisión “A Cambiar el Mundo”.  

Con la Facultad de Medicina (Sede Bogotá):  

 Producción de la serie de televisión “Estación Salud”, emitida por el Canal Institucional 

(RTVC). 

Con el Departamento de Lingüística (Facultad de Ciencias Humanas, Sede Bogotá), se 

estructuraron y definieron contenidos de la campaña “Exprésate bien, comunícate mejor”:  

 Diseño y realización de la serie de video clips “Hablan Las Palabras”.  

 Diseño y realización de la serie de video clips “Detrás de las Palabras”.  

 Diseño y circulación mediante correos masivos y redes sociales de los contenidos 

desarrollados para la campaña. 

Con el Conservatorio de Música (Facultad de Artes, Sede Bogotá):  

 Diseño y realización de la serie “Playback” para televisión y redes sociales. 

 Cubrimiento de conciertos en el Auditorio Olav Roots.  

 Cubrimiento de conciertos en el Auditorio León de Greiff.  

Con la Escuela de Cine y Televisión (Facultad de Artes, Sede Bogotá):  

 Diseño y realización de la serie “Máquina de Sueños”. 

 Diseño y realización de la serie “Rollos de Cine”. 

Con la Facultad de Artes y la Facultad de Ciencias Sede Bogotá, se realizó el 

acompañamiento a la expedición en el pacifico colombiano para el registro de la situación 

actual de la marimba de chonta que ha sido incluida dentro de la lista de patrimonio de la 

humanidad. En particular se desarrollaron los siguientes productos:  

 Video clips “Expedición Marimba”.  

 Documental unitario “Expedición Marimba”. 

Con la Facultad de Administración de la Sede Manizales y la  Oficina Enlace de UNIMEDIOS 

de la misma sede: 
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 Diseño y realización de la serie “Itinerarios Culturales”. 

 

En UN Radio se realizó la divulgación de los trabajos de grado de maestría y doctorado que 

han merecido un reconocimiento por parte de sus evaluadores. Igualmente de  25 proyectos 

radiofónicos realizados por integrantes de la comunidad universitaria (profesores, 

profesores pensionados y estudiantes). 

 

/// Trabajo conjunto con institutos. 

 

Con el Instituto de Estudios Urbanos: 

 Producción de dos (2) documentos Claves para el Debate Público.  

 Los días miércoles emisión del programa Observatorio Electoral Urbano en UN radio 

Bogotá. 

 Producción y publicación de 22 boletines de prensa sobre el programa. 

 Publicación de 6 artículos en UN Periódico sobre tema electoral. 

Con el Instituto de Ciencias Naturales (Facultad de Ciencias – Sede Bogotá):  

 Postproducción de la serie web “Crónicas de Fauna”. 

 Postproducción del documental unitario “La Trama de la Vida”. 

En cuanto a la articulación de las actividades académicas con las cartas de programación de 

las emisoras de la universidad se cuenta con los siguientes resultados: 1190 intervenciones 

de integrantes de la Universidad, se realizaron 24 cubrimientos y se produjeron 93 apoyos 

para promocionar la actividad académica de la Universidad (cuñas) que representan 4683 

impactos y un valor comercial estimado de 117 millones de pesos en publicidad. 

 

/// Trabajo conjunto con estudiantes. 

 

Se continuó con la  vinculación de  estudiantes para: 

 Oficina de Proyectos Estratégicos: 3 estudiantes. (Exprésate bien, comunícate mejor: 1 

estudiante, Tienda Universitaria: 2 estudiantes).  

 Oficina de prensa: 8 estudiantes (4 estudiantes de convivencia para actualizar bases  y 

apoyar la logística de UN periódico, 3 estudiantes de Lingüística para corrección de 

estilo, 1estudiante de Ciencia Política colaborador de la agencia de noticias). 

 Oficina de producción y realización audiovisual: 2 estudiantes para traducción y 

subtitulaje de videos 

 Continuación del  Taller Académico de UNIMEDIOS como asignatura electiva para 

estudiantes de Artes: I semestre de 2015  con 15 estudiantes y II semestre de 2015 con 

15 estudiantes. 

 

// INTEGRACIÓN DE SEDES.  

 

A partir de lo establecido en la resolución  de rectoría No 381 de 2014 se inició el trabajo de 

articulación de las oficinas de enlace constituidas formalmente desde finales de ese año. En el 

presente año se realizó la primera reunión nacional de coordinadores de oficinas de enlace y se 

realizaron dos reuniones de Comité Nacional de Medios, estas instancias se crearon como soporte 

administrativo para apoyar la formulación y el seguimiento de la política de comunicación  
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/// Actividades de incremento del trabajo integrado. 

 

Fortalecimiento de la plataforma de comunicación de carácter institucional y  nacional de UNIMEDIOS 

a partir de:  

 

 Realización de la Serie de Debates (Bogotá, Medellín y Manizales). 

 Realización del proyecto Tienda Universitaria desde el punto de vista institucional-

corporativo.  

 Estructuración, desarrollo y realización de la Semana Universitaria. 

 Articulación de plataformas y recurso humano en las transmisiones de interés 

institucional (Honoris Causa, Ser pilo paga, Rendición de Cuentas, Foros y debates, 

Proceso Permanente de Rendición de Cuentas). 

 Grabaciones y transmisiones en streaming, en directo, diferido y vía web de: 

Debates de los candidatos a la rectoría de la Universidad Nacional de Colombia 2015-

2018 (Sede Bogotá, Sede Medellín, Sede Manizales y Sede Palmira). 

Ceremonia de entrega de reconocimientos y Doctorados Honoris Causa. 

Debates de los candidatos a las elecciones 2015: Alcaldía de Bogotá, Medellín y 

Manizales, Alcaldía y  Gobernación de Arauca, Gobernación de San Andrés. 

“Cátedra de la Paz”, primer semestre 2016 (Sede Manizales). 

 Se desarrolló y aplicó una herramienta automatizada para lo relacionado con aval y 

asesoría de imagen institucional, mediante la implementación  de una plataforma 

unificada de carácter nacional, que tramito en este año un total de 764 solicitudes, de 

las cuales 759 han sido  contestadas al solicitante; 447 recibieron aval en su solicitud 

por parte de la dirección de UNIMEDIOS. Se recibieron 89 solicitudes marcadas como 

evento para publicación en Circular UN  y 13 como eventos de Rendición de Cuentas.  

 

Se logró mantener y ampliar el trabajo compartido con la emisora en Medellín y con el Centro de 

Producción de Manizales, lo que permite optimizar recursos y acceder a una variedad de contenidos 

que pueden circular entre las diferentes ciudades. Es de resaltar que en el presente año, y con el 

liderazgo de la Vicerrectoría de la Sede de Manizales, se firmó el convenio con la Gobernación de 

Caldas para emitir 10 horas de programación diaria en la emisora Caldas FM, 96.3, en Manizales. 

 

En consonancia con el Plan Global de Desarrollo y en asocio con el Ministerio de Cultura se 

adelantaron las reuniones con integrantes de la sociedad de Arauca y Leticia con el fin de elaborar el 

mapa socio comunicativo como paso preliminar al diseño, desarrollo e implementación de los 

Centros de Producción en las sedes de Orinoquía y Amazonía 

 

// INTERACCIÓN CON LA SOCIEDAD 

 

Las discusiones de carácter estratégico de articulación con la sociedad se trabajaron conjuntamente 

con el Centro de Pensamiento y Seguimiento de los Diálogos de Paz y la Vicerrectoría de 

Investigación, mediante acciones realizadas conjuntamente con esas dependencias y mediante el 

proyecto Debates contenido en el Plan Global de Desarrollo. 

 

Dentro de los temas definidos para la agenda de medios de la Universidad Nacional de Colombia se 

ha incluido en los últimos años el de acompañamiento a los Diálogos de la Habana y la construcción 
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de la paz. Con el Centro de Pensamiento y Seguimiento a los diálogos de paz se lograron los 

siguientes resultados:   

  

 Publicación de 10 artículos en UN Periódico.  

 Diseño y producción de la serie de televisión “La Paz en Foco”, emitida por los canales 

de televisión abierta Canal Capital y Canal Institucional (RTVC). 

 

Un segundo tema de articulación con la sociedad y de interés institucional tiene que ver con el 

fomento de la innovación en diferentes ámbitos. Con el propósito de lograr la incorporación de esta 

en la agenda política nacional se realizaron dos debates, uno de ellos en la ciudad de Bogotá con los 

candidatos a la alcaldía. En su conjunto el proyecto Debates rebaso la meta establecida para el año y 

se mantuvo como instrumento de articulación con los temas de carácter estratégico para la nación 

 

En el campo de la producción radiofónica cabe resaltar los procesos de fortalecimiento de la 

infraestructura tecnológica del Centro de Producción de Manizales, y la emisión de programas 

mediante convenio con la alcaldía de Manizales. 

 

Se fortaleció la aplicación para dispositivos móviles, Circular UN, que divulga eventos de la 

Universidad a la comunidad universitaria y a la sociedad en general. Se realizaron 398 publicaciones 

durante el año 2015.  

 

Se fortaleció la emisión de la producción audiovisual propia de la Universidad en canales de difusión 

local y nacional. 

 Emisión de la producción audiovisual de OPRA en los canales de televisión abierta: Canal 

Capital y Canal Institucional, y a través del canal web de la Universidad Nacional de 

Colombia: Prisma TV. 

 Emisión en canales públicos, regionales y nacionales privados del mensaje Institucional 

“Universidad Nacional Patrimonio de Todos Los Colombianos”. 

 Emisión en el canal de televisión abierta Canal Institucional del mensaje institucional “La 

U.N. transforma vidas”, referencia: “Lagos de Yahuarcaca”. 

 Grabación debates candidatos alcaldía y gobernaciones  

 Producción spot “Año Internacional de la Luz”, Sede Medellín. 

  Grabación evento “Escuela de Verano” con la Fundación Ceiba. 

 

Igualmente se fortalecieron acciones de carácter radiofónico, procurando la estructuración y 

ampliación de la difusión de los eventos considerados de interés para la ciudadanía en general. 

 UN Radio consolidó un modelo de trabajo colaborativo generando dentro de su 

programación, una franja de Jazz con contenidos elaborados en Cali (Universidad del 

Valle); Barranquilla (Universidad del Norte); Manizales (Universidad Nacional de 

Colombia) y Bogotá (Universidad Nacional de Colombia). 

 Transmitió ocho eventos realizados en Bogotá y Medellín. 

 Se consolidaron trece (13) acuerdos con diferentes organizaciones culturales para 

desarrollar canjes publicitarios para apoyar la actividad cultural en las ciudades en 

donde operan las emisoras  de la Universidad y fortalecer la presencia de la Universidad 

y la emisora en estos centros urbanos.  
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A•02 
/ Proyectos Plan Global de Desarrollo 2013 – 2015 

 

La apropiación presupuesta para 2015 fue aprobada de la siguiente manera: 

 

Proyectos de inversión 

Plan de desarrollo 2013-2015 

Unidad de medios de comunicación 

Proyecto Apropiación Ejecutado Disponibilidad 

ICN-DEBATES 161.949.000 161.171.843 777.157 

ICN- METACAMPUS 869.717.667 869.606.132 111.535 

MCO 100.000.000 99.781.695 218.305 

TOTAL 1.131.666.667 1.130.559.670 1.106.997 

 

 

Cumpliendo el cronograma se finalizaron los tres (3) proyectos que seguían en ejecución en 2015 de 

los  seis (6) aprobados para UNIMEDIOS incluidos en el Plan Global de Desarrollo. Estos proyectos 

fueron ICN – Debates, ICN – Meta campus y MCO.  Los demás proyectos fueron reportados como 

finalizados en el Informe de Gestión 2015. 

 

El estado actual de ejecución de los proyectos se incluye a continuación: 

 

 
// Proyecto – 1582 – Campañas Institucionales para Mejorar la 

Comunicación Interna de la Universidad y su Imagen 

  

 

Objetivo General: Mejorar la comunicación y fortalecer la imagen y prestigio de la Universidad, 

mediante la realización de acciones de comunicación con la comunidad interna y externa, 

favoreciendo el sentido de apropiación y el mejoramiento del clima institucional en la UN. 

 

PROYECTO FINALIZADO 30/11/2015 

 

 

META EJECUCIÓN 

Elaborar una campaña durante el año 2015    100% 

 

APROPIACIÓN EJECUCIÓN 

$ 100.000.000   100% 
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// Proyecto - 1685 – Debatas Públicos y Repositorio Digital de la 

Universidad Nacional de Colombia 

  

 

 

Objetivo general: Difundir y poner a disposición de todo el país los resultados de la actividad 

académica y de los estudios y análisis de las problemáticas nacionales derivados de la actividad 

académica e investigativa de alta calidad que se da en la institución, garantizando las condiciones 

físicas y tecnológicas que se requieran para este fin. 

 

 PROYECTO FINALIZADO  30/11/2015 

       

META EJECUCIÓN 

Desarrollar 5 sesiones de debates sobre temáticas de interés para la nación. (8 

sesiones) 

160% 

Publicación de 3 cartillas Claves para el Debate Público. 100% 

Grabación y edición de 15 eventos académicos de alto nivel 100% 

Diseñar y desarrollar un repositorio digital a más tardar el primer semestre de 

2015 

100% 

Estudios previos y diseño arquitectónico del Centro de Convenciones Alfonso 

López Pumarejo 

100% 

Adquisición de equipos para producción de televisión y sus respectivos periféricos 100% 

 

APROPIACIÓN EJECUCIÓN 

$ 1.031.666.667 100% 

 

 

 

// Proyecto 1688: Sistema de Comunicación Digital de la 

Universidad Nacional de Colombia 

  

 

 

Objetivo general: Desarrollar un Sistema de Comunicación Digital, SCD, entendido como un conjunto 

de herramientas electrónicas de divulgación que permita una comunicación más efectiva de la 

Universidad con la comunidad universitaria y con el público en general; que logre mayor divulgación 

mediante el uso de dispositivos de información contemporáneos y entere tanto de los mensajes de 

interés institucional como de las distintas actividades y eventos que realiza la Universidad. 

 

PROYECTO FINALIZADO  30/11/2015 
 

META EJECUCIÓN 

Adquisición de equipo de almacenamiento, servidor, tarjetas de conectividad e 

instalación física, eléctrica y lógica, para mejorar las condiciones de 

almacenamiento digital de UNIMEDIOS 

100% 

Creación del diseño para la agenda unificada equipos de escritorio para el II- 100% 
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2014. 

Poner en funcionamiento la herramienta web de la agenda unificada, articulando 

diseño, aplicación y equipo de almacenamiento para el II-2014 

100% 

Definición del flujo y soluciones informáticas para las carteleras digitales 100% 

Compra del aplicativo para las carteleras digitales y de discos duros para apoyar el 

equipo de almacenamiento (Se desarrolló el aplicativo ya que los aplicativos 

comerciales no cumplían con las especificaciones requeridas)  

100% 

 

APROPIACIÓN EJECUCIÓN 

$ 444.590.724 100% 

 

A•03 
/ Actividad propia de UNIMEDIOS 
 

// OPRR – Oficina de Producción y Realización Radiofónica  

 

Con una orientación de interacción y colaboración entre las diferentes oficinas que constituyen la 

Unidad de Medios de Comunicación – UNIMEDIOS, y con el propósito de explorar y proponer 

proyectos de comunicación multimedia, se desarrollaron varias iniciativas que se describen a 

continuación. 

 

/// Plan Interno de Posicionamiento de Medios PIP - Contenidos Cruzados.  

Consiste en una estrategia de posicionamiento de algunos productos de la Unidad de 

Medios de Comunicación con los dispositivos y mecanismos con los que cuenta la misma. 

Para el segundo semestre del año 2015 se ejecutó este plan para los productos Meta 

campus, Circular y algunas campañas (La Universidad Nacional de Colombia patrimonio de 

todos los colombianos y Orgullo UN).   

///Sinergia. 

Con el propósito de presentar diferentes acercamientos a un tema en lenguajes escritos, 

sonoros y audiovisuales se elaboró un espacio en los sitios web de Agencia de Noticias y de 

UN Radio, desde donde se puede acceder a estos contenidos.  Se elaboraron  26 entregas 

multimedia que incluye temas de política, economía, ciencia, tecnología y cultura.  

/// Boletines.  

Desde la Unidad de Medios de Comunicación también se ha buscado el incremento de 

públicos para sus productos. Para ello se ha recurrido al  envío de un boletín, a través de 

correo electrónico, que presenta una selección de los contenidos que se han producido 

recientemente en las diferentes oficinas. Se han entregado 45 boletines que ofrecen una 

amplia de temas para leer, ver y escuchar. 

(Ver detalle en capítulo Informe de medios C•01)  

 

// OPRA – Oficina de Producción y Realización Audiovisual 
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La Oficina de Producción y Realización Audiovisual, OPRA, de la Unidad de Medios de Comunicación 

de la Universidad Nacional de Colombia−UNIMEDIOS, inició labores de producción en febrero de 

2015. Durante el período comprendido entre este mes y el mes de noviembre, los esfuerzos de la 

Oficina estuvieron enfocados en siete campos diferentes de acción: Imagen UN, Canal Prisma 

TV/Generación de Contenidos, Sinergia UNIMEDIOS, OPRA: Proyecto Multisede, Alianzas 

Estratégicas, Contenido Audiovisual Plan Global de Desarrollo y Asesorías Internas. 

(Ver detalle en capítulo Informe de medios C•02)  

 

// OPR – Oficina de Prensa 

 

En su labor de fortalecer la buena imagen de la Universidad Nacional de Colombia, a través de la 

elaboración de productos periodísticos que se fundamenten en la articulación académica, la Oficina 

de Prensa hizo seguimiento y cubrimiento a las actividades académicas e investigativas de la 

Universidad Nacional. Publicó diariamente en Agencia de Noticias en promedio 11 boletines de las 

sedes Bogotá, Medellín, Manizales y Palmira, cada uno con mínimo 6 fotografías, y, en promedio, se 

publicaron 4 videos. También se contó con colaboraciones de las sedes Arauca y Amazonas. 

 

///Agencia de Noticias.  

Se enviaron boletines a 2.535 periodistas de radio, prensa y televisión del país para su 

reproducción, o como insumo de noticias más amplias. Dos notas diarias se tradujeron al 

inglés y están en el link English de la Agencia estas se enviaron a medios de Inglaterra y 

Estados Unidos.  

También se realizó freepresss diario de noticias sobre ciencia, logrando aumentar el 

impacto de la información positiva de la UN en los medios de comunicación externos, y se 

gestionó la publicación de tres artículos; dos de directivas y uno de un profesor, en el diario 

El Espectador. 

///UN Periódico.  

Se publicaron 10 ediciones de UN Periódico (no circula en Enero) con la siguiente 

distribución: 173.478 ejemplares el segundo domingo de cada mes con El Tiempo y 21.522 

en sus puntos de venta; 10 mil con ADN en Cali y Medellín, y otros 10 mil en Bogotá. 28.000 

en colegios del Distrito de Teusaquillo y Barrios Unidos, y uno a uno dentro del campus de 

la UN (con el apoyo de estudiantes probono).  

///Monitoreo y asesorías.  

Se cuantificó el impacto de la información producida por la Agencia de Noticias y la general 

relacionada con la Institución en medios de comunicación. A partir del nuevo diseño de una 

plantilla por parte de Medios Digitales, se modificó la presentación del informe de medios 

que se envía a las altas directivas, incluyendo imágenes, audio y texto de los medios que 

replican la información producida por la Oficina de Prensa. 

 

Adicionalmente la campaña Orgullo UN exaltó a la comunidad universitaria, la Institución, y el 

patrimonio arquitectónico, cultural y científico. El archivo fotográfico se amplió y a la fecha cuenta 

con 313.030 imágenes de todas las sedes de la UN incluidas las imágenes digitalizadas 

 (Ver detalle en capítulo Informe de medios C•03) 

 

// OPE - Oficina de Proyectos Estratégicos 
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/// Acciones institucionales, cliente interno y cliente externo.  

La Oficina de Proyectos Estratégicos participó en 13 grupos de acciones propias abarcando 

así sus responsabilidades institucionales con la Universidad Nacional de Colombia y 

UNIMEDIOS; además trabajo ATI´S con 22 clientes internos y 5 clientes externos por valor 

de $415.379.057 para  

, que dejaron excedentes por valor de $122.640.489 equivalente al 30%. 

///Tienda universitaria.  

Dentro de las actividades realizadas durante el año se trabajó constantemente en el 

Proyecto Tienda Universitaria de la siguiente manera: Punto  de Venta – Manizales: En el 

punto de venta ubicado en la sede Manizales, el cual es administrado por CEUNAL a través 

de un contrato de mandato, se han vendido a día de hoy 1.267 piezas que representan un 

total de ventas por $9.182.000. Punto  de Venta – Bogotá: En el punto de venta ubicado en 

la sede Bogotá, que por ahora sigue vendiendo por pedido, se realizaron cinco (5) ATI’S por 

valor de $59.073.263 y que dejaron excedentes por valor de $15.166.225 equivalente al 

26%. 

(Ver detalle en capítulo Informe de medios C•04). 

 

// OMD – Oficina de Medios digitales 

 

La oficina de Medios Digitales realiza tanto el apoyo en materia tecnológica como la realización de 

productos propios de la comunicación digital  

 

///Asesorías.  

Se realizaron 54 asesorías web internas y 4 externas, 13 para el aplicativo Circular y 5 para 

carteleras digitales implementadas. Para el aval de imagen institucional se realizaron 77 

asesorías presenciales y 1.770 telefónicas, con un total de 2.247 solicitudes institucionales 

atendidas. Garantizando respuesta en un lapso máximo de tres días. 

Se definieron y desarrollaron 23 sitios web  y sistemas de información, 42 boletines UN y se 

auditaron 583 sitios de acuerdo con los lineamientos establecidos para las páginas de la 

Universidad. 

///Acompañamiento y nuevos desarrollos.  

Se impulsaron las carteleras digitales y se desarrolló el sitio del Coloquio Profesoral, como 

acciones de fortalecimiento de la comunicación organizacional. Se logró la integración del 

reporte directo de diferentes dependencias al aplicativo Circular mediante de la herramienta 

digital diseñada para tal fin. 

 (Ver detalle en capítulo Informe de medios C•05)  
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A•04 
/ Resumen financiero 
 

// UFA – Unidad Financiera y Administrativa 

 

Las actividades de la Unidad Financiera y Administrativa de  UNIMEDIOS durante el periodo 

comprendido entre enero a noviembre de 2015 estuvieron encaminadas a desarrollar objetivos y 

metas como planear y garantizar la ejecución de los recursos en el marco de la normatividad, 

basado en la ejecución del ingreso y gasto, propendiendo por el fortalecimiento de UN Radio, UN 

Periódico, UN Televisión, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Corporativa y el  servicio de 

Comunicación Estratégica y Medios Digitales, con el fin de  fortalecer los espacios comunicativos de 

enlace entre la Universidad con la comunidad universitaria y la sociedad. 
 

Los resultados de la gestión financiera y administrativa  se muestran en dos fases; los recursos por 

el Nivel Central y el Fondo Especial de UNIMEDIOS tanto en el ingreso como en el gasto que a 

continuación se relacionan: 

 

EMPRESA -1005 - NIVEL CENTRAL POR RUBROS 

  Apropiación Recaudado  Ejecutado Disponibilidad 

Remuneración 735.695.890 735.695.890 713.326.374 22.369.516 

Gastos Generales 1.367.699.622 1.298.849.243 1.206.743.330 92.105.913 

TOTAL NIVEL CENTRAL 2.103.395.512 2.034.545.133 1.920.069.704 114.475.429 

 

En este cuadro se está comparando lo recaudado frente a lo ejecutado y no frente a lo apropiado ya 

que este año la Universidad  sujeto los gastos generales a la devolución de IVA y los rendimientos, 

en los gastos generales se tiene incluido el contrato con UN Periódico que tuvo sus inicios en el 

2014 y finalizo en el mes de agosto de 2015 y el nuevo contrato por 4 meses desde (sep.-dic) del 

año 2015. 

 

EMPRESA -1011-FONDO ESPECIAL POR RUBROS 

  Apropiación Recaudado  Ejecutado Disponibilidad 

Remuneración 815.311.175 759.436.148 686.790.369 72.645.779 

Gastos Generales 360.452.526 629.085.870 289.609.699 339.476.171 

TOTAL FONDO ESPECIAL 1.175.763.701 1.388.522.018 976.400.068 412.121.950 

 

 (Ver detalle en capítulo Informe de medios C•06)  
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B 
/// Informe de Proyectos 

Plan Global de Desarrollo 2013-

2015 
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B•01 
 / PCO - 1580 - Formulación de una Política de Comunicaciones para la 

Universidad Nacional de Colombia. 
 

PROYECTO FINALIZADO 

Ejecución: 100% 

Fecha de inicio:  02/08/201 

Fecha de finalización:  31/12/2014 

 

//Objetivo general: Generar una política de comunicaciones que, desde una perspectiva estratégica, 

permita una adecuada relación de la Universidad con el entorno globalizado y permita su posicionamiento 

en el marco de las sociedades del conocimiento. 

 

Reportado en el Informe de Gestión 2014.  

 

B•02  
/ APA - 1581 - Apropiación, Activación y Reconocimiento del Patrimonio 

Arquitectónico y de Archivos Especiales de la Universidad Nacional de Colombia. 
 

PROYECTO FINALIZADO 

Ejecución 100% 

Fecha de inicio:  08/07/2013 

Fecha de finalización:  31/12/2014 

 

//Objetivo general: Favorecer el sentido de apropiación de la comunidad por su 

patrimonio arquitectónico en los diferentes campus mediante mecanismos de apropiación y activación; y 

reconocer el acervo institucional de UNIMEDIOS que a lo largo de los años ha construido desde los 

diferentes productos de prensa, televisión y radio fundamentalmente. 

 

Reportado en el Informe de Gestión 2014.  

 

 



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

18 
UM_IG_2015 Inf Gestión 2015 

B•03 
 / MCO - 1582 - Campañas Institucionales para Mejorar la Comunicación 

Interna de la Universidad y su Imagen. 
 

 

PROYECTO  FINALIZADO 

Ejecución: 100% 

Fecha de inicio: 02/08/2013 

Fecha de finalización: 30/11/2015 

 

//Objetivo General: Mejorar la comunicación y fortalecer la imagen y prestigio de la Universidad, mediante 

la realización de acciones de comunicación con la comunidad interna y externa, favoreciendo el sentido de 

apropiación y el mejoramiento del clima institucional en la UN. 

 

//Objetivo 1: Realizar campañas multi-foco que respondan a la comunicación de los intereses 

institucionales, y que integren tanto a la comunidad académica interna, como a la sociedad en general. 

 

///Meta 1.1 

Realización de cuatro (4) campañas institucionales así: una (1) en el 2013, dos (2) en el 2014 y una (1) en 

el 2015.  

 

Actividades 2015: 

 1.1.9: Identificación de prioridades y validación del tema de la campaña 

 1.1.10: Estructuración del enfoque, definición de públicos objetivos y articulación con otras 

dependencias involucradas 

 1.1.11: Diseño y producción de piezas de comunicación 

 1.1.12: Ejecución y divulgación de la campaña  

 1.1.13: Informe final y resumen ejecutivo de resultados por campaña 

 

//CAMPAÑA: EXPRÉSATE BIEN, COMUNÍCATE MEJOR 

Participación activa y constante en el desarrollo de este proyecto en el cual UNIMEDIOS, el Instituto de 

Investigación en Educación, el Departamento de Lingüística y la UCRI de la Facultad de Ciencias Humanas 

de la sede Bogotá, se unieron con el objetivo de  crear una campaña de comunicación masiva que se 

transmitiera a toda la comunidad universitaria, de forma periódica, multimedial, amigable y didáctica, 

cápsulas informativas con recomendaciones sobre el uso del español oral y escrito, para mejorar la forma 

en que nos expresamos y comunicamos. Fue elaborada la estratégica de comunicación desde punto cero, 

incluyendo el ejercicio de articulación de medios para lograr el impacto deseado. En el Anexo 1 de este 

informe podrá encontrar la información completa sobre la campaña y las estrategias y piezas realizadas y 

utilizadas en la misma. 

 

//CAMPAÑA: UN TRANSFORMA VIDAS 

Se brindó apoyo y se hizo seguimiento al proyecto mediante el cual UNIMEDIOS y la Oficina Nacional de 

Planeación y Estadística, realizan la campaña UN Trasforma Vidas para evidenciar como la UN ha cambiado 
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la vida de los colombianos, al tiempo que rinde cuentas a la sociedad colombiana, vinculando sus piezas 

dentro al proceso permanente de Rendición Pública de Cuentas 2013. La campaña se centra en la 

realización de tres videos de aproximadamente 3 minutos de duración, presentando las vivencias y 

experiencias de muchos individuos, grupos, comunidades y sectores del país, que han sido impactados 

positivamente con los aportes de la Universidad Nacional de Colombia. En el Anexo 2 de este informe 

podrá encontrar la información completa sobre la campaña. 

 

//CAMPAÑA: UN PATRIMONIO DE TODOS LOS COLOMBIANOS 

Se participó brindando apoyo y realizando el seguimiento al proyecto mediante el cual se promociona a la 

Universidad Nacional de Colombia como patrimonio de todos en el país, de tal forma que genere sentido 

pertenencia en los colombianos. Por primera vez, UNIMEDIOS realiza una campaña que incluye un 

comercial para televisión nacional abierta, gestionando con el Ministerio de Educación Nacional – MEN y la 

Autoridad Nacional  de Televisión – ANTV, la radiodifusión de contenidos institucionales bajo el concepto 

de Código Cívico. 

 

La campaña se centró en la realización de un comercial de televisión de 3º segundos de duración, de 

circulación nacional, en el cual se presenta a la universidad y su misión, revalorando la importancia que 

tiene para el país y destacando su infraestructura, presencia,  proyectos y sobretodo los beneficios que 

todos recibieron y reciben gracias a la misión de la Universidad Nacional de Colombia 

En adición, desde la Sección de Transporte de la Sede Bogotá, fue solicitada la Marcación de un bus 

adquirido en el mes de Septiembre. Se aprovechó esta vitrina para incluir la Campaña, actividad que causó 

una sorpresa positiva en la Comunidad Universitaria.  

En el Anexo 3 de este informe podrá encontrar la información completa sobre la campaña. 

 

//PROYECTO TIENDA UNIVERSITARIA 

Con los propósitos fundamentales del afianzamiento del sentido de pertenencia, mediante el desarrollo e 

intercambio de productos que lo propicien y el acrecentamiento del prestigio institucional, a través de la 

proyección de aspectos constitutivos del ADN de la marca, se ha creado el proyecto Tienda Universitaria. 

 

La Tienda Universitaria y sus productos son una experiencia que entrelaza la evolución, innovación, 

originalidad y contemporaneidad del espíritu universitario que materializa la afinidad y pertenencia que 

sentimos por nuestra institución. La visión del proyecto va más allá de nuestra comunidad, incluye también 

a los egresados, sus asociaciones de profesionales y los visitantes nacionales e internacionales que 

reconocen la importancia, el potencial de crecimiento y los logros de la Universidad en su propósito 

continuo de producción del conocimiento. 

 

Su creación y lanzamiento han supuesto un enorme esfuerzo por parte de las dependencias y oficinas 

involucradas (UNIMEDIOS, Bienestar Nacional, Vicerrectoría Sede Manizales y la Unidad de Emprendimiento 

de la Facultad de Ciencias de Económicas de la Sede Bogotá), que han aportado el conocimiento 

profesional multidisciplinario de sus integrantes para lograr un excelente resultado, a la altura de otras 

instituciones de gran nivel y reconocimiento mundial. Por medio del proyecto, se invita a la comunidad a 

participar activamente en su desarrollo y crecimiento, entrelazándola como una sociedad unida, fuerte y 

apasionada, que propende porque este proyecto de gran importancia e impacto para la institución, logre 

crecer y permanecer en el tiempo. 

 

Este modelo y sus productos son una manera de promover nuestra imagen, destacando todos los aspectos 

positivos que existen en la institución: la tradición, la historia, el trabajo cotidiano, los estudiantes, 
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docentes e investigadores, sus ideas, las colecciones de información gráfica y escrita, los emblemáticos 

campus íconos urbanísticos que aportan al desarrollo urbano, la diversidad disciplinar existente y la 

evolución en nuestra identidad, lo que somos, resultante de lo que fuimos y base para transformarnos en 

lo que seremos. 

 

Se han desarrollado dos líneas de productos que responden a los propósitos fundamentales. Para el 

afianzamiento del sentido de pertenencia se ha propuesto la Línea Pertenencia con productos de uso 

cotidiano, y para el acrecentamiento del prestigio institucional una línea de Colecciones Especiales con 

productos de alto valor. Estas dos líneas se dividen y entrelazan a través de seis colecciones 

En el Anexo 4  de este informe podrá encontrar la información completa sobre la campaña. 

 

El punto de venta piloto del proyecto ha sido establecido en el Campus de la Nubia de la Sede De acuerdo 

al interés mostrado por las directivas de otras sedes, las ubicaciones de los futuros puntos de venta serán 

lanzadas, en su orden, en Medellín, Bogotá y Palmira. 
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B•04 
/ ICN - 1685 - Debates Públicos y Repositorio Digital de la Universidad Nacional 

de Colombia.  
 

 

PROYECTO  FINALIZADO 

Ejecución: 100% 

Fecha de inicio:  14/06/2013 

Fecha de finalización:  30/11/2015 

 

//Objetivo general: Difundir y poner a disposición de todo el país los resultados de la actividad académica 

y de los estudios y análisis de las problemáticas nacionales derivados de la actividad académica e 

investigativa de alta calidad que se da en la institución, garantizando las condiciones físicas y tecnológicas 

que se requieran para este fin. 

 

//Objetivo 1: Identificar y proponer soluciones a los grandes asuntos coyunturales y estructurales del país, 

mediante proyectos de iniciativa universitaria. 

 

/// Meta 1.1 

Desarrollar 15 sesiones de debates sobre temáticas de interés para la nación así: cinco (5) en el 2013, 

cinco (5) en 2014 y cinco (5) en el 2015. 

 

Actividades  

1.1.6: Definición de programa académico, estrategia de divulgación e inscripciones y logística 

1.1.7: Elaboración de material académico 

1.1.8: Invitaciones, divulgación e inscripciones 

1.1.9: Desarrollo del Debate 

1.1.10: Reporte y evaluación 

 

Loa eventos Debates UN 2015 iniciaron en el mes de febrero del 2015. 

 

1. LO PÚBLICO Y LO PRIVADO EN LA EDUCACIÓN SUPERIOR 

Fecha: 26 febrero de 2015, Medellín.  

Apoyo: Consejo Académico UN. 

Lugar: Auditorio Gerardo Molina. 

Panelistas: 

Carlos Gaviria Díaz – Director DEMOPAZ. 

Leopoldo Múnera – Profesor Universidad Nacional de Colombia. 

Amaury Núñez – Representante Estudiantil ante el Consejo Superior Universitario. 

María Clara Echavarría – Profesora Universidad Nacional de Colombia. 

2. INNOVACIÓN: UNA DEUDA POLÍTICA CON BOGOTÁ 

Fecha: 18 de junio de 2015, Bogotá. 
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Apoyo: Vicerrectoría de Investigación, Observatorio Electoral Urbano (IEU) y El Espectador. 

Lugar: Centro de Convenciones Alfonso López Pumarejo. 

Panelistas: 

Diana Gaviria – Directora Ejecutiva Connect Bogotá. 

Horacio José Serpa – Concejal de Bogotá. 

Fabio Zambrano – Profesor Universidad Nacional de Colombia. 

Mónica Salazar – Banco Interamericano de Desarrollo. 

3. INNOVACIÓN: UNA PRIORIDAD PARA EL PRÓXIMO ALCALDE DE BOGOTÁ 

Fecha: 20 de agosto de 2015, Bogotá. 

Apoyo: Vicerrectoría de Investigación, Observatorio Electoral Urbano (IEU), El Espectador, Connect 

Bogotá y Maloka. 

Lugar: Centro de Convenciones Alfonso López Pumarejo. 

Panelistas: 

Clara López - Candidata a la Alcaldía. 

Rafael Pardo - Candidato a la Alcaldía. 

Enrique Peñalosa - Candidato a la Alcaldía. 

María Mercedes Maldonado - Candidato a la Alcaldía. 

Daniel Raisbeck - Candidato a la Alcaldía. 

Ricardo Arias - Candidato a la Alcaldía. 

Alex Vernot - Candidato a la Alcaldía. 

4. LA DEUDA POLÍTICA CON ARAUCA: CANDIDATOS A LA ALCALDÍA Y A LA GOBERNACIÓN 

Fecha: 20 de agosto de 2015, Arauca. 

Lugar: Auditorio “El Arauco” del Hotel Verano Plaza. 

Panelistas: 

Panel 1 / Candidatos a la Alcaldía. 

Benjamín Socadagui Cermeño. 

Édgar Fernando Tovar. 

Juan Carlos Castañeda. 

Arvey Zapardiel. 

Panel 2 / Candidatos a la Gobernación. 

Édgar Guzmán Robles. 

Hernando Posso Parales. 

Ricardo Alvarado Bestene. 

Sirenia Saray Tovar. 

5. RETOS DE LA EDUCACIÓN SUPERIOR EN UNA CIUDAD EMPRENDEDORA: CANDIDATOS A LA ALCALDÍA 

Fecha: 24 de agosto de 2015, Manizales. 

Lugar: Auditorio Bloque K, Campus Palogrande. 

Panelistas: 

Luis Fernando Acebedo Restrepo - Candidato a la Alcaldía. 

José Octavio Cardona León - Candidato a la Alcaldía. 

Adriana Gutiérrez Jaramillo - Candidato a la Alcaldía. 

Luis Roberto Rivas Montoya - Candidato a la Alcaldía. 

6. MOVILIDAD Y SEGURIDAD: CANDIDATOS A LA ALCALDÍA 

Fecha: 27 de agosto de 2015, Medellín. 

Lugar: Auditorio Gerardo Molina. 

Panelistas: 

Eugenio Prieto Soto - Candidato a la Alcaldía. 
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Gabriel Jaime Rico Betancur - Candidato a la Alcaldía. 

Juan Carlos Vélez Uribe - Candidato a la Alcaldía. 

Federico Gutiérrez Zuluaga - Candidato a la Alcaldía. 

Héctor Manuel Hoyos Meneses - Candidato a la Alcaldía. 

7. POR EL RESPETO Y EL FUTURO DE TUMACO: CANDIDATOS A LA ALCALDÍA 

Fecha: 15 de septiembre de 2015, Tumaco. 

Apoyo: Cámara de Comercio de Tumaco. 

Lugar: Auditorio Hotel Los Corales. 

Panelistas: 

Diego Alexander Angulo Marinez - Candidato a la Alcaldía. 

Diego Fernando Pizarro Portilla - Candidato a la Alcaldía. 

María Emilsen Angulo Guevara - Candidata a la Alcaldía. 

Víctor Morcillo - Candidato a la Alcaldía. 

John Jairo Preciado Martínez - Candidato a la Alcaldía. 

Julio César Rivera Cortés - Candidato a la Alcaldía. 

8. DEUDAS Y RETOS DE LA POLÍTICA EN EL ARCHIPIÉLAGO: CANDIDATOS A LA GOBERNACIÓN 

Fecha: 17 de septiembre de 2015, San Andrés. 

Lugar: Centro de Convenciones Hotel Isleño. 

Panelistas: 

Jorge Méndez Hernández - Candidato a la Alcaldía. 

Susaine Davis Bryan - Candidata a la Alcaldía. 

Lidonel Bent Llerena - Candidato a la Alcaldía. 

Everth Hawkins Sjogreen - Candidato a la Alcaldía. 

 

Algunos de los eventos realizados contaron con el apoyo de diferentes dependencias y entidades externas 

a la Universidad, las cuales nos apoyaron con la convocatoria y divulgación, y entre las cuales se 

encuentran: El Espectador, Vicerrectoría de Investigación, Connect Bogotá, Maloka, Sedes UN, El Instituto 

de Estudios Urbanos (IEU) y el Consejo Académico de la Universidad Nacional de Colombia. La mayoría de 

estos eventos fueron transmitidos en directo por PRISMA TV y por UN Radio. 

En el anexo 5 podrá encontrar los debates realizados desde el año 2013 al 2015. 

 

/// Meta 1.2 

Publicación de 9 cartillas Claves para el Debate Público así: tres (3) en el 2013, tres (3) en el 2014 y tres (3) 

en el 2015 

Actividades 

1.2.4: Investigación y recopilación de información 

1.2.5: Redacción y corrección de estilo 

1.2.6: Diagramación, impresión y distribución 

  

Desde la Oficina de Prensa y como una de las metas establecidas para el proyecto ICN, se realizó durante 

el 2015, la investigación, diseño y producción de las siguientes cartillas Claves para el Debate Público:  

 

 DESAFÍOS EN LAS PRINCIPALES CIUDADES DEL PAÍS: ANÁLISIS DE CARA A LAS ELECCIONES DE 

ALCALDES 2016-2019  

Julio de 2015, número 64 

 

 CIENCIA, TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN: UNA DEUDA POLÍTICA CON BOGOTÁ  
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Agosto de 2015, número 65 

 

 LA CARRERA POLÍTICA EN LAS SEIS PRINCIPALES CIUDADES DEL PAÍS: ANÁLISIS DE CARA A LAS 

ELECCIONES PARA ALCALDES 2016-2019  

Octubre de 2015, número 66 
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B•05 
 

 / RUN 1687 - Fortalecimiento de la Red Radiofónica  

de la Universidad Nacional de Colombia. 

  
PROYECTO FINALIZADO 

Ejecución: 100% 

Fecha de inicio:  16/09/2013 

Fecha de finalización:  30/11/2015 
 

//Objetivo general: Fortalecer la interacción entre la Universidad Nacional de Colombia y la sociedad 

colombiana a partir del fortalecimiento de las estaciones y actividades de comunicación radiofónica 

existentes en Bogotá, Medellín y Manizales, y del análisis de viabilidad para estaciones de radio en las 

sedes Amazonía, Orinoquía y Caribe. 

 

Durante el período 2012-2015 se adelantó desde la Oficina de Producción Realización Radiofónica el 

proyecto Fortalecimiento de la Red Radiofónica de la Universidad Nacional de Colombia. Este proyecto 

tenía como objetivos el fortalecimiento tecnológico las emisoras de Bogotá y Medellín, y el Centro de 

Producción de Manizales y  la elaboración de un estudio de viabilidad para la implementación de un 

proyecto radiofónico para las sedes Amazonia, Orinoquia y Caribe. Este proyecto se cumplió en el año 

2014. 

 

Para el presente año y dentro del desarrollo del proyecto Incremento del Capital Cultural y Científico de la 

Nación se adquirieron los equipos orientados a constituir centros de producción en Arauca y Leticia, 

primera fase del fortalecimiento de la Red radiofónica de la Universidad. Esta inversión se encuentra en 

proceso y se espera que los equipos estén en funcionamiento para el mes de marzo de 2016.  

 
INVERSIÓN CENTROS DE PRODUCCIÓN 

2015 

ITEM EQUIPOS CANTIDAD 

1 Consola Digital para producción de Audio 3 

2 Monitores de audio  10 

3 Micrófonos  11 

4 Bases para micrófono tipo boom 6 

5 Bases para micrófono para mesa 4 

6 Tornamesa 2 

7 Componentes de Tornamesa compatibles con la tornamesa propuesta 12 

8 Mezclador para tornamesa  3 

9  CD Player profesional  3 

10 Grabadoras digitales tipo periodista  4 
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11  Audífonos  18 

12  Tarjetas de sonido  4 

13  Híbrido telefónico  2 

14 Rack profesional para equipos 6 

15 Codificador  IP para audio para Rack, marca COMREX ACCESS 4 

16 Codificador IP para audio,  portátil, COMREX ACCESS 1 

SOFTWARE 

1 Licencias del programa Audition  CC 4 

Valor total inversión realizada 159.881.947,40 

Valor estimado inversión (invitación en curso) 6.588.800,00 

 

166.470.747,40 

 
 

 

 

 
̉̉ 
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B•06  
/ SCD 1688 - Sistema de Comunicación Digital  

de la Universidad Nacional de Colombia 
 

PROYECTO  EN EJECUCIÓN 

Ejecución: 83% 

Fecha de inicio:  02/08/2013 

Fecha de finalización:  30/11/2015 

 

//Objetivo General: Desarrollar un Sistema de Comunicación Digital, SCD, entendido como un conjunto de 

herramientas electrónicas de divulgación que permita una comunicación más efectiva de la Universidad 

con la comunidad universitaria y con el público en general; que logre mayor divulgación mediante el uso 

de dispositivos de información contemporáneos y entere tanto de los mensajes de interés institucional 

como de las distintas actividades y eventos que realiza la Universidad. 
 

//Objetivo 1: Actualizar el sistema de comunicación web de la Universidad y establecer lineamientos para 

garantizar una comunicación más efectiva con los diferentes públicos a los que se llega. 

Metas  

Meta 1.3: Adquisición de equipo de almacenamiento, servidor, tarjetas de conectividad e instalación física, 

eléctrica y lógica, para mejorar las condiciones de almacenamiento digital de UNIMEDIOS. 

Meta 1.4: Poner en funcionamiento la herramienta para la administración de la página principal y las 

plantillas web, articulando diseño, aplicación y equipo de almacenamiento para el I-2014.  

 

La compra de equipos estuvo sujeta a la estructura general de la tecnología implementada y a implementar 

en la Oficina de Tecnología de la Sede Bogotá debido a que los servicios que se pusieron en marcha son de 

nivel nacional. Se realizaron los estudios para definir los requerimientos de los equipos a adquirir como 

Solución de servidores, Adquisición de encoders y Solución de almacenamiento. Se adquirió: 

 1 Blade de 8 compartimientos  

 2 Servidores que se encuentran en el centro de cómputo principal. 

 1 equipo de almacenamiento con 37 tras efectivas para almacenar los proyectos del Sistema de 

comunicación Digital. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nro.  NOMBRE FUNCION IP MEMORIA VCPUs SAS (TB) SATA (TB) 
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Disco 

Adicional 1 

Disco 

Adicional 1 

Disco 

Adicional 2 

Disco 

Adicional 3 

1 sxunm01 Unimedios 168.176.236.1 16 2 1 n/a n/a n/a 

2 sxunm02 

Agencia de 

Noticias 168.176.236.2 32 4 2 n/a n/a n/a 

3 sxunm03 UN Televisión 168.176.236.3 16 2 n/a 4 4 2 

4 sxunm04 UN Radio 168.176.236.4 16 2 n/a 2 n/a n/a 

5 sxunm05 UNAL 168.176.236.5 16 4 1 n/a n/a n/a 

6 sxunm06 

Carteleras 

Digitales 168.176.236.6 16 2 n/a 4 n/a n/a 

7 sxunm07 Circular UN 168.176.236.7 16 4 n/a 2 n/a n/a 

8 sxunm08 Solicitudes 168.176.236.8 16 2 2 n/a n/a n/a 

9 sxunm09 CMS TYPO 3 168.176.236.9 16 2 n/a 3 n/a n/a 

 

 

 Equipos para la actualización de la contribución y emisión del canal prisma tv en los 

proyectos del Sistema de Comunicación Digital; se encuentran implementado los equipos 

para la actualización de la contribución y emisión del canal prisma tv. 

 1 equipo MAC para edición de videos 

 Licencias de publicación de aplicaciones para los store de IOS y ANDROID. 

 

Posterior a las pruebas técnicas, se puso en funcionamiento desde el 17 de marzo de 2014 la nueva página 

principal de http://unal.edu.co. Se realizó la prueba de cardsorting para la definición de campos de la 

página principal http: //168.176.56.213/cardsorting, la Prueba de stress con herramientas de evaluación 

comparativas (AB) y Se realizaron las pruebas de usabilidad. La versión beta culmino el 22 de abril 2014. 

Junto con la página principal salen los repositorios de formación académica 

http://programasacademicos.unal.edu.co/ y redes sociales http://redessociales.unal.edu.co/. 

 

Se realizan micro talleres de imagen con los fotógrafos y web máster de la página principal para garantizar 

la calidad de la comunicación en la página principal. 

 

Se desarrollaron las siguientes herramientas: 

 http://www.plantillasweb.unal.edu.co/  

 http://identidad.unal.edu.co/guia-web/a-referentes-y-lineamientos/  

 

//Objetivo 2: Permitir a la sociedad en general y a la comunidad interna la consulta unificada de los 

eventos académicos y culturales que organiza la Universidad 

 

/// Meta 2.1: Creación del diseño para la agenda unificada equipos de escritorio para el II-2014.  

///Meta 2.2: Poner en funcionamiento la herramienta web de la agenda unificada, articulando diseño, 

aplicación y equipo de almacenamiento para el II-2014.  

 

Se puso en funcionamiento la Agenda Unifica Nacional de Eventos – Circular, se definió el  “Flujo de la 

aplicación de la agenda Unificada” y el “Flujo de la agenda unificada”. Se realizaron cuatro versiones de 

diseños para la agenda unificada. Se desarrolló el sistema de información en Typo3 y se administra 

circular.unal.edu.co/typo3. Se ajustaron los diseños para encontrar la mejor usabilidad en las tres formas 
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de presentación del sistema de información (PC - Tablet y móvil) y se definieron filtros de búsqueda 

(fecha-área temática - eventos - cursos y diplomados).  

 

Se realizó el afinamiento de la herramienta con el hardware y ya se encuentra en funcionamiento en la 

página principal, en el componente de agenda nacional de eventos. Se realizaron adecuaciones de mejora 

para que funcione igualmente en dispositivos móviles y tablets cumpliendo con los lineamientos web de 

identidad.unal.edu.co. Igualmente se elaboró un aplicativo en iOS (iPhone e iPad), se tramitaron las 

homologaciones ante Apple y se convirtió en la primera aplicación móvil de la Universidad que se puede 

descargar desde la Tienda de Apple. 

 

Se realizó inclusión de información, asesoría, capacitación y socialización a las siguientes áreas de la 

Universidad. 

 

Sede Manizales: Secretaria de Sede, Facultad de Administración, Ingeniería, Ciencias, OTIC, Planeación, 

Bienestar, UNIMEDIOS, Sede Medellín: Facultad de Minas, Vicerrectoría, UNIMEDIOS, Sede Palmira: OTIC, 

UNIMEDIOS, Sede Caribe: Dirección, Sede Bogotá: OTIC, Secretaria de Sede, facultad de Medicina, Facultad 

de Veterinaria y de Zootecnia, Facultad de Artes, Bienestar, Planeación, Dirección Nacional de Personal, se 

continuará en el proceso de socialización con las demás dependencias. 

 

Las pruebas se realizaron satisfactoriamente desde todo tipo de dispositivos como computadores PC y 

Apple, navegadores Chrome, Mozilla Firefox e Internet Explorer, teléfonos móviles con sistema iOS 

(iPhone) y Android y dispositivos tipo Tablet con sistema iOS (iPad) y Android. Se tomaron datos reales de 

los eventos de la Universidad proporcionados por las programaciones semanales de la sede Bogotá y de 

Bienestar Sede. 

 

Se realizó seguimiento a través de los insumos como son boletines enviados por postmaster, página web 

de las sedes e imagen institucional de UNIMEDIOS. Este seguimiento se mantendrá de manera constante 

para garantizar el buen uso y la centralización de los eventos en la agenda. 

 

La agenda unificada implementada se puede consultar en la dirección web www.circular.unal.edu.co. 

 

//Objetivo 3: Generar un canal de divulgación de mensajes y campañas institucionales de tal manera que 

se contribuya al mejoramiento de la comunicación de la Institución con los diferentes públicos.  

 

///Meta 3.1: Definir el flujo y soluciones informáticas 

///Meta 3.2: Compra del aplicativo para las carteleras digitales y de discos duros para apoyar el equipo de 

almacenamiento. 

///Meta 3.3: Entrega del diseño gráfico para las carteleras digitales el I-2015.  

///Meta 3.4: Poner en funcionamiento la herramienta web de las carteleras digitales, articulando diseño, 

aplicación y equipo de almacenamiento para el II-2014.  

 

Se realizó un esquema base de la metodología para realizar la captura de la información a través de las 

fuentes. Se definieron las distancias mínimas y máximas y los tamaños de pantalla recomendados para la 

ubicación en los puntos críticos de tránsito. 

 

Se estableció la guía de carteleras que se encuentra en http://identidad.unal.edu.co/carteleras-

digitales/b-guia-carteleras-digitales/b1-plantilla-carteleras-digitales/ 
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Para la compra del aplicativo para las carteleras digitales, se realizaron estudios  mercados pero los 

“players” que nos ofrecían eran propietarios de las marcas. Los players no cumplieron completamente con 

lo requerido. Por lo anterior optó por personalizar la herramienta  XIBO para que se pudiera cumplir con la 

estructura de contenidos.  

XIBO, es una herramienta libre. Esta herramienta es la implementada para los monitores nuevos de las 

carteleras digitales. Se concluyó que para las carteleras digitales se trabajará con una plantilla dinámica 

que tiene varias regiones y se explican en http://identidad.unal.edu.co/carteleras-digitales/b-guia-

carteleras-digitales/b2-software-a-utilizar/. 

Se compró el equipo para su funcionamiento con 37 teras.  

 

 

 

//Región central Co-administrada. 

Se tiene previsto que los contenidos de esta región se presenten rotativamente por franjas de una hora. El 

coadministrador determinará el tiempo de permanencia diario entre  las 6:00 am y 8:00 pm. UNIMEDIOS 

podrá soportar la programación en los casos en los que el coadministrador no cuente con el material 

suficiente. 

UNIMEDIOS apoyará en el proceso de construcción de la parrilla junto con el administrador designado, para 

garantizar la hora de programación. 

En los casos de eventualidad de carácter nacional o sede, se podrá suspender la programación para 

informar por este medio a toda la comunidad. 

 

//Región de información institucional 

Región permanente. Cuenta con una parrilla de contenidos que se presentan rotativamente durante el 

tiempo de actividad establecido por el propietario. 

La información que allí se presenta será de carácter nacional: podría ser única para toda la universidad, 

específica de la sede, situación de sede de carácter nacional y campañas institucionales. 

 

//Región de titulares y redes sociales 

Región permanente; cuenta con una parrilla de contenidos que se presentan rotativamente durante el 

tiempo de actividad establecido por el propietario. 
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En esta región se presentan noticias de carácter nacional y los últimos tweets de las redes sociales 

catalogadas en el Repositorio de Redes Sociales de la Universidad Nacional de Colombia. 

 

//Región de identidad y ubicación 

Región permanente; debe presentar la razón social de la universidad (Universidad Nacional de Colombia), 

logo símbolo, sede, fecha, hora y lugar de ubicación de la pantalla industrial (el nombre o número del 

edificio) 

http://identidad.unal.edu.co/carteleras-digitales/b-guia-carteleras-digitales/  

 

 

La herramienta implementada y personalizada para las Carteleras Digitales de Universidad es la 

herramienta XIBO ya que cumple con las necesidades  como: Video, Imágenes, Streaming, Textos, Redes y 

Emergentes 

Las especificaciones de cómo utilizar el software  se definen:  

 El sistema para la gestión de contenidos es XIBO administrado por la Oficina de Medios 

Digitales - UNIMEDIOS, que permite la administración centralizada de los contenidos a 

presentar en cada una de los monitores industriales. 

 En cada uno de los player se debe instalar el cliente XIBO que gestiona la conexión con el 

servidor central y UNIMEDIOS proveerá la guía de instalación del cliente XIBO para que el 

líder del proyecto de la dependencia lo ejecute. 

 Los coadministradores (nivel nacional, sede, facultad o dependencia) recibirán capacitación 

por parte de la Oficina de Medios Digitales - UNIMEDIOS  para el manejo del software el cual 

les permite gestionar los contenidos. 

 UNIMEDIOS prestara el servicio de  soporte para la instalación  y configuración del sistema 

de información en el player adquirido. 

 Las pantallas estarán conectadas a la red de datos y será necesario la instalación de cliente 

XIBO para poder integrarlo al software de administración y gestión de contenidos. 

 UNIMEDIOS administrará las regiones de carácter nacional. 

 La guía completa de carteleras digitales se encuentra para la comunidad en: 

http://identidad.unal.edu.co/carteleras-digitales/b-guia-carteleras-digitales  

 

Capacitación y  soporte han tenido las siguientes áreas de la Universidad Bienestar sede Bogotá, 

Departamento de Química sede Bogotá, Manizales, Facultad de veterinaria - Bogotá 

Faculta de odontología – Bogotá, Facultad de Ingeniería – Bogotá, Facultad de ciencias económicas – 

Bogotá, Facultad de Medicina – Bogotá, Facultad de Minas – Medellín, Facultad de Administración – 

Manizales, Facultad de Ciencias Exactas y Naturales, Vicerrectoría de investigación, Gerencia General, 

Registro, División de personal docente y administrativo, Admisiones, Museos, Divulgación, Sede Bogotá, 

Sede Manizales, Sede Amazonia, Sede Orinoquia, Sede Caribe y Sede Medellín 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

http://identidad.unal.edu.co/carteleras-digitales/b-guia-carteleras-digitales/
http://identidad.unal.edu.co/carteleras-digitales/b-guia-carteleras-digitales
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C 
/// Informe de Medios 
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C•01 
/ Oficina de Producción y Realización Radiofónica  
Responsable: Carlos Raigoso 

 

//Resumen ejecutivo 

 

Durante el último trienio la oficina de Producción y Realización Radiofónica, atendiendo lo definido y 

establecido en el Plan Global de Desarrollo elaboró el Estudio de Factibilidad para orientar el diseño, 

creación y puesta en funcionamiento de estaciones de radio en las Sedes de presencia nacional de la 

Universidad.  La propuesta recogida en el 

 Estudio indicaba como primera etapa la vinculación de las comunidades locales de los sitios en 

donde se proyectaba construir, para posteriormente iniciar la producción y circulación de 

contenidos. Este diseño concibe a la estación como el último eslabón de un proceso de interacción 

con la comunidad local.  

En este contexto se adelantaron gestiones ante el Ministerio de Cultura, la Cancillería de la 

República y Colciencias para aunar esfuerzos que permitan desarrollar el fortalecimiento de la Red 

Radiofónica de la Universidad. A la fecha y junto con el Ministerio de Cultura se han realizado 

reuniones con diferentes agentes culturales y administrativos en las sedes de Amazonía y Orinoquía; 

se han levantado los mapas comunicativos de esas regiones que configuran las fortalezas, 

debilidades y oportunidades en cada uno de estos lugares.  Con estos elementos se proyecta 

examinar la posibilidad de continuar la alianza con el Ministerio para entrar en la fase de diseño, 

producción y circulación de contenidos. Adicionalmente, se adelantaron visitas a las ciudades de 

Arauca y Leticia (Sedes de la Universidad) para examinar la disponibilidad de espacios y su 

acondicionamiento que permitan la eventual instalación y puesta en funcionamiento de los Centros 

de Producción en dichos sitios. 

 

Por otra parte, el Plan Global de Desarrollo permitió adelantar una serie de inversiones en equipos 

para las emisoras de Bogotá, Medellín y el Centro de Producción en Manizales. Con ellas se ha 

podido atender las necesidades de producción local y aportar para la difusión de contenidos en 

Manizales, a través de la emisora de la Gobernación de Caldas. 

 

Finalmente, y como complemento de este proyecto, en este momento se adelanta una inversión en 

infraestructura técnica para el montaje y puesta en funcionamiento de los Centros de Producción en 

las sedes de Amazonía y Orinoquía 

 

//Ejecución Técnica  

 

1.1 PROGRAMACIÓN. COMPOSICIÓN Y ALCANCES. 

 

La programación de las emisoras de la Universidad se puede describir de la siguiente manera: 

 

///Por tipo de contenidos 
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UN Radio Bogotá1 

CONTENIDO Horas/semana 

 

% 

Temático 17,5 10,4 

De actualidad 24,7 14,8 

Musicales 112 66,7 

Promocionales 13,8 8,1 

TOTAL 168 

 

100 

 

UN Radio Medellín2 

Contenido Horas/semana % 

Temático 12 7,14 

De actualidad 28 16,66 

Musicales 123 73,2 

Promocionales 5 3 

TOTAL 168 100 

 

UN Radio Web 

Contenido Horas/semana % 

Temático 63 37.5 

De actualidad 85 51 

Musicales 20 11.5 

TOTAL 168 100 

 

/// Por su lugar de producción 

 

UN Radio BogotáProducida en Horas/semana % 

Bogotá 118 70,2 

Medellín 28,5 17 

Externo 19 11,3 

Manizales 2,5 1,5 

TOTAL 168 

 

100 

 

UN Radio Medellín 

Producida en Horas/semana % 

Radio web 92 55 

Bogotá 60 36 

Medellín 12 7 

                                                   
1 Ver Anexo 3. Tabla 3. Composición de la programación de UN Radio Bogotá 

2 Ver Anexo 3. Tabla 4. Composición de la programación de UN Radio Medellín. 
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Manizales 4 2 

TOTAL 168 100 

 

Programación UN Radio Web 

 

Producida en Horas/semana % 

Radio web 94 55.95 

Bogotá 58 34.52 

Medellín 12 7.14 

Manizales 4 2.28 

TOTAL 168 100 

 

 

1.2 PROGRAMACIÓN DE ACTUALIDAD  

 

Uno de los énfasis de la programación se le otorga a los análisis de la comunidad académica y a la 

información de la Universidad  Nacional de Colombia, contenidos que se desarrollan en la franja de 

programación denominada de actualidad constituida fundamentalmente por los programas UN 

Análisis y La Nacional Cultural. Estos contenidos presentan los siguientes rasgos:   

 

Replicabilidad: Temas y contenidos presentados por UN Radio y retomados por otros medios de 

comunicación 

 

Medio  Número de réplicas Porcentaje 

Nacional  10 55.6% 

Internacional 8 44.4% 

Total  18 100% 

 

 

Perfiles de analistas e invitados: 

Registra algunas características de los invitados y panelistas que conforma en grupo de analistas 

que participan en el desarrollo de esta información. Se pueden caracterizar a partir de la siguiente 

información: 

 

///Por género 

 

Género Número de entrevistas Porcentaje 

Femenino 686 22.7% 

Masculino  2324 76.9% 

Sin consultor o 

consultora 

11 0.4% 

Total  3021 100% 

 

///Por distribución geográfica 
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Origen  Entrevistados  

entrevistadas 

Porcentaje 

Internacional 823 27.2% 

Nacional 1.027 33.9% 

Universidad Nacional 1.171 38.9% 

Total  3.021 100% 

 

///Por filiación institucional  

 

Tipo de instituciones   Entrevistados - entrevistadas Porcentaje 

Asociación 28 0.9% 

Centro de Pensamiento  165 5.5% 

Empresa Privada 40 1.3% 

fuente oficial 13 0.4% 

Fundación 20 0.6% 

Gobierno 112 3.7% 

Gremio 47 1.5% 

Independiente 248 8.2% 

Medios 53 1.7% 

ONG 86 2.8% 

Organismo Internacional 6 0.1% 

Partido Político 39 1.3% 

Sociedad Civil 38 1.2% 

Universidad Privada 645 21.3% 

Universidad Pública 1.481 49.5% 

Total 3.021 100% 

 

///Por Sedes de la Universidad Nacional de Colombia  

 

Sede   Entrevistados - 

entrevistadas 

Porcentaje 

Amazonia 10 0.8% 

Bogotá   1.006 84.5% 

Caribe 3 0.2% 

Manizales 47 3.9% 

Medellín 91 7.6% 

Nivel Nacional  27 2.7% 

Pacífico  2 0.1% 

Palmira  4 1% 

Total  1.190 100% 

 

 

1.3 Transmisiones y Cubrimientos 

 

 Panel radiofónico designación de Rector de la Universidad Nacional de Colombia. Bogotá. 
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 Debates UN: educación  

 Transmisión Feria Internacional de Libro 2015. Bogotá. 

 Transmisión Inicio convenio con la Gobernación de Caldas. Manizales. 

 Transmisión Aquí Canta el Vallenato. Cumpleaños Emisora. Desde la Universidad Central. Bogotá 

 Festival del Libro. Medellín. 

 Conferencia Latinoamericana y Caribeña de Ciencias Sociales 2015. Medellín 

 Festival de Cine de Santa fe de Antioquia 2015. Medellín. 

 

///Intercambios publicitarios3  

 

 

Número de 

acuerdos logrados  

Valor de los 

intercambios 

Impactos 

totales/mes 

Tiempo al aire 

(segundos/mes) 

13 $ 62.483.003,00  1323,13 52.268 

 

RESPUESTA Y PARTICIPACIÓN DE LOS OYENTES 

 

Correos electrónicos recibidos4 

 

EMISORA Felicitaciones Quejas Sugerencias 

Inquietudes / 

Solicitudes 

Generales 

TOTAL 

Bogotá 43 5 6 65 119 

Medellín 22 1 4 48 75 

 

2 .4   Producción y circulación de contenidos 

 

Las actividades de distribución de contenidos (transmisión de programas) se han extendido a otras 

estaciones de radio.5 En el momento se retransmiten Treinta y ocho (37) programas para la ciudad 

de Manizales a través de la emisora Caldas FM dentro del convenio con la Gobernación de Caldas; 

uno para la ciudad de Ocaña y otro para  en otro país Asunción,  Paraguay (UN Análisis).  

 

Adicionalmente a los compromisos ya establecidos y consolidados, se adelantaron las siguientes 

actividades:  

 

 Asesoría para la firma del  convenio que se firmó con la Gobernación de Caldas. 

 Producción de dos programas desde el centro de Producción en Manizales (Facetas del 

Jazz y Puertas abiertas). 

 Gestión para la vinculación de comunicadores para las sedes de Orinoquia y Amazonía. 

 Capacitación en producción de contenidos multimedia de dos comunicadores de la Sede 

Amazonía dentro del marco de apoyo mutuo con el Ministerio de Cultura. 

 Revisión de documentos enviados por el Ministerio de Cultura para el levantamiento del 

mapa político, económico, cultual y comunicativo en cada una de las regiones. 

                                                   
3 Ver Anexos 3. Tabla 5  

4 Ver Anexo 3. Tabla 6 

5 Ver Anexo 3. Tabla 7 
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 Producción y envío de notas periodísticas de las sedes Orinoquia y Amazonía sobre 

actividades de investigación, académicas y culturales. 

 

El vínculo de la Universidad Nacional de Colombia se puede describir de la siguiente manera: 

 

Proyectos radiofónicos orientados por integrantes de la Universidad 

Se registra la participación de profesores, unidades académicas, administrativas, y estudiantes de la 

Universidad6 en el desarrollo de proyectos radiofónicos. Se puede resumir así: 

 

Tipo de Programa No. de agentes de la universidad 

Temático 16 

Musical 3 

De actualidad 5 

Clips 1 

TOTAL 25 

 

///Promoción institucional7 y campañas 

 

Con el objetivo de apoyar la difusión de los eventos académicos realizados por diferentes áreas de 

la Universidad se adelantó la producción y emisión de piezas radiofónicas promocionales. 

 

No. de 

promociones 

(cuñas) 

producidas 

No.  de emisiones 

(impactos) 

Tiempo al aire 

(segundos) 

 

Costo estimado de emisión ($)8 

93 4683 342.592 70.245.000 

 

Adicionalmente, se produjo y emitió el componente radiofónico (clips) de dos campañas que se 

adelantan desde UNIMEDIOS.  

 

CAMPAÑA No. De Clips 

Orgullo UN 29 

Exprésate bien, comunícate mejor. 60 

 

 

//Informe de Gestión Administrativa 

 

Con el fin de optimizar los procesos de emisión y producción de contenidos se ha venido trabajando 

en el diseño de pautas que guíen la producción, emisión y transmisión de contenidos. En ese 

sentido se cuenta con una versión preliminar de los protocolos para la recepción y evaluación de 

propuestas radiofónicas; producción y emisión de proyectos; y transmisión de eventos. Se espera 

                                                   
6 Ver Anexo3. Tabla 8 

7 Ver tabla 7 

8 Valor estimado tomando como base un costo de 25.000 pesos por impacto (emisión de una cuña una vez), precios que están 

por  debajo de los costos comerciales y que algunas emisoras culturales aplican,  sin incluir el costo de producción. 
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contar con una versión, para el próximo año, que oriente el trabajo radiofónico en las diferentes 

sedes de la Universidad. 

 

Por otra parte, a pesar de una serie de comunicaciones no ha sido posible adelantar el 

mantenimiento locativo de las instalaciones de la emisora tanto en los Estudios (Edificio Uriel 

Gutiérrez) como en los transmisores (cerro El Cable). Esta es una tarea pendiente y que se convierte 

prioritaria para el próximo año. 

 

Con el fin de aportar a la consecución de recursos económicos para apoyar la actividad de la oficina 

se han adelantado algunos trabajos radiofónicos para diferentes organizaciones. Entre ellas la 

Secretaría Distrital de Cultura recreación y Deportes y SaludCoop. Con este propósito se avanza en 

la constitución de un brochure para avanzar en la gestión ante diferentes entidades para su 

vinculación como posibles patrocinadores. 

 

// Informe de Ejecución Financiera 
 

 

Total año 2015 

Contratistas  $ 383.071.411 

Mantenimientos  $ 26.558.106 

Inversión  Plan Global 2015-2018 $ 161.478.887 

Estudio Radiaciones Electromagnéticas  $ 2.784.000 

Transporte -ATI $ 20.000.000 

Compra de sillas  $ 2.784.000 

Pago derechos de autor- Sayco Bogotá 8.969.352 

Pago derechos de reproducción - 
Acinpro Bogotá 5.530.524 

Ministerio TIC - Bogotá  7.985.000 

Ministerio TIC - Medellín 7.046.000 
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C•02 
/ Oficina de Producción y Realización Audiovisual 
Responsable: Liseth Sayago 

 

//Resumen ejecutivo 

 

La Oficina de Producción y Realización Audiovisual, OPRA, de la Unidad de Medios de Comunicación 

de la Universidad Nacional de Colombia−UNIMEDIOS, inició labores de producción en febrero de 

2015. Durante el período comprendido entre este mes y el mes de noviembre, los esfuerzos de la 

Oficina estuvieron enfocados en siete campos diferentes de acción: Imagen UN, Canal Prisma 

TV/Generación de Contenidos, Sinergia UNIMEDIOS, OPRA: Proyecto Multi sede, Alianzas 

Estratégicas, Contenido Audiovisual Plan Global de Desarrollo y Asesorías Internas. 

 

//Ejecución Técnica  

 

///imagen U.N. 

El primer campo corresponde al fortalecimiento de la imagen de la Universidad Nacional de 

Colombia en medios de comunicación, a nivel interno y externo, a través de las siguientes acciones: 

 

 Realización de 475 clips informativos que apoyan los boletines diarios de la Agencia de Noticias 

de la Universidad Nacional de Colombia 

 Grabación de la Rendición de Cuentas Nivel Nacional 2014, y streaming del evento por el canal 

Prisma TV y en diferido por el Canal Institucional. 

 Transmisión de eventos académicos, como los Doctorados Honoris Causa, los eventos culturales 

realizados en el Auditorio León de Greiff, el Auditorio Olav Roots, y Foros Académicos. 

 Grabación de la Rendición de Cuentas Sede Bogotá 2014, y emisión en diferido por Prisma TV 

 

De igual manera, OPRA prestó asesoría en los procesos de realización de distintos productos para 

las dependencias y facultades de la Universidad Nacional, dándole solución a requerimientos 

específicos en cuanto a la grabación de charlas, y realización de videos (animaciones, spots, 

postales). A través de la generación de Autorizaciones de Transferencia Interna, ATIs, con diversas 

facultades, departamentos y dependencias de la Universidad, se realizaron productos audiovisuales 

de gran interés tanto para la comunidad académica como para el público general. 

 

///Canal prisma tv/generación de contenidos 

 

En un segundo gran campo de acción, OPRA enfocó sus esfuerzos en el enriquecimiento de la 

parrilla de programación del canal web Prisma TV, con la realización de 14 series originales sobre 

arte, opinión, investigación científica y social, para un total de 201 capítulos. Cinco de las series 

fueron producidas desde las sedes de Manizales y Medellín,  otras desde el centro de producción en 

Bogotá. Se produjeron 61 unitarios institucionales divididos en promos, institucionales, campañas y 

documentales,  para un total de  301 contenidos audiovisuales producidos y emitidos. 
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 SERIE  NÚMERO DE PROGRAMAS 

Punto crítico  27 

Estación salud 26 

La paz en foco 11 

LA PAZ EN FOCO cabezas parlantes 43 

Crónicas de fauna  3 

Rollos de cine 5 

Máquina de sueños 8 

Playback 7 

Opción eco (Medellín) 24 

Exhibiciones   (Medellín) 10 

Gestión cultural (Manizales) 8 

Un lab (manizales) 10 

Itinerarios culturales (manizales) 7 

Andrea y la ingeniería  4 

Gestión del riesgo (manizales) 5 

Visión urbana (Medellín) 4 

Bitácora (Medellín) 5 

Ciudad campus (Medellín) 2 

Arquitectura desfragmentada 1 

La trama de la vida 1 

Casa vacía 1 

Promocionales sede Medellín 28 

Promocionales departamentos ciencias 7 

Institucionales departamentos ciencias 7 

Institucionales facultad de ciencias 3 

Promos circular 1 

Plan global de desarrollo 1 

La marimba de baudilio 1 

Observatorio electoral urbano 1 

Metacampus 1 

Año internacional luz (Medellín) 2 

Juegos nacionales universitarios (Medellín) 2 

Fritz karsen 2 

Inside out 2 

Conciertos 8 

Agro expo 2 

Institucionales 17 

Comercial universidad nacional de Colombia 

patrimonio de todos los colombianos 

1 

Desplazamientos psíquicos 1 

Exprésate bien, comunícate mejor 9 

I encuentro de resultados de investigación-

creación artística e innovación. 

1 
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Para la parrilla de programación de Prisma TV se contó con 17 series (incluyendo tres series de 

producción propia de la sede  Medellín y 28 promocionales de carreras), entre documentales, 

programas de opinión e institucionales. También se realizó la transmisión en vivo o directos de 

alrededor de  10 programas. Las series Punto Crítico, Estación Salud y La Paz en Foco se emitieron 

en el Canal Institucional del Sistema de Medios Públicos-Señal Colombia. 

 

En cuanto a la emisión de programación nueva se contó con alrededor de 300 nuevos contenidos en 

el 2015  (ver anexo 7 documentos en Excel marcado “Programación Prisma año 2015”) 

 

Se plantearon pilotos y propuestas externas: 

 

PRISMA TV 

Grabación piloto Ingeniería 

No 

emitido 2016 

PROYECTOS Y CONVOCATORIAS 

Participación Invitación abierta No 11 de 2015, convocatoria 

serie de tema Libre “Crono-rutas” 

Banco de 

proyectos JULIO 

 

El total de visitas al canal Prisma TV entre los meses de enero y noviembre de 2015 fue de 137.928, 

y el número total de páginas del canal visitadas en el mismo período fue de 258.736. 

 

 

 

 

En el segundo semestre de 2015, OPRA, junto a la Oficina de Comunicación Digital e Imagen 

Corporativa, rediseñó el canal web de la Universidad Nacional de Colombia: Prisma TV, 

convirtiéndose ahora en UN Televisión, con un nuevo dominio web: 

 

untelevision.unal.edu.co 

 

El nuevo diseño corresponde a la necesidad de modernizar el canal y a la búsqueda de unidad con 

los demás productos de UNIMEDIOS, tales como: U.N. Periódico y U.N. Radio. Se espera que la 

utilización del prefijo “U.N. “atraiga un mayor número de visitantes al canal, y que así los productos 

audiovisuales de la Universidad tengan una audiencia más amplia. 

 

El lanzamiento del canal web U.N. Televisión se realizará en el primer semestre de 2016. 

 

///Sinergia UNIMEDIOS. 

El tercer campo estuvo relacionado con la continuación del trabajo en conjunto con las distintas 

oficinas de UNIMEDIOS. Se realizaron por segundo año consecutivo especiales sinérgicos alrededor 

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Sept. Octub. Nov. Dic. TOTAL

7.815 15.567 20.652 15.537 13.629 10.375 12.697 15.156 14.889 11.611 137.928

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Sept. Octub. Nov. Dic. TOTAL

13.927 29.646 58.377 26.481 22.796 17.005 19.853 25.174 26.145 19.332 258.736

Sitio Web  Paginas Visitadas

Canal Prisma TV

Estadisticas 2015
Sitio Web  Visitas

Canal Prisma TV
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de temas específicos con los productos de los distintos medios. A través del Boletín UN se 

promocionaron series radiales, audiovisuales y escritas para toda la comunidad universitaria y 

público externo, y a través de cenefas en  UN Periódico se difundieron estrenos y códigos QR para 

buscar captar sus audiencias.  

 

///UNIMEDIOS TV: proyecto multisede. 

 

El cuarto campo de trabajo se encaminó al fortalecimiento de la producción en las distintas sedes de 

la Universidad. Para esto, la Oficina principal de la sede Bogotá de la Universidad, realizó un 

acompañamiento continuo a las sedes de enlace de Medellín y Manizales. Así, nuestros realizadores 

radicados en dichas sedes, produjeron series audiovisuales para el Canal Prisma TV, reportajes para 

la Agencia de Noticias, y diversos productos propios a las necesidades institucionales que les eran 

requeridas por otras dependencias y vicerrectorías en cada ciudad. 

 

OPRA realizó el video de socialización del Plan Global de Desarrollo de la Universidad Nacional de 

Colombia 2016-2019 para la Oficina de Planeación de la sede Bogotá y la Gerencia Nacional 

Financiera y Administrativa de la Universidad. 

 

OPRA realizó el video de los laboratorios de la sede Bogotá para la Oficina de Relaciones Exteriores. 

 

En coordinación con el Departamento de Física y la Facultad de Artes, un equipo de realización de 

OPRA se desplazó al litoral pacífico, para adelantar el cubrimiento documental de un proyecto de 

investigación alrededor de la afinación tradicional de la marimba de chonta. A partir de este material 

audiovisual, se realizó un video clip musical. En la actualidad otros tres videos clips musicales se 

encuentran en proceso de edición, así como un documental unitario, bajo el título “Expedición 

Marimba”. 

 

Con  la División Nacional de Archivo y Correspondencia se inició la grabación y la edición de los 

videos tutoriales para el manejo de las TRD, que se encuentran actualmente en proceso de edición. 

 

///Contenidos audiovisuales realizados en el marco de alianzas estratégicas 

 

UNIMEDIOS  y el Centro de Pensamiento y Seguimiento a los Diálogos de Paz de la Universidad 

Nacional de Colombia, trabajaron en el diseño y la realización de la serie “La Paz en foco”, 

obedeciendo a la misión de la Universidad Nacional como ente constructor de paz y convivencia, y 

de tejido social. 

 

Junto a la Facultad de Ingeniería de la sede Bogotá, OPRA realizó cuatro (4) capítulos de la serie 

Andrea y la Ingeniería, y un video promocional de la sede Bogotá y la Facultad de Ingeniería 

Para ser exhibido en el marco de eventos internacionales. 

 

En asocio con la Facultad de Medicina, se realizaron 26 capítulos correspondientes a la quinta 

temporada de “Estación Salud”, que se emite por el Canal Institucional. 

 

Durante el año 2015 la Oficina de Producción y Realización audiovisual grabó y editó 86 sesiones de 

cátedras, 13 sesiones de un curso para la Dirección Académica de la Universidad Nacional Sede 
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Bogotá, 3 sesiones para el taller organizado por El centro de Pensamiento en desarrollo rural para 

un total de 102 sesiones.  

 

Con el acompañamiento de la Facultad de Artes se realizaron 8 conciertos en los auditorios León de 

Greiff y Olav Roots, y 7 clips musicales de la serie Playback. 

 

Junto a la Facultad de veterinaria se grabaron dos conferencias en el marco de Agro expo 2015. 

 

/// Contenidos audiovisuales para plan global de desarrollo. 

 

En el marco del Plan Global de Desarrollo 2013-2015 de la Universidad Nacional de Colombia, se 

realizaron 10 videos para el proyecto “Debates y Repositorio Digital de la Universidad Nacional de 

Colombia”. Los videos de “Debates” fueron transmitidos vía streaming a través del canal web Prisma 

TV y hacen parte de la página www.debates.unal.edu.co, que es administrada por UNIMEDIOS. 

Asimismo se realizaron tres series audiovisuales que alimentarán el repositorio digital Metacampus 

(www.metacampus.unal.edu.co): Charlas (24 capítulos), Huellas (6 cap.) y Conciertos/Audiciones (16 

cap.). 

 

En el proyecto Campañas Institucionales, la Oficina de Producción y Realización Audiovisual diseñó y 

produjo dos (2) videos correspondientes a la serie “La UN Transforma  Vidas”:  

o La Guajira (referencia: U.N. por Colombia) 

o Andrés Canciname (referencia: Estudiante PAES) 

 

Asimismo se realizó la postproducción y gestión de emisión del comercial institucional para el 

Código Cívico “Universidad Nacional de Colombia: Patrimonio de Todos.” 

 

OPRA también participó en la segunda temporada de la Campaña Institucional “Exprésate bien, 

comunícate mejor”, junto al Departamento de Lingüística, a través de dos series audiovisuales: 

“Detrás de las Palabras” y “Hablan las Palabras”, para un total de siete (7) capítulos: 

 

Serie “Detrás de las Palabras”: 

 capítulo: "Quicio" 

 capítulo: "Carnaval" 

 capítulo: "Algarabía" 

 capítulo: "La letra A" 

 

Serie “Hablan las Palabras”: 

 capítulo "Vaya, baya, valla 

 capítulo: "Hay, ahí, ay" 

 capítulo “O sea” 

 

En el marco del proyecto Debates, OPRA realizó las siguientes grabaciones en el año 2015: 

  

http://www.debates.unal.edu.co/
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Nombre de la Cátedra Ciudad Grabación 

1 Educación 6 - Lo Público y lo Privado en la Educación Superior Medellín si 

2 Innovación: una deuda política con Bogotá Bogotá si 

3 Innovación: una prioridad para el próximo alcalde de Bogotá Bogotá si 

4 La deuda política con Arauca (Candidatos Gobernación y Alcaldía) Arauca no 

5 Retos de la educación superior en una ciudad emprendedora (Candidatos 

a la Alcaldía) 

Manizales si 

6 Movilidad y Seguridad (Candidatos a la Alcaldía) Medellín si 

7 Por el Respeto y el Futuro de Tumaco (Candidatos a la Alcaldía) Tumaco si 

8 Deudas y retos de la Política en el Archipiélago (Candidatos a la 

Gobernación) 

San 

Andrés 

si 

 

///Asesorías internas 

 

Agencia de Noticias 

La Agencia de Noticias agrupa las oficinas de UNIMEDIOS en sus componentes de radio, prensa, 

televisión y medios digitales. La Oficina de Producción y Realización Audiovisual, OPRA, en sus 

distintas sedes, realizó alrededor de 477 notas periodísticas para apoyar los boletines de  Agencia 

de Noticias. 

 

 

 

 

Cubrimiento de Eventos Académicos, Culturales, y Solicitudes Institucionales 

 

En el año 2015, OPRA en las sedes Bogotá. Manizales y Medellín; adelantó los procesos de 

producción, realización y edición de alrededor de 35 productos de interés para la comunidad 

interna, buscando difundir políticas institucionales; la participación de diversas Facultades, 

Departamentos y Grupos de Investigación de la Universidad en ferias; la presencia de invitados 

internacionales en el campus; y las producciones de naturaleza exclusivamente académica. 

 

Asimismo se realizó la grabación y edición de 86 Cátedras de Sede  (Marta Traba, Manuel Ancizar y 

Jorge Eliecer Gaitán) durante los dos semestres del año 2015, y el  curso “Industria de la Refinación e 

Ingeniería de Procesos” (13 sesiones), correspondiente a la Cátedra de Egresados UN: para la 

Universidad Nacional. 

 

También se realizó la transmisión a nivel nacional de las Distinciones Académicas Doctorado 

Honoris Causa; los conciertos realizados al interior del campus; y la grabación y la transmisión vía 

streaming en el canal Prisma TV de la Rendición de Cuentas UN 2014 y en diferido por el Canal 

Videos Agencia Noticias UN por sedes

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre

Bogotá 8 33 43 34 24 36 29 26 24 22 279

Manizales 0 12 15 15 18 20 15 12 8 18 133

Medellín 0 9 15 10 2 6 5 5 9 4 65

8 54 73 59 44 62 49 43 41 44 477
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Institucional.  Se dio solución a la mayor cantidad de requerimientos institucionales, en cuanto a 

imágenes de archivo,  reediciones, cotizaciones  y copias de productos ya realizados. 

 

Se continúa con la grabación de los time-lapse que harán parte del video final para la entrega de la 

remodelación del Hospital Universitario y el nuevo edificio de la Facultad de Enfermería. 

 

De igual manera se realizó la grabación y  transmisión el canal Prisma TV de la Rendición de Cuentas 

de la sede Bogotá  2014. 
 

// Informe de ejecución administrativa. 

 

El Desarrollo de la actividad contó con funcionarios de planta y personas y entidades contratadas 

por órdenes de servicio. 

  

TOTAL CONTRATACIONES PERSONAS JURÍDICAS Y NATURALES 

Total contratistas al finalizar el año - Servicios técnicos y profesionales 95 

Total empresa 24 

 

// Informe de ejecución financiera. 

 

ATI´s 

a) Producción de Videos Institucionales  

La oficina fue contratada por dependencias del nivel nacional y de sede para la producción de videos 

institucionales, asesorías, estrategias de comunicación, series televisivas, videos promocionales y  

Cátedras de Sede.  

 

Consolidado de ATI’s: 

 

ATI  NO. 56 DIRECCIÓN ACADEMICA 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

 Grabación, edición y 

digitalización de los cursos 

correspondientes a las cátedras 

de sede: Marta Traba, Manuel 

Ancizar y Jorge Eliecer Gaitán, 

correspondiente al primer 

semestre de 2015   

 

  Febrero 4 

VALOR      $23.970.000 

ATI NO 4 FACULTAD DE INGENIERIA 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

 Producción y emisión de 16 

capítulos del programa radial 

“frecuencia Ingeniería” 4 

capítulos de la serie Andrea y 

 

   Febrero 18 
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la Ingeniería” y servicios 

profesionales por 4 meses 

VALOR     $51.956.000 

ATI NO. 4 UGI FACULTAD DE INGENIERIA 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

 Emisión de clips sonoros para 

UN Radio y grabar sesiones de 

la cátedra Patiño 

 

   Febrero 26 

VALOR     $ 3.736.700 

ATI NO. 224 DIRECCIÓN ACADEMICA 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

“Grabación de 13 sesiones 

correspondientes al curso 

“Industria de la refinación e 

Ingeniería de Proceso” 

correspondiente a la Cátedra 

de egresados UN: para la UN 

 

   Julio 14 

VALOR     $ 6.000.000 

ATI NO. 2 FACULTAD DE MEDICINA 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Realización de 26 programas 

de la serie Estación Salud para 

el año 2015 

 

   Febrero 2 

VALOR 

    

$ 

48.000.000 

ATI NO. 48 OFICINA DE PLANEACIÓN 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Realización de un video 

animado que promocione e 

invite a la comunidad para que 

participe en la formulación del 

Plan Global de desarrollo 

2016-2018 de la UNAL      

 Septiembre 

14 

VALOR     $ 6.024.000 

ATI NO. 234 DIRECCIÓN ACADEMICA  

 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Grabación, edición y 

digitalización de los cursos 

correspondientes a las cátedras 

de sede: Marta Traba, José 

Celestino Mutis y Jorge Eliecer 

Gaitán, correspondiente al 

 

   Agosto 10 



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

48 
UM_IG_2015 Inf Gestión 2015 

segundo semestre de 2015   

VALOR 

    

$ 

26.230.000 

ATI NO. 28 FACULTAD DE MEDICINA  

 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Grabación y edición evento Arte 

y Cerebro 

 

   mayo 19 

VALOR     $ 1.000.000 

ATI NO. 15 UGI FACULTAD DE CIENCIAS 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Grabación, edición y 

digitalización del taller 1 

“Desarrollo Rural: Hacia un 

Escenario de Paz” proyecto 

Centro de Pensamiento en 

desarrollo rural de la UNAL 

 

    

VALOR     $ 510.000 

ATI NO. 52 OFICINA DE PLANEACIÓN SEDE BOGOTÁ 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Realización de videos proyecto 

“Somos Campus” INSIDE OUT 

PROJECT 

 

   Noviembre 6 

VALOR     $ 11.000.000 

ATI NO. 64 VICERECTORÍA DE SEDE-SEDE BOGOTÁ 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Realización de 4 piezas 

audiovisuales para el proyecto 

gestión y Captación de Fondos 

y Bienes de la sede Bogotá de la 

Universidad Nacional. 

 

  

 Noviembre 

30 

VALOR     $25.938.306 

ATI NO.  367 DIRECCIÓN ACADEMICA 

Producto Referencia Observaciones Fecha 

Realización de un video 

institucional de máximo 5 

minutos para la Dirección 

Académica de la Universidad 

Nacional de Colombia 

 

    

VALOR     $ 6.750.000 
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C•03 
/ Oficina de Prensa 
Responsable: Nelly Mendivelso 
 

//Resumen Ejecutivo. 
 

En su labor de fortalecer la buena imagen de la Universidad Nacional de Colombia, a través de la 

elaboración de productos periodísticos que se fundamenten en la articulación académica, la Oficina 

de Prensa hizo seguimiento y cubrimiento a las actividades académicas e investigativas de la 

Universidad Nacional. Publicó diariamente en Agencia de Noticias en promedio 11 boletines de las 

sedes Bogotá, Medellín, Manizales y Palmira, cada uno con mínimo 6 fotografías, y, en promedio, se 

publicaron 4 videos. También se contó con colaboraciones de las sedes Arauca y Amazonas. 

 

Esta información se envió a 2.535 periodistas de radio, prensa y televisión del país para su 

reproducción, o como insumo de noticias más amplias.  

 

Dos notas diarias se tradujeron al inglés  y están en el link English de la Agencia de Noticias. Se 

enviaron a medios de Inglaterra y Estados Unidos. 

 

La campaña Orgullo UN exaltó a la comunidad universitaria, la Institución, y el patrimonio 

arquitectónico, cultural y científico. 

 

El archivo fotográfico se amplió. A la fecha cuenta con 313.030 imágenes de todas las sedes de la 

UN incluidas las imágenes digitalizadas.  

 

///UN Periódico 

 

Se publicaron 10 ediciones de UN Periódico (no circula en Enero) con la siguiente distribución: 

173.478 ejemplares el segundo domingo de cada mes con El Tiempo y 21.522 en sus puntos de 

venta; 10 mil con ADN en Cali y Medellín, y otros 10 mil en Bogotá. 28.000 en colegios del Distrito 

de Teusaquillo y Barrios Unidos, y uno a uno dentro del campus de la UN (con el apoyo de 

estudiantes probono).  

 

///Monitoreo y asesorías 

 

Se cuantificó el impacto de la información producida por la Agencia de Noticias y la general 

relacionada con la Institución en medios de comunicación. A partir del nuevo diseño de una plantilla 

por parte de Medios Digitales, se modificó la presentación del informe de medios que se envía a las 

altas directivas, incluyendo imágenes, audio y texto de los medios que replican la información 

producida por la Oficina de Prensa.  
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También se realizó freepresss diario de noticias sobre ciencia, logrando aumentar el impacto de la 

información positiva de la UN en los medios de comunicación externos, y se gestionó la publicación 

de tres artículos; dos de directivas y uno de un profesor, en el diario El Espectador: 

 

//Informe de Ejecución Técnica 

 

///Orgullo UN 

 

Esta campaña exalta los logros más significativos de la comunidad universitaria, de la Institución y 

pone de relieve el patrimonio que custodia en su interior. Durante el 2015  se publicaron 62 notas 

así; 17 sobre patrimonio, 23 sobre comunidad,  y 22 institucionales.  

 

Patrimonio 2015 

ID Título Fecha Clicks Sede 

15

6 

Herbario Nacional Colombiano conserva la historia 

botánica del país 
16-Ene-15 142 

Bogot

á 

15

9 

Colección Arqueológica de la U.N., la más completa del 

país 
29-Ene-15 126 

Bogot

á 

16

2 
Museo Paleontológico de Villa de Leyva 11-Feb-15 137 

Bogot

á 

16

5 

Biblioteca del ex rector José Félix Patiño, disponible 

para la sociedad 
24-Feb-15 126 

Bogot

á 
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16

8 
Biodiversidad del Orinoco en la U.N. 06-Mar-15 115 

Arauc

a 

17

1 

Colecciones de la Universidad Nacional de Colombia, 

reconocidas por la Unesco 
20-Mar-15 123 

 

Medell

ín 

17

4 

En la U.N., reposa el reloj que marcaba la hora oficial 

de Colombia en el siglo XIX 
07-Abr-15 112 

Bogot

á 

17

7 

Colección de ciempiés y milpiés más representativa del 

país  
20-Abr-15 115 

Bogot

á 

18

0 

El primer mapa de la provincia de Casanare está en la 

U.N. 

05-May-

15 
102 

Bogot

á 

18

3 
<i>El Dorado</i>, primer diario etnográfico del país 

19-May-

15 
102 

Bogot

á 

18

6 

Colección del general Luis Felipe Acevedo ingresa al 

patrimonio de la U.N. 
01-Jun-15 117 

Amaz

onia 

18

9 

Antigua Facultad Nacional de Agronomía, Patrimonio 

Nacional 
12-Jun-15 112 

Medell

ín 

19

2 

Legado de Emma Araujo, pionera de la museología en 

Colombia 
24-Jun-15 104 

Bogot

á 

19

5 

Partituras de las óperas más importantes del siglo XIX 

reposan en la U.N. 
13-Jul-15 87 

Bogot

á 

19

8 

Más de 40 colecciones biológicas y tres millones de 

ejemplares 
31-Jul-15 79 

Bogot

á 

20

1 
El primer Jardín Botánico en Villa de Leyva 13-08-15 67 

Bogot

á 

      1.766   

 

Comunidad 2015 

ID Título Fecha Clicks Sede 

155 
Medallas de oro y bronce para deportistas de la U.N. en 

Manizales 

16-Ene-

15 
103 Manizales 

158 
Facultad de Derecho, Ciencias Políticas y Sociales gana 

competencias internacionales 

29-Ene-

15 
128 Bogotá 

161 
Ingeniero administrativo de la U.N., Innovadores de 

América 2014 

11-Feb-

15 
128 Medellín 

164 
Científico de la U.N. ingresa a Consejo Internacional 

para la Ciencia 

24-Feb-

15 
129 Medellín 

167 
Investigador de la U.N., nuevo presidente del Comité 

Sudamericano de la UICN 

06-Mar-

15 
124 Bogotá 

170 Porristas de la U.N. ganan medalla en mundial 
20-Mar-

15 
139 Bogotá 

173 
Manizaleño de 15 años, mejor puntaje en examen de 

admisión a la U.N. 

07-Abr-

15 
123 Manizales 
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176 Investigadores de la U.N. ganan premio en Francia 
20-Abr-

15 
112 Bogotá 

179 Estudiantes de ingeniería ganan maratón de Microsoft 
05-May-

15 
123 Bogotá 

182 
La U.N. graduó al primer doctor del país en 

Antropología 

19-May-

15 
120 Bogotá 

185 Físico gana premio mundial de hologramas 
01-Jun-

15 
108 Bogotá 

188 
Bióloga de la U.N., primera becaria colombiana en 

Fullbright Nexus 

12-Jun-

15 
97 Bogotá 

191 Derecho, primero en concurso internacional de arbitraje 
23-Jun-

15 
91 Bogotá 

194 
Profesor Óscar Almario, miembro de la Academia 

Colombiana de Historia   
13-Jul-15 83 Medellín 

197 
Profesor de la U.N. gana Premio Nacional de 

Matemáticas 
28-Jul-15 79 Medellín 

200 Premio Ponce de León para ingenieros  
13-Ago-

15 
61 Bogotá 

203 
Diseño de vivienda rural de la U.N. ganó Premio Corona 

Pro Hábitat 

25-Ago-

15 
67 Medellín 

205 
Nuevo integrante de la Academia Colombiana de la 

Lengua es de la U.N. 

08-Sep-

15 
55 Bogotá 

207 
Exaltan a diseñador gráfico en prestigioso premio en 

París 

17-Sep-

15 
44 Bogotá 

209 Berlino y Arriero, diseños de “talla mundial” 
06-Oct-

15 
35 Bogotá 

211 
Profesor Alejo Vargas, uno de los 10 mejores líderes de 

Colombia 

21-Oct-

15 
26 Bogotá 

213 
Estudiantes de Veterinaria ganan olimpiadas en 

Argentina    

04-Nov-

15 
16 Bogotá 

215 Premio al Espíritu Innovador en Arauca  
19-Nov-

15 
5 Orinoquia 

      1.996   

 

Institucional 2015 

ID Título Fecha Clicks Sede 

157 
Premio Nacional de Periodismo Agropecuario para UN 

Radio 

16-Ene-

15 
100 Bogotá 

160 
Doctorado en Ciencia-Biología de la U.N., primero 

acreditado en el país 

29-Ene-

15 
97 Bogotá 

163 Pregrado de Enfermería, re acreditado con alta calidad 
11-Feb-

15 
96 Bogotá 

166 U.N. recibe Orden al Mérito Institucional 
24-Feb-

15 
96 Bogotá 
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169 
La U.N. lidera ranking de universidades 

ambientalmente sostenibles 

11-Mar-

15 
20 

Manizal

es 

172 
Programa de Odontología de la U.N. renueva 

acreditación de alta calidad 

20-Mar-

15 
82 Bogotá 

175 La U.N., primera en ranking Scimago 
07-Abr-

15 
84 

Manizal

es 

178 La U.N., primera en ranking U-Sapiens 
20-Abr-

15 
83 Bogotá 

181 
UN Periódico gana premio de periodismo de tecnología 

en salud 

05-May-

15 
70 Bogotá 

184 
Ingeniería Electrónica mantiene acreditación de alta 

calidad 

19-May-

15 
58 Bogotá 

187 
Investigadores de la U.N. entre los diez más 

referenciados en internet 

01-Jun-

15 
6 

Manizal

es 

190 Disciplinas de la U.N., entre las 100 mejores del mundo 
12-Jun-

15 
42 Bogotá 

193 La U.N., entre las mejores de América Latina 
24-Jun-

15 
34 Bogotá 

196 
La Nacional, entre las mejores universidades para 

trabajar 

13-Jul-

15 
16 Bogotá 

202 
Primer Doctorado en Estudios Urbanos y Territoriales 

de Colombia 

13-Ago-

15 
63 Bogotá 

204 Grupos élites de investigación en Caldas 
25-Ago-

15 
55 

Manizal

es 

206 Acreditación en alta calidad para pregrado de Derecho 
08-Sep-

15 
46 Bogotá 

208 Departamento de Filosofía fue acreditado por 10 años 
17-Sep-

15 
38 Bogotá 

210 
UN Periódico ganó Premio Nacional al Mérito Científico 

2015 

06-Oct-

15 
28 Bogotá 

212 La U.N. asciende en clasificación mundial 
21-Oct-

15 
20 Bogotá 

214 La U.N., número uno en medición de Merco 
04-Nov-

15 
14 Bogotá 

216 
Premio Nacional Fernando Quiñones 2015 para UN 

Radio 

19-Nov-

15 
2 Bogotá 

      1.150   

 

///Agencia de Noticias UN 

Cifras de boletines, fotos y videos publicados en la Agencia entre enero y diciembre del 2015 

 

  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sept Oct Nov TOTAL 

Boletine

s 67 220 228 242 217 223 223 214 227 226 
  
233 2320 

Video 8 54 73 59 44 62 47 43 41 44   521 
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46 

Enviados 51 136 143 133 166 150 171 145 155 150 
  
127 1527 

Fotos 334 

125

9 

136

0 

136

8 

115

5 

120

6 

121

7 

116

5 

131

5 

128

6 
  
1238 12903 

 

Boletines replicados en medios 

 

MES 2015 

Enero 294 

Febrero 444 

Marzo 400 

Abril 319 

Mayo 307 

Junio 270 

Julio 441 

Agosto 358 

Septiembre 595 

Octubre 642 

Noviembre 377 

TOTALES 4.447 

 

Entre enero y noviembre del 2015 se imprimieron los siguientes números de UN Periódico: 

 

UN 

Periódico 
Edición Fecha Portada 

UN 

Periódico  
185 Febrero  

UN traza ruta para “revivir” al San Juan de 

Dios. 

UN 

Periódico  
186 Marzo 

Interrogantes que rondan al PND 

UN 

Periódico  
187 Abril  

Sin el coltán y sin el oro 

UN 

Periódico 
188 Mayo 

Científicos entregan el mayor inventario 

de flora colombiana 

UN 

Periódico 
189 Junio 

Especial Gestión del riesgo: ¿letra muerta? 

UN 

Periódico 
190 Julio 

Abejas colombianas, entre las más sanas 

del mundo 

UN 

Periódico 
191 Agosto 

El reto es educar para la paz y con la paz 

UN 

periódico 
192 Septiembre  

Colombia abre espacios para investigar en 

la Antártica 
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UN 

Periódico 
193 Octubre 

Más cerca de la actividad explosiva del sol 

UN 

Periódico 
194 Noviembre 

UN liberó cuatro cocodrilos en la Sierra de 

la Macarena 

 

Número de artículos publicados por sedes y número de analistas.  

 

MES ANALISTA PERIODISTA SEDE 
TOTAL 

ARTÍCULOS 

Febrero 9 11 

Bogotá 9 

20 
Manizales 1 

Palmira 1 

Medellín 0 

Marzo 8 11 

Bogotá 8 

19 
Manizales 1 

Palmira 0 

Medellín 2 

Abril 6 14 

Bogotá 9 

20 
Manizales 2 

Palmira 1 

Medellín 2 

Mayo 8 11 

Bogotá 7 

19 
Manizales 1 

Palmira 1 

Medellín 2 

Junio 12 9 

Bogotá 5 

21 
Manizales 2 

Palmira 1 

Medellín 1 

Julio 8 12 

Bogotá 5 

20 más un 

especial UN 

periódico 

Manizales 1 

Palmira 2 

Medellín 3 

Orinoquía 1 

Agosto 8 11 

Bogotá 8 

19 

Manizales 1 

Palmira 0 

Medellín 1 

Orinoquía 1 

Septiembre 8 11 
Bogotá 6 

19 
Manizales 2 
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Palmira 2 

Medellín 1 

Octubre 8 13 

Bogotá 8 

21 
Manizales 1 

Palmira 2 

Medellín 2 

Noviembre 7 12 

Bogotá 9 

19 
Manizales 2 

Palmira 1 

Medellín 0 

 

 

 //UN Periódico en la web: 

 

Número de páginas visitadas en el sitio web de UN Periódico Enero a noviembre del 2015 

 

Sitio 

Web  Páginas Visitadas 

  Ene Feb Mar Abr May  Jun Jul Ago Sept Oct Nov TOTAL 

Agencia 

de 

Noticias 212.809 370.556 300.836 330.322 328.978 276.706 279.978 279.430 248.040 165.566 189.505 2.982.726 

UN 

Periódico 38.705 61.164 63.600 65.969 93.773 61.504 57.512 62.836 69.093 63.051 
  
68.723 705.930 

 

Fuente: cuadro construido a partir del contador web de los sitios de UNIMEDIOS 

 

///Monitoreo de medios 

 

Apariciones de la UN en medios externos entre enero y noviembre del 2015. 

 

  Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep. Oct Nov 

Prensa 460 644 616 658 629 425 756 613 604 489 467 

Internet 841 1425 1173 1373 1315 892 1719 1184 1086 782 767 

Radio 64 158 162 251 182 56 379 129 95 89 78 

Tv 59 107 105 182 140 75 285 108 118 67 79 

TOTAL 1424 2334 2056 2464 2226 1448 3139 2034 1903 1427 1391 

 Datos Monitoreo Prensa Datos Plataforma medios Digitales 

 

///Archivo digital 

 

El archivo digital se depuró carpeta por carpeta, para guardar las fotografías de calidad técnica e 

informativa y darle paso al nuevo material que llega de todas las sedes. Actualmente contiene  

313.030 fotografías digitales en 14.576 carpetas, distribuidas así: Amazonas, 3458 fotografías;  San 
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Andrés, 3932 fotografías; Arauca, 3097 fotografías; Tumaco, 2654 fotografías; Medellín,  6231 

fotografías; Palmira, 3973 fotografías; Manizales, 71717 fotografías. 

  

Continuó la organización del banco institucional de imágenes de alta calidad técnica y composición 

que renuevan diariamente la página de la Universidad Nacional de Colombia. El total a la fecha es de 

263 imágenes aprobadas, y 90 por aprobar. 

 

///Asesorías internas: 

 

Claves para el debate público 

Durante el 2015 se publicaron 2 documentos Claves para el debate público en coordinación con el 

Instituto de Estudios Urbanos. Y uno con la Vicerrectoría de Investigación.  De cada uno se 

distribuyeron 3.000 ejemplares entre directivas de la Universidad Nacional e instituciones del sector 

público y privado. 

 

Dependencia  
Claves 

número 
Fecha Portada 

Instituto de 

Estudios 

Urbanos 

64 Julio de 2015 

 

Desafíos en las principales ciudades del país: análisis 

de cara a las elecciones de alcaldes 2016-2019 

Vicerrectoría 

de 

Investigación 

65 Agosto de 2015 
Ciencia, tecnología e innovación: una deuda política 

con Bogotá 

Instituto de 

Estudios 

Urbanos 

66 
Octubre de 

2015 

La carrera política en las seis principales ciudades 

del país: análisis de cara a las elecciones para 

alcaldes 2016-2019 

 

///Inserto UN Periódico 

 

En mayo se realizó la separata “Candidatos a Rector 2015-2018” que circuló con UN Periódico el 

domingo 10 de mayo. 

 

///Ruedas de prensa 

 

Se realizaron tres ruedas de prensa: 

La primera, el 18 de marzo del 2015 con los candidatos a la Rectoría.  

La segunda, el 25 de marzo sobre la reelección del rector Ignacio Mantilla. 

La tercera, el viernes 20 de noviembre sobre primeros servicios del Hospital Universitario. 

 

///Gestión para publicación de 3 artículos en el diario El Espectador 

 

. Nota póstuma sobre el legado de John Nash (Rector Ignacio Mantilla). 

http://www.elespectador.com/entretenimiento/arteygente/gente/nota-postuma-sobre-el-

legado-de-john-nash-articulo-564430 

 

. Dos desafíos para Bogotá (Vicerrector Jorge Iván Bula) 

http://www.elespectador.com/entretenimiento/arteygente/gente/nota-postuma-sobre-el-legado-de-john-nash-articulo-564430
http://www.elespectador.com/entretenimiento/arteygente/gente/nota-postuma-sobre-el-legado-de-john-nash-articulo-564430
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http://www.elespectador.com/opinion/dos-desafios-bogota 

 

. Ciudades innovadoras, un reto político: Fabio Zambrano 

http://www.elespectador.com/noticias/nacional/ciudades-innovadoras-un-reto-politico-

articulo-566921 

 

///Evaluación y proyección: 

 

Teniendo en cuenta el volumen de las solicitudes para el cubrimiento de la actividad académica y 

científica de la Universidad, se hace necesario contar con un equipo más amplio de periodistas (por 

lo menos 2 más). 

De igual manera, contar con un equipo idóneo de periodistas (por lo menos 2 más), que escriban 

textos de alta calidad para UN Periódico  y especiales de alto nivel, entre otros proyectos que surjan 

incluso para medios externos (por ejemplo los perfiles de personajes ilustres de la UN para El 

Espectador).  

También valdría la pena  hacer reportería fuera del campus, es decir, proyectar salidas de los 

periodistas con los investigadores para acompañarlo en sus trabajos de campo, y visitar las sedes 

Caribe, Orinoco, Tumaco. Ello permitiría desarrollar informes  periodísticos especiales  para 

nuestros medios, hacer reportería gráfica y actualizar nuestro archivo fotográfico.  

 

//Informe de Ejecución Administrativa 

 

Consejo de redacción Agencia de Noticias: De lunes a viernes se realizaron entre las 8:30  y las 9:00 

de la mañana consejos de redacción (5 semanales), en los cuales cada periodista, a partir de las 

fuentes asignadas (Facultades y demás dependencias de la UN), propuso dos temas para desarrollar 

durante el día, y sobre uno de estos un video.  Los corresponsales de Medellín, Manizales y Palmira 

enviaron sus propuestas a las coordinadoras a través de correo electrónico. 

Consejo de redacción UN Periódico: Se realizaron, a través de video conferencia con las sedes de 

Bogotá, Medellín, Manizales, Palmira, Amazonas y Orinoco, 10 consejos de redacción. Además de 

los periodistas, participaron el director de UNIMEDIOS, la jefe fe la oficina de Prensa  y la editora de 

UN Periódico.  Cada comunicador propuso dos temas para desarrollar y publicar en cada edición. 

 

Comité editorial UN Periódico: Durante el 2015 se realizaron 4 comités editoriales de UN Periódico 

con participación  de los profesores Astrid Ulloa (Facultad de Ciencias Humanas); Jorge Echavarría 

(Sede Medellín) Horacio Torres (Facultad de Ingeniería), Álvaro Zerda (Facultad de Ciencias 

Económicas), Luis Carlos Colón (Facultad de Artes), André Noél Roth (Facultad de Derecho), y Juan 

Álvaro Echeverry (sede Amazonia). 

 

Freepress: Diariamente se llamó a periodistas que cubren educación, ciencia y tecnología, 

medioambiente y salud, de los principales medios de comunicación del país para ofrecerles un tema 

desarrollado en la Agencia de Noticias.   

 

Distribución UNP: Cantidad de ejemplares a suscriptores y municipios. 

 

http://www.elespectador.com/opinion/dos-desafios-bogota
http://www.elespectador.com/noticias/nacional/ciudades-innovadoras-un-reto-politico-articulo-566921
http://www.elespectador.com/noticias/nacional/ciudades-innovadoras-un-reto-politico-articulo-566921
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Distribución: 173.478 ejemplares el segundo domingo de cada mes con El Tiempo y 21.522 en sus 

puntos de venta; 10 mil con ADN en Cali y Medellín y otros 10 mil en Bogotá. Asimismo se 

distribuyen 28.000 periódicos (con el apoyo de estudiantes probono).  

 

Distribución de UN Periódico desde la Oficina de Prensa CAJA UNIDADES 

Distribución campus (Facultades, Institutos, colegio Iparm, León de Greiff, 

Museo de Arte, Conservatorio, Observatorio, porterías calle 45 y 26) 
62 14260 

Distribución dependencias externas (Oficinas Uriel Gutiérrez y Camilo Torres 

Casa Gaitán, Claustro San Agustín, Librería las Nieves, Hospital Universitario) 
23 5290 

Distribución masiva (Presidencia, ministerios, embajadas, alcaldías, colegios, 

periodistas,  bibliotecas, centros de investigación, etc.).  
7 1610 

Distribución sedes Universidad Nacional (Medellín, Manizales, Palmira, Leticia, 

San Andrés, Villavicencio, Arauca, Tumaco, Medellín al pie de la letra). 
29 6670 

Distribución nacional (Yopal) 1 230 

TOTAL 122 28060 

 

//Informe de Ejecución Administrativa 

 

Talento Humano: (Cuadro  de ODS de todo el equipo de la oficina (sedes también) con valores y 

también funcionarios de planta). 

 

///Contratación  

 

Contratista Ciudad Cargo 

 

Mensualizado  

 Total 

contratado  Estado 

Diana Mercedes Manrique 

Horta Bogotá Editora 

            

4.000.000  

           

36.503.900  v 

Hermann Enrique Sáenz Prieto Bogotá Periodista 

            

2.288.000  

           

11.440.000  salió 

Catalina Torres Bejarano Bogotá 

Archivo y 

fotografía 

            

2.392.000  

           

24.797.067  v 

Roberto Rey Canales Bogotá Traductor 

            

2.288.000  

           

23.718.933  v 

Víctor Manuel Holguín Restrepo Bogotá 

Periodista y 

fotógrafo 

            

2.550.000  

           

29.835.000  v 

David Santiago Gómez 

Mendoza Bogotá Periodista 

            

2.288.000  

           

11.440.000  salió 

Giovanni Antonio Clavijo 

Figueroa Bogotá Monitoreo 

            

3.167.100  

           

31.882.140  v 

Herly Alexander Clavijo Berrio Bogotá Corrector 

            

2.639.250  

           

22.231.800  salió 

Fanny Lucia Pedraza Valencia Manizales Periodista 

            

2.196.257  

           

20.425.190  v 

Mónica Marcela Escobar Mesa Medellín Periodista 

            

2.196.257  

           

10.981.285  salió 

Nibeth Adriana Duarte 

Camacho Bogotá Periodista 

            

2.288.000  

           

13.117.867  v 
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Claudia Lucia Arcila Osorio Bogotá Corrector 

            

2.639.250  

              

8.005.725  v 

Nicolás Bojaca Miranda Bogotá Fotógrafo 

            

1.693.000  

              

6.941.300  v 

Irina Juliao Rossi Manizales Periodista 

            

2.111.786  

              

4.997.894  v 

Hugo Andrés Arévalo González Palmira Periodista 

            

2.288.000  

              

9.838.400  v 

Daniel Gutiérrez Giraldo Medellín Periodista 

            

2.196.256  

              

1.727.279  v 

      

 

///Adquisición, modernización y/o mantenimiento de equipos 

 

En la actualidad se cuenta con 23 computadores, de los cuales 3 no se encuentran en uso y están 

pendientes por concepto  

 

Se realizó la compra de dos cámaras fotográficas, un lente, un flash y dos grabadoras periodísticas. 

Se realizó el mantenimiento técnico de una cámara fotográfica y sus componentes. 

 

Premios obtenidos entre enero y noviembre del 2015 

 

Premio Nacional al Mérito Científico 2015, Asociación Colombiana para el Avance de la Ciencia. 

Primer puesto, categoría divulgación científica. 

 

UN Periódico. 

Premio Medtronic 

Primer  puesto  

Artículo: Nichos invitro, alternativa para estudiar la leucemia. 

Publicación: UN Periódico. 

Autor: Giovanni Clavijo. 
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C•04  
/ Oficina de Proyectos Estratégicos 
Responsable: Ramiro Chacón 

 

//Resumen Ejecutivo 

 

La Oficina de Proyectos Estratégicos participó en 13 grupos de acciones propias abarcando así sus 

responsabilidades institucionales con la Universidad Nacional de Colombia y UNIMEDIOS; además 

trabajo ATI´S con 22 clientes internos y 5 clientes externos por valor de $415.379.057 para 

UNIMEDIOS, que dejaron excedentes por valor de $122.640.489 equivalente al 30%. 

 

///Tienda universitaria 

 

Dentro de las actividades realizadas durante el año también se ha trabajado constantemente en el 

Proyecto Tienda Universitaria de la siguiente manera: 

Punto  de Venta – Manizales: En el punto de venta ubicado en la sede Manizales, el cual es 

administrado por CEUNAL a través de un contrato de mandato, se han vendido a día de hoy 1.267 

piezas que representan un total de ventas por $9.182.000 

Punto  de Venta – Bogotá: En el punto de venta ubicado en la sede Bogotá, que por ahora sigue 

vendiendo por pedido, se realizaron cinco (5) ATI’S por valor de $59.073.263 y que dejaron 

excedentes por valor de $15.166.225 equivalente al 26%. 

 

//Informe de Ejecución Técnica  

 

///Acciones Institucionales 

 

 TARIFARIOS 

Se ajustaron los tarifarios de productos y servicios ofrecidos por las oficinas de Prensa (UN 

Periódico), Oficina de Producción y Realización Radiofónica (UN Radio) y la oficina de 

Proyectos Estratégicos para el año 2015; los cuales están adaptados a los nuevos 

parámetros y características que fueron establecidas por la Dirección de Unimedios. 

 

 PAUTA EN “UN PERIÓDICO” 

IX Cátedra de Ingeniería 

Divulgación de los cursos que se dictan durante la cátedra e información general de 

inscripciones. 

Página completa. 

Edición: mayo 2015 

 

 Dirección de Admisiones 

Convocatoria de admisiones a pregrado 2-2015 

Tamaño: ¼ página 
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Edición: agosto 2015 

 

 Proceso Continuo de Rendición de Cuentas – Vigencia 2014 

Divulgación del evento de Rendición de Cuentas del 2014. 

Tamaño: ¼ página 

Edición: abril 2015 

 

 Fundación Ceiba 

Divulgación información “Escuela Internacional de Verano” 

Tamaño: ¼ página 

Edición: junio 2015 

 

 PAUTA EN “UN RADIO” 

Como parte del trabajo de mercadeo de la oficina, se hace la elaboración de propuestas 

y contrapropuestas, recepción de órdenes externas, elaboración de órdenes internas de 

pauta, coordinación de operaciones, seguimiento y control de pauta y de actividades 

para los clientes interesados en tener presencia en la emisora por medio de pauta, 

como lo han sido: 

 

///Proceso Continuo de Rendición de Cuentas – Vigencia 2014 

Divulgación del evento de Rendición de Cuentas del 2014. 

Valor: $5.440.000 
 

CLIENTES - CANJES 
VALORES 

NEGOCIADOS 
ESTADO 

Warner Bros. Pictures $1.368.374  APROBADA 

Cinemark $3.300.000  APROBADA 

A Puro Tango $7.400.000  APROBADA 

Emporio Group - Mago de Oz $16.000.000  APROBADA 

Banda Machine Head $1.300.000  APROBADA 

Teatro Old Mutual – De la Cuna a la Jungla $5.000.000  APROBADA 

Lexmarketing - The Rock n Roll is Burning World Tour 

2015 
$1.300.000  APROBADA 

“Rasgos y Colores del Mestizaje” Ballet Folklórico de 

Colombia 
$2.160.000  APROBADA 

Emporio Group – Concierto Estopa $11.600.000  APROBADA 

IV Festival Internacional Latinoamérica de Concierto $8.400.000  APROBADA 

Old Mutual - Natalia Bedoya $1.100.000  APROBADA 

Agencia Stern – Suave el Aliento $3.000.000  APROBADA 

TOTAL $61.928.374  

 

AGENCIAS Y CENTRALES - ORDENES 
VALORES 

NEGOCIADOS 
ESTADO 

Comunicaciones Estratégicas $3.586.275  APROBADA 

D’Ortiz Publicidad y Medios $7.679.700  APROBADA 

TOTAL $11.265.975  
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 FERIA DE SERVICIOS/PADRES DE FAMILIA (SEMESTRE 1–2015 // 2-2015) 

Se gestionó la participación de Unimedios en la Feria de Servicios para Padres de Familia 

de los estudiantes que ingresaron a su primer semestre académico durante los dos (2) 

semestres del año y que organiza Bienestar de Sede. Se contó con el stand de 

Unimedios y se repartió material, como: UN Periódico y Revista Claves para el Debate 

Público. 

 

 PROCESO CONTINUO DE RENDICIÓN PÚBLICA DE CUENTAS – VIGENCIA 2014 

Se planeó, coordinó  y realizó el evento Rendición de Cuentas de Rectoría 2014, 

incluyendo la búsqueda y cotización de diferentes lugares para su realización, visita 

técnica del lugar seleccionado, promoción (creación de imagen, banners, avisos de 

prensa, mailings, agenda e invitaciones), gestión de personal de apoyo y transporte de 

elementos y equipos, ambientación, apoyo logístico, de seguridad y protocolo, catering, 

realización del evento e informe de gestión final del mismo. 

 

 Adicionalmente y por tratarse de un proceso continuo, se realizó la diagramación y 

producción del Brochure/Balance Social y la elaboración de pendones como elemento 

práctico y portátil que pudiera servir de apoyo visual y de marca en todos los eventos 

asociados; así mismo se realizó la transmisión en directo del evento a través de Prisma 

TV. 

 

 28ª FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO DE BOGOTÁ – FILBO 2015 

Colaboración conjunta con la Editorial UN en la coordinación, diseño, adaptación de 

imágenes y montaje del stand para la intervención de la Universidad Nacional de 

Colombia en esta nueva versión de la Feria del Libro 2015. 

 

 SEMANA UNIVERSITARIA 2015 

Desarrollo de la imagen institucional y de la guía de utilización de esta para que pudiera 

ser utilizada por las diferentes sedes de la Universidad Nacional de Colombia. 

 

 SECRETARÍA GENERAL 

Se nos solicitó apoyo para el diseño y producción de piezas gráficas que eran 

requeridas para la divulgación de la elección de Rector 2015-2018 y las cuales fueron 

entregadas y enviadas directamente a la Secretaría General. También se hizo el diseño 

de mailings que fueron enviados a las diferentes sedes de la UN para la divulgación de 

los foros con los aspirantes y fueron compartidas en las cuentas en las redes sociales 

oficiales de la Universidad Nacional de Colombia para el conocimiento de la comunidad 

universitaria.  

 

 En el segundo semestre, también se realizó la diagramación del nuevo “Estatuto 

Disciplinario” de acuerdo a los textos suministrados por la dependencia y a lo requerido 

por ellos. 

 

 REDES SOCIALES 

El 14 de agosto de 2014 se crearon las cuentas oficiales de la Universidad Nacional de 

Colombia en las redes sociales Facebook y Twitter y en el mes de julio del 2015 se abrió 
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el canal oficial en YouTube, todos con el objetivo de compartir información relevante 

para la comunidad interna y externa, y la cual se generaba desde las demás 

dependencias de la universidad. En poco tiempo se logró que la comunidad de cada una 

de estas cuentas creciera rápidamente y se obtuviera un amplio alcance de la 

información que es publicada diariamente, como lo podemos ver a continuación: 

 

 Facebook/UNColombia 

Seguidores: 31.164 Me Gusta* 

 

 Twitter @UNColombia 

Seguidores: 12.116 personas* 

 

 YouTube/+UniversidadNacionaldeColombiaSitioOficialUN  

Suscriptores: 631 personas* 

 

 *Estadísticas generadas el 30 de noviembre de 2015 

 

 Estas cifras ascienden diariamente, con lo cual logramos ampliar la visibilidad de la 

marca UN, y de las actividades y demás temas que son consideradas importantes para 

ser publicadas y las cuales tienen que ver con toda la información resultante de las 

cuentas en redes sociales de otras sedes, facultades, Agencia de Noticias UN, página 

web, correos electrónicos, etc. Y teniendo en cuenta las estrategias de trabajo 

establecidas durante el primer y segundo semestre del presente año (OPE119). 

 

 Los contenidos manejados en las cuentas de la Universidad Nacional de Colombia son 

netamente institucionales y dirigidos principalmente a la comunidad universitaria y al 

público externo que se interesa por lo que pasa en la Universidad, brindando todo tipo 

de información que sea considerada relevante. Hasta el momento se ha logrado gran 

interacción con la comunidad que hace parte de las cuentas y se ha logrado un amplio 

alcance con cada una de las publicaciones que se hacen diariamente. Aparte de este 

trabajo, también se hace la publicación de contenidos en las cuentas de las redes 

sociales de la oficina de Proyectos Estratégicos y Debates UN. 

 

 ORGULLO UN 

Semanalmente se realiza el diseño de cada uno de los mailings que son requeridos y 

estos son enviados a postmaster y compartidos en la cuenta de redes sociales en 

Facebook y Twitter de @Orgullo UN. 

 

 SIGA 

VICERRECTORÍA GENERAL 

De acuerdo a solicitudes realizadas por esta dependencia, se realizó apoyo en cuanto a 

diseño de piezas gráficas (mailings y carpetas institucionales). 

 

 VICERRECTORÍA DE SEDE BOGOTÁ 

Se continuó periódicamente con el apoyo en el diseño de comunicados dirigidos a la 

comunidad universitaria de la sede, los cuales son enviados por postmaster y escritos 

directamente por el Vicerrector. 
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 UNIMEDIOS 

Apoyo constante en cuanto a creatividad, diseño y ejecución de lo que iba siendo 

requerido por cada una de las oficinas de la Unidad de Medios de Comunicación – 

Unimedios y por la Dirección de esta dependencia. 

 

/// Cliente interno 

 

 VICERRECTORÍA DE SEDE BOGOTÁ 

Se realizó y ejecuto una estrategia de comunicaciones para la consecución de recursos 

para el Fondo de Excelencia Académica - FONDEA que maneja actualmente la Oficina de 

Relaciones Interinstitucionales, ORI de la sede Bogotá en conjunto con la Oficina de 

Planeación de sede. Dentro del trabajo realizado y después de múltiples reuniones, y 

como parte de la estrategia establecida, este trabajo que busca alianzas con empresas 

se denominó “Proyecto Fritz Karsen” y se estableció la realización de un evento de 

lanzamiento, junto con el diseño y producción de las piezas gráficas que eran 

necesarias para la divulgación del mismo. 

 

 

 FACULTAD DE ARTES 

Gestión y publicación de avisos dominicales, blanco y negro para el Periódico El Tiempo, 

primer cuadernillo (Debes Saber) de ¼ página para la divulgación de la información 

referente al “Concurso Profesoral 2015” de la Facultad, durante el primer y segundo 

semestre del año. 

 

 INSTITUTO DE ESTUDIOS URBANOS 

Se realizó y envió propuesta OPE016 para el diseño y producción de piezas gráficas que 

incluían la imagen de apoyo del IEU para sus 10 años. También se realizó el diseño y 

producción de volantes de divulgación bajo la propuesta OPE167. 

 

 INNOVACIÓN UN 

DIRECCIÓN DE INVESTIGACIÓN Y EXTENSIÓN – SEDE BOGOTÁ 

Durante el transcurso del año se enviaron dos (2) propuestas para el diseño de material 

gráfico que era requerido para la divulgación de la campaña UN Innova y la cual estaba 

dirigida a toda la comunidad universitaria de la sede Bogotá. 

 

 CÁTEDRA DE INGENIERÍA 2015 

ORI – FACULTAD DE INGENIERÍA 

Se realizó y envío la propuesta OPE07-2 para el diseño y producción del material de 

divulgación de la Cátedra de Ingeniería 2015 que se realizó en el mes de junio en la 

Universidad Nacional de Colombia, sede Bogotá. La propuesta aprobada incluía el 

diseño de la imagen general del evento, junto con el diseño y producción de otras 

piezas gráficas que eran requeridas para la divulgación de los cursos, como brochure, 

afiche, pendones y un aviso que fue publicado en UN Periódico (Edición Mayo). 

 

 DIVISIÓN DE GESTIÓN DOCUMENTAL 
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Entrega y envío de la propuesta OPE041-2 para el diseño de material gráfico y para la 

organización y realización del evento de inauguración del nuevo Edificio de Archivo 

ubicado en el campus universitario de la sede Bogotá.  

 

 DEPARTAMENTO DE MATEMÁTICAS 

FACULTAD DE CIENCIAS 

Entrega y envío de la propuesta OPE259 para la realización del diseño y producción de 

la señalética que es requerida para el edificio en el que se encuentran ubicados los 

Departamentos de Matemáticas, Física y Estadística en el campus de la Universidad 

Nacional de Colombia Sede Bogotá, y la que incluye un aviso exterior para la marcación 

del edificio y una placa conmemorativa que se ubicará al ingreso.  

 

 PROYECTO VISIÓN 20/UN 

OFICINA NACIONAL DE PLANEACIÓN Y ESTADÍSTICA 

Se realizó el diseño, diagramación, corrección de estilo y producción de tres (3) 

referencias de libros para el proyecto Visión 20/UN, junto con el diseño y producción de 

un afiche de divulgación de la Cátedra José Félix Patiño. 

 

 APUNTES MAESTROS (EVENTO) 

Entrega y envío de la propuesta OPE206-1 para el diseño de material gráfico y para la 

organización y realización del evento de un nuevo lanzamiento de libro de la Colección 

Apuntes Maestros de la Rectoría de la Universidad Nacional de Colombia. 

 

 FACULTAD DE AGRONOMÍA 

Se presenta mediante solicitud del profesor Aníbal Herrera, la propuesta en la cual se 

define la realización del diseño y producción de una referencia de libro “Evaluación de 

estrategias de control de plagas en plantas aromáticas con fines de exportación”.  

 

 FACULTAD DE CIENCIAS 

Se envió la propuesta OPE251 para realizar el diseño y producción de los plegables que 

eran requeridos para la Ceremonia de Acreditación de los programas curriculares de 

pregrado de Geología y Matemáticas. 

 SEDE CARIBE 

Durante el primer semestre se realizó y envió propuesta de costos para el diseño y 

producción de material gráfico requerido para la divulgación del Centro de Pensamiento 

del Gran Caribe y el cual fue utilizado durante el evento de inauguración del Centro en 

el mes de marzo del presente año. En el transcurso del segundo semestre se realizó el 

diseño de un mailing de divulgación requerido por la sede, para la Maestría en Estudios 

del Caribe. 

 

 FACULTAD DE MEDICINA VETERINARIA Y ZOOTECNIA 

Se realizó y entregó propuesta OPE06 para el diseño y producción de productos de 

merchandising (Canguros) que fueron entregados a los estudiantes que ingresaron a su 

primer semestre académico en la universidad. En el segundo semestre se envió la 

propuesta OPE55 para el diseño y producción de baterías portátiles para entregar en la 

Facultad.  
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/// Cliente externo 

 

 CORPORACIÓN SALUD UN 

HOSPITAL UNIVERSITARIO NACIONAL DE COLOMBIA 

Se realizó y entregó la propuesta de costos OPE74-1para la creación de logo (imagen 

corporativa) y la guía de uso de esta para el Hospital Universitario Nacional de 

Colombia.  

 

 FUNDACIÓN CEIBA 

Luego de enviada y aprobada la propuesta OPE-136, se realizó el diseño de la imagen 

de la “Escuela Internacional de Verano 2015”, junto con un aviso de prensa publicado en 

UN Periódico y se apoyó la realización del evento referente a este tema en el auditorio 

Alfonso López Pumarejo, junto con la grabación de cada una de las sesiones realizadas 

durante este.  

 

 COLOMBIA - CHALLENGE YOUR KNOWLEDGE (CCYK)  

Actualmente continuamos brindado el apoyo que sea requerido por ellos y en el primer 

semestre del año se trabajó con el diseño del stand que fue requerido por ellos para la 

divulgación de información de la IES en la feria internacional NAFSA 2015, realizada en 

Estados Unidos. 

 

 SUPERINTENDENCIA DE SUBSIDIO DE FAMILIAR (SSF) 

Se envió la propuesta OPE-106 para la realización de una campaña de divulgación de 

los servicios que ofrece la SSF a nivel nacional, para ser divulgada en redes sociales 

(Facebook, Twitter y YouTube) y en pantallas ubicadas en puntos estratégicos de 

diferentes ciudades de Colombia, para finalmente establecer por medio de un Contrato 

Interadministrativo entre ambas entidades, la ejecución del trabajo propuesto. 

 

 SALUDCOOP 

Por medio del envío de la propuesta UNRC 008 – 009 se gestionó en conjunto con la UN 

Radio, la emisión de un programa de salud en emisoras de Neiva, Pereira e Ibagué. 
 

PROYECTOS EXTERNOS 

PROYECTO VALOR PROYECTO EXCEDENTES 

CORPORACIÓN SALUD UN $4.000.000 $4.000.000 

CEIBA $26.360.102 $9.800.102 

CCYK $3.500.000 $3.500.000 

SSF $100.000.000 $14.649.407 

SALUDCOOP $17.710.600 $2.044.800 

TOTAL $151.570.702 $33.994.309 
 

 

///Clientes prospectados 

 

Durante el transcurso del 2015 se continuo con el trabajo de prospección de posibles clientes para 

UNIMEDIOS, por medio de la presentación del portafolio de los servicios que se ofrece desde cada 

una de las oficinas, junto con el envío constante de mailings a clientes externos e internos, 
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asistencia a reuniones, entrega de propuestas y demás que haya sido requerido por estos. A 

continuación se relaciona el trabajo realizado durante el año: 

 

Listado de clientes externos 

 

 Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible 

 Instituto Nacional de Salud – INS 

 Ministerio de Minas y Energía 

 Senado de la República  

 Registraduría Nacional del Estado Civil 

 Procuraduría General de la Nación 

 Ministerio del Transporte 

 Servicio Geológico Colombiano 

 Superintendencia de Subsidio Familiar 

 Centro de Memoria Histórica 

 Defensoría del Pueblo 

 Instituto Caro y Cuervo 

 Superintendencia de Servicios Inmobiliarios 

 Defensoría del Pueblo 

 Instituto Nacional de Bienestar Familiar 

 Colegio Hijas de María 

 Cooservunal 

 Colciencias 

 Superintendencia de Subsidio Familiar 

 Superintendencia de Servicios Domiciliarios 
 

Prospección de clientes 

Clientes internos / clientes externos 

Entidades Cantidad 

Mailings enviados 140 

Llamadas realizadas 80 

Visitas realizadas 30 

Propuestas realizadas 45 

Propuestas a la espera de respuesta 1 

 

// Informe de Ejecución Administrativa 
 

ATI 

ATC 

 

FACULTAD OBJETO INGRESO 
ODC 

ODS 

GASTO 

(Incluido 

4xMil) 

EXCEDENTE 

2 

Facultad de 

Veterinaria 

Sede Bogotá 

Transferencia 

interna para la 

adquisición de 

canguros en lona 

para los 

estudiantes 

admitidos 1-

$1.741.200 ODC 5 $1.320.702 $420.498 
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2015. 

1 

Sede Caribe 

Fondo 

Especial 

Elaboración de 

piezas gráficas 

para el Centro de 

Pensamiento del 

Gran Caribe: 

Carpetas, 

Pendones y 

Banner para 

página web. 

$4.214.300 ODC 7 $1.933.574 $2.280.726 

13 
Nivel Central 

Sede Bogotá 

Transferencia al 

fondo especial 

de Unimedios 

como apoyo en 

la construcción, 

puesta en 

marcha de 

estrategias de la 

campaña de 

divulgación de 

alto impacto y 

realización del 

evento de 

lanzamiento del 

Proyecto Karsen. 

$67.000.000 

ODS 4 
$18.501.55

5 

$5.540.261 

ODS 46 $2.778.831 

ODS 50 $6.393.874 

ODC 14 
$29.334.63

5 

ODC 13 $2.794.284 

ODS 52 $4.156.560 

3 

Nivel Central 

Nivel 

Nacional 

Transferencia 

con 

contraprestación 

para la 

publicación de 

un aviso impreso 

1/4 de página 

impar en la 

edición 186 de 

UN Periódico. 

$2.272.118 N/A 

OPE $908.847 

PRENSA $1.363.271 

17 

Facultad de 

Artes – Sede 

Bogotá 

Publicación de 

aviso de prensa 

en el diario El 

Tiempo. 

$16.352.564 ODS 27 
$13.134.37

9 
$3.218.185 

33 

Fondo 

Especial Nivel 

Nacional 

Transferencia 

interna con 

contraprestación 

para prestar 

servicios 

relacionados con 

el proceso 

$71.259.747 

ODS 16 $8.161.331 

$25.775.754 

ODS 33 $6.773.253 

ODC 11 $4.493.181 

ODC 6 $9.791.128 
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permanente de 

rendición de 

cuentas del 

rector de la 

vigencia del 

2014 de acuerdo 

con lo estipulado 

en el acuerdo del 

consejo superior 

139 del 2014.  

ODS 28 $2.008.000 

ODS 30 $2.806.317 

ODC 29 
$11.450.78

3 

30 

Facultad de 

Ingeniería 

Sede Bogotá 

Autorización de 

transferencia 

interna con 

contraprestación 

al fondo especial 

Unimedios para 

el diseño e 

impresión de 

piezas gráficas 

para la IX 

Cátedra 

Internacional de 

Ingeniería 2015 

según cotización 

OPE07-2 del 18 

de marzo de 

2015. 

$14.722.250 ODC 10 $2.363.928 $12.358.322 

14 

Facultad de 

Veterinaria 

Sede Bogotá 

Transferencia 

interna para 

elaboración del 

diseño, 

producción y 

suministro de 

baterías 

portátiles: Pila 

Recargable 

plástica. 

$2.400.000 ODC 12 $1.900.576 $499.424 

4 

Dirección 

Financiera y 

Administrativ

a Archivo 

Transferencia 

para realizar el 

montaje y 

logística del 

evento de 

inauguración del 

nuevo Edificio 

Archivo Central e 

Histórico. 

$23.920.000 

ODS 39 $1.506.000 

$4.910.403 

ODS 41 
$11.094.80

7 

ODC 9 $738.789 

197 

Dirección 

Académica 

Sede Bogotá 

Diseñar la 

imagen de los 10 

años del IEU y de 

las piezas 

gráficas: diseño 

de imagen de 

$1.500.000 N/A N/A $1.500.000 
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apoyo para los 

10 años del IEU, 

elaboración de 

diseño de 

carpetas y 

diseño de afiche. 

5 

Dirección 

Financiera y 

Administrativ

a 

Realizar 

transferencia al 

fondo especial 

de Unimedios 

para el servicio 

de montaje y 

logística de 

pantalla del 

consejo 

académico. 

$8.000.000 ODS 89 $6.696.680 $1.303.320 

9 
Dirección 

Académica 

Transferencia 

con 

contraprestación 

para la 

publicación de 

un aviso en UN 

Periódico. 

$3.644.846 N/A 

OPE $1.457.938 

PRENSA $2.186.908 

232 

Dirección 

Académica 

Sede Bogotá 

Diseño de 

volantes media 

carta. 

$250.000 N/A N/A $250.000 

5 

UGI Sede 

Bogotá Nivel 

Central 

Realizar 

transferencia a la 

unidad de 

medios de 

comunicación 

Unimedios, 

como aporte con 

contraprestación 

para realizar el 

diseño de las 

piezas digitales 

del proyecto de 

innovación 

fomento de una 

cultura de la 

innovación en la 

Universidad 

Nacional de 

Colombia. 

$750.000 N/A N/A $750.000 

2 

Facultad de 

Ciencias 

Humanas 

Sede Bogotá 

Transferencia 

interna del 

proyecto 2015 

proyecto VRI 

"Cátedra Patiño 

Restrepo” con el 

objeto de 

$1.056.800 ODC 18 $298.148 $758.652 
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diseñar e 

imprimir los 

afiches 

correspondiente

s a la Cátedra. 

57 

Fondo 

Especial Fac. 

Ciencias 

Administraci

ón Manizales 

Transferencia 

interna del 

proyecto “Gastos 

operativos del 

fondo especial 

Facultad de 

Administración 

para la vigencia 

de 2015", 

empresa 4012 al 

fondo especial 

Unimedios,  

empresa 1011, 

por concepto de 

diseño de 

imagen y guía de 

uso, motivo 50 

años  programa 

Administración. 

$1.500.000 N/A N/A $1.500.000 

50 

Facultad de 

Artes Sede 

Bogotá 

Transferencia 

interna desde el 

Centro de 

Divulgación y 

Medios hacia 

Unimedios, para 

publicación de 

aviso de prensa 

en el diario el 

tiempo. 

$15.795.530 
ODS 

172 

$12.211.20

8 
$3.584.322 

102 

Facultad de 

Ciencias Sede 

Bogotá 

Servicio de 

diseño y 

producción de 

100 plegables 

informativos 

para la 

ceremonia de 

acreditación -

programas 

curriculares de 

pregrado de 

geología y 

matemáticas. 

$780.000 N/A N/A $780.000 

10 

Fondo 

Especial Sede 

Caribe 

Diseño y envío 

del diseño de 

mailing para la 

divulgación de la 

Maestría en 

$200.000 N/A N/A $200.000 
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Estudios del 

Caribe - Sede 

Caribe. 

108 

Facultad de 

Ciencias Sede 

Bogotá 

Diseño, 

producción e 

instalación de 

letrero para 

espacio externo 

y placa 

conmemorativa 

para el Edificio 

de Matemáticas.  

$18.800.000 ODC 22 
$16.497.12

6 
$2.302.874 

12 

UGI Sede 

Bogotá Nivel 

central 

Realizar 

transferencia a 

Unimedios, 

como aporte 

contraprestación 

para realizar el 

diseño de las 

piezas digitales 

del proyecto de 

innovación. 

$1.975.000 N/A N/A $1.975.000 

N/A 

Apuntes 

Maestros 

Rectoría 

Diseño y 

producción de 

los elementos 

impresos que 

son requeridos 

para el evento 

apuntes 

maestros, junto 

con el servicio 

de catering, para 

el viernes 16 de 

octubre. 

$5.674.000 N/A N/A $5.674.000 

 

//Informe de Ejecución Financiera 
 

EXCEDENTES 

OFICINA PROYECTOS ESTRATÉGICOS 2015 

INGRESO EXCEDENTES 

$415.379.057 $122.640.489 

 

 

*UN RADIO 

OFICINA PROYECTOS ESTRATÉGICOS 2015 

Alianzas Estratégicas (Agencias y Centrales) - Ordenes $11.265.975 

Canjes $61.928.374 

TOTAL $73.194.349 
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* Por medio de la negociación directa con otras entidades se pudieron ejecutar canjes de pauta y alianzas 

estratégicas con la UN Radio por el valor representado en el cuadro. 

 

INGRESOS GENERADOS 

OFICINA PROYECTOS ESTRATÉGICOS 2015 

ACTIVIDADES VALOR 

ATI’S $88.646.180 

Proyectos Externos $33.994.309 

Alianzas Estratégicas UN Radio $11.265.975 

TOTAL $133.906.464  

 
 

GASTOS DE PERSONAL 

NOMBRE VALOR CONTRATACIÓN 2015 

Cristina Pérez Bernal $22.651.200 

Paola Andrea Bustos Peláez $20.733.333 

Kerly Molano Sánchez $19.800.000 

Giovanni Ahumada Arias $23.178.933 

Lorena Viviana Rodríguez Peña $11.606.400 

Jennifer Balaguera Mota $6.578.000 

Viviana Andrea Martínez Rivero $13.185.200 

Vanessa María Tremain Ballen $17.133.333 

TOTAL $135.406.399  

 

///CONLUSIÓN 

Teniendo en cuenta la tabla denominada [INGRESOS GENERADOS OFICINA PROYECTOS 

ESTRATÉGICOS 2015] y en la cual se puede apreciar el valor de los trabajos realizados durante el 

transcurso del año, podemos concluir que los excedentes generados ($133.906.464) alcanzan para 

cubrir el pago del 97% aproximadamente de las ODS que actualmente están contratadas. 

 

///Tienda universitaria 

 

 Punto  de Venta – Manizales 

Se adjunta anexo el informe de ventas y de costos consolidado de la Tienda U.N. y el cual se 

denomina “2015.11.30 Reporte Ingresos y Costos T.U. Manizales” 

 Punto  de Venta – Bogotá 

 FACULTAD DE CIENCIAS EXACTAS Y NATURALES 

SEDE MANIZALES 

Se ofertó y vendió el material promocional y de apoyo logístico para el XX Congreso Colombiano 

de Matemáticas promocionando y utilizando los productos de Tienda Universitaria para su 

entrega de acuerdo a lo requerido por ellos. 

 

 SEDE PALMIRA 

UNIMEDIOS 



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

75 
UM_IG_2015 Inf Gestión 2015 

Se envió la propuesta OPE-162 para realizar el diseño y producción de material de 

merchandising requerido por esta dependencia. El material producido fue del catálogo de 

Tienda Universitaria U.N. 

 

 DIRECCIÓN DE INVESTIGACIÓN Y EXTENSIÓN 

DIMA SEDE MANIZALES 

Se ofertó y vendió el material de apoyo para fortalecer mecanismos de divulgación y difusión de 

la investigación en la sede, promocionando y utilizando los productos de Tienda Universitaria 

para su entrega de acuerdo a lo requerido por ellos. 

 

 APUNTES MAESTROS 

VICERRECTORÍA DE INVESTIGACIÓN 

De acuerdo a solicitud realizada, se produjo y entrego material de los productos 

(merchandising) de Tienda Universitaria para que fueran entregados a los asistentes a diversos 

eventos y actividades realizadas durante el segundo semestre. 

 

 VICERRECTORÍA DE SEDE BOGOTÁ 

De acuerdo a solicitud realizada por la Oficina de Planeación de Sede Bogotá, se entregó 

propuesta de costos para la adquisición de 100 libretas Ref. Antomarchi para ser repartidas en 

diferentes eventos. 

  

TIENDA UNIVERSITARIA 

PROYECTO VALOR PROYECTO 
GASTO  

(Incluido 4xMil) 
EXCEDENTES 

FACULTAD DE CIENCIAS EXACTAS  $43.588.596 $33.440.943 $10.147.653 

SEDE PALMIRA – UNIMEDIOS $550.000 N/A $550.000 

DIMA – SEDE MANIZALES $11.234.667 $7.876.980 $3.357.687 

APUNTES MAESTROS $2.000.000 $1.506.000 $494.000 

VICERRECTORÍA DE SEDE BOGOTÁ $1.700.000 $1.083.115 $616.885 

TOTAL $59.073.263 $43.907.038 $15.166.225 
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C•05  
/ Oficina de Medios Digitales 
Responsable: Martha Chaves 

 

// Resumen ejecutivo. 

 

La oficina de Medios Digitales apoya las oficinas de UNIMEDIOS en la parte de tecnología (software, 

hardware y comunicación) para prestar sus  servicios a la comunidad universitaria más ágil y 

confiable, las actividades realizadas en el 2015 fueron: Asesorías internas web 54, Asesoría Circular 

13, Asesoría Carteleras digitales 5 e implementadas 4, Asesorías externas web 4, Asesoría imagen 

institucional 77, presenciales y 1770 telefónicas y solicitudes institucionales atendidas 2247 con 

interacciones dando respuesta inmediata o a lo máximo al tercer día por su complejidad  Definición 

y desarrollos de sitios web y sistemas de información 23, ,  Transmisiones  13, boletín UN 42 , 

auditorias web 2,  Sitios auditados 583, Red Google plus  1, Sitios administrable internos 13, comité 

de imagen institucional 5 

Actividades destacadas: 

 Para impulsar los productos de carteleras digitales y circular ha brindado asesoría y 

capacitación permanente con la comunidad interna de la Universidad. 

 Los productos desarrollados por la Oficina de Medios Digitales – UNIMEDIOS tienen carácter 

Nacional 

 Red de integración para los profesores Coloquio profesoral 

 

//Ejecución técnica. 

 

///Definición y desarrollos de sitios web y sistemas de información 

 

 Sistema de información de calidad, para llevar el control de los procedimientos,  guías, 

formatos, etc. de la Unidad de Medios de Comunicación – Unimedios es necesario 

desarrollar  una aplicación para su control. http://unimedios.unal.edu.co/calidad.html 

 Desarrollo de la línea de tiempo de FMVZ, cuenta a través de los años lo acontecimientos 

más importantes de esta facultad  

http://medicinaveterinariaydezootecnia.bogota.unal.edu.co/la-facultad/historia/linea-de-

tiempo.html  

 Desarrollo y puesta en marcha de la página web de interventoría 

http://168.176.5.122/interventoria/  

 Rediseño y administración del sitio de distinciones  http://www.unal.edu.co/distinciones/ 

 Desarrollo y puesta marcha del enrutador de planeación, sistema de información web 

desarrollado en la plataforma de typo3 http://168.176.5.122/planeación  

 Diseño, desarrollo y puesta en marcha de la pieza multimedia del proyecto APA 

http://historico.agenciadenoticias.unal.edu.co/AgenciaUN_/apa/  

 Desarrollo y puesta en marcha de sitio web Frits Karsen  

http://ori.bogota.unal.edu.co/proyectofritzkarsen.html 

http://unimedios.unal.edu.co/calidad.html
http://medicinaveterinariaydezootecnia.bogota.unal.edu.co/la-facultad/historia/linea-de-tiempo.html
http://medicinaveterinariaydezootecnia.bogota.unal.edu.co/la-facultad/historia/linea-de-tiempo.html
http://168.176.5.122/interventoria/
http://www.unal.edu.co/distinciones/
http://168.176.5.122/planeación
http://historico.agenciadenoticias.unal.edu.co/AgenciaUN_/apa/
http://ori.bogota.unal.edu.co/proyectofritzkarsen.html
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 Desarrollo y visualización de coloquio profesoral, la red de profesores de la Universidad 

http://coloquioprofesoral.unal.edu.co/  

 Cambio de plantilla web al sitio web de contratación  http://www.unal.edu.co/contratacion/ 

 Diseño, desarrollo y puesto en marcha de sitio web de gerencia http://gerencia.unal.edu.co/  

 Desarrollo y puesta en marcha de SIGA, sistema de calidad de Universidad 

http://unal.edu.co/siga 

 Desarrollo y puesta en marcha de Biblioteca digital feminista, 

http://bibliotecadigitalfeminista.bogota.unal.edu.co   

 Puesto en marcha el sitio web de Plan Global de Desarrollo http://www.plandesarrollo2016-

2018.unal.edu.co/  

 Desarrollo de la aplicación de monitoreo, automatización de los datos de monitoreo que se 

generan desde Unimedios y es enviado vía correo a la alta dirección de la Universidad. 

http://agenciadenoticias.unal.edu.co/enlosmedios.html 

 Desarrollo y puesta en marcha de la página web de Agencia de noticias 

http://agenciadenoticias.unal.edu.co/  

 Desarrollo y puesta en marcha de la página web de UN Radio  http://unradio.unal.edu.co/  

 Desarrollo y puesta en marcha del sitio web de la Sede Caribe, este es el link provisional 

http://168.176.236.9/caribe/ y el definitivo será http://caribe.unal.edu.co  

 Desarrollo y puesta en marcha del sitio web de la Sede Orinoquia, este es el link provisional 

http://168.176.236.9/orinoquia/ y el definitivo será http://orinoquia.unal.edu.co  

 Maquetación, corte y desarrollo de la página de personal, http://168.176.236.9/personal  

 Maquetación, corte y desarrollo de la página de posgrados derecho, 

http://168.176.236.9/posgradoderecho 

 Maquetación, corte y desarrollo de la página de ORI Bogotá, http://168.176.5.122/oribog/ 

 Maquetación, corte y desarrollo posgrados derecho, 

http://168.176.236.9/posgradoderecho/ 

 Maquetación, corte y desarrollo de Especiales Unimedios, 

http://www.agenciadenoticias.unal.edu.co/especiales.html 

 

DETALLE ESPECIALES UNIMEDIOS 

1 Diálogos de paz: implementación y retos 16/02/15 

2 
Charlie Hebdo: entre el extremismo y la libertad de expresión 

en Europa 
25/02/15 

3 Superintendencia para la Educación Superior: vigilar y… 09/03/15 

4 Paraísos fiscales 17/03/15 

5 Investigación e Información para la Gestión del Riesgo 26/03/15 

6 Plan Nacional de Desarrollo 15/04/15 

7 Desminado 03/05/15 

8 
Elección de alcaldes: proceso de paz, poder local y próxima 

campaña presidencial 
11/05/15 

9 Información, biodiversidad y política pública 20/05/15 

10 El mundo al alcance de una prótesis 29/05/15 

11 La cultura también es material 12/06/15 

12 Riesgo, más allá de la atención de emergencias 22/06/15 

13 Innovar la ciudad 02/07/15 

http://coloquioprofesoral.unal.edu.co/
http://www.unal.edu.co/contratacion/
http://gerencia.unal.edu.co/
http://unal.edu.co/siga
http://bibliotecadigitalfeminista.bogota.unal.edu.co/
http://www.plandesarrollo2016-2018.unal.edu.co/
http://www.plandesarrollo2016-2018.unal.edu.co/
http://agenciadenoticias.unal.edu.co/enlosmedios.html
http://agenciadenoticias.unal.edu.co/
http://unradio.unal.edu.co/
http://168.176.236.9/caribe/
http://caribe.unal.edu.co/
http://168.176.236.9/orinoquia/
http://orinoquia.unal.edu.co/
http://168.176.236.9/personal
http://168.176.236.9/posgradoderecho
http://168.176.5.122/oribog/
http://168.176.236.9/posgradoderecho/
http://www.agenciadenoticias.unal.edu.co/especiales.html
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14 Hágase la luz y… 08/07/15 

15 Semillas, agua y ciudad 22/07/15 

16 Cuidado: el respeto por el otro 03/08/15 

17 El auge del español 14/08/15 

18 Cáncer: cuidado, tratamiento y sistema de salud nacional 25/08/15 

19 Pensiones en Colombia 03/09/15 

20 Cuidado: el respeto por el otro 10/08/15 

21 Cáncer: cuidado, tratamiento y sistema de salud nacional 25/08/15 

22 Pensiones en Colombia 03/09/15 

23 La geopolítica de las expediciones 16/09/15 

24 
Colciencias y la política de ciencia, tecnología e innovación 

colombiana 
02/10/15 

25 De la tierra a… 22/10/15 

26 Ir al museo: indicadores, identidad y memoria 17/11/15 

 

 

 

///Transmisiones  en directo por el canal prisma tv de la universidad nacional de Colombia 

 

 Transmisión de debates desde Medellín  26 – Feb -2015 

 Transmisión de Foro candidatos Palmira  27 – Feb - 2015 

 Transmisión de Foro candidatos Bogotá  04 – Mar - 2015 

 Transmisión de Foro candidatos Manizales  06 – Mar – 2015 

 Transmisión de Foro candidatos Medellín   11 – Mar - 2015 

 Transmisión de Foro candidatos Bogotá   13 – Mar - 2015 

 Transmisión de  rendición de cuentas   26 - Mar - 2015 

 Transmisión Debates  Bogotá                 18 - Jun - 2015  

 Transmisión Debates  Bogotá  20 - Ago - 2015  

 Transmisión Debates  Palmira  24 - Ago - 2015  

 Transmisión Debates  Medellín   27 - Ago - 2015  

 Transmisión Honoris Causa    24 –  Sep. – 2015 

 Transmisión Ser Pilo  Paga    07 –  Nov –2015 

 

///Asesoría permanente a dependencias de la universidad nacional de Colombia en orientación web. 

 

 Sitios Web – plantillas institucionales web: 

Facultad de  química, Innovación académica, Dirección académica – Bogotá, Gerencia 

General, Talento humano, Secretaria General, IEU, Facultad de Derecho, Jurídica Nacional  

Jurídica Sede  Bogotá, IEPRI, Especialización de Fotografía, Facultad de Medicina, Facultad de 

Odontología, DRE, Bienestar Bogotá, Sede Caribe, Sede Orinoquia, Sede Amazonas, Sede 

Medellín, Departamento de Física, Vicerrectoría de Investigación,  SIA, DNTIC, OTIC Sede 

Bogotá, Facultad de Ciencias, Facultad de Veterinaria y de Zootecnia, Planeación Nacional, 

Vicerrectoría General, Facultad de Artes,   Secretaria Sede Bogotá, Dirección Nacional de 

Pregrado y Posgrado, Facultad de Ciencias Económicas, Planeación Sede Bogotá, 

Vicerrectoría Académica,  Editorial, Registro, Bienestar  Nacional, , FEGES, BDEFG,  Grupo de 
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Investigación  IUN,  Facultad de Ingeniería, Programas de Egresados, Instituto de Genética, 

Interventoría de Alimentos, SIGA, Divulgación Cultural, Museos, SINAB, Donaciones, 

Pediatría, Departamento de Fisiatría, Control Interno, Posgrado Derecho, Facultad Ciencias 

Agrarias, Universidad Central, Universidad UIS, Universidad  del Cauca, Gobernación de 

Cundinamarca, Instituto Nacional de Salud. 

 CIRCULAR 

Sede Medellín: Facultad de Minas, Vicerrectoría, Unimedios, Sede Caribe: Dirección, Sede 

Bogotá: Extensión Bogotá, Dirección académica, Facultad de Ciencias Económicas, CID, 

Facultad de Artes y Secretaria de Sede 

 CARTELERAS DIGITALES 

Sede Bogotá: Registro, Facultad de odontología, Facultad de Ingeniería, Facultad de 

Medicina, Vicerrectoría de investigación, Admisiones. 

Sede Medellín: Facultad de Minas, Unimedios, Vicerrectoría  

Sede Amazonia,  

Sede Orinoquia, 

Sede Caribe. 

Cantidad de carteleras: 

Implementadas son 3 (sede Bogotá  Bienestar: flecha-matemáticas y ciencias económicas) y  

2 video Wall y 2 televisores (Medellín) 

 

Google plus 

 Se crea la Red Comunicadores  y Web master   30 abril 2014  con 24 seguidores- 9848 

visitas miembros 30  e invitados 28  

/// Imagen institucional 

 Señalización 

Solución de solicitudes mediante asesorías sobre el manejo de los elementos de identidad 

visual en piezas de señalización a través de modelos basados en el actual manual de Imagen 

Institucional. 

 Tipografía  institucional Ancízar 

Apoyo en la gestión de registro de la fuente, seguimiento y control de entrega de la familia 

Tipográfica Ancizar a las dependencias con proyectos autorizados por la dirección de 

Unimedios para su uso. Se envía la tipografía en versiones actualizadas y en otras 

extensiones a través de mailing y entrega de CD según solicitud a la dirección de Unimedios 

para entrega a las dependencias con previa autorización. 

 Comité de imagen institucional 

Participación activa en el Comité de Imagen institucional, realizada de acuerdo a la 

necesidad, y realización de Acta en las siguientes fechas: Marzo 9 de 2015, Junio 1 de 2015, 

Agosto 18 de 2015, Septiembre 8 de 2015 y Noviembre 17 de 2015. 
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El comité se ha respaldado con reuniones extraordinarias los jueves de cada semana con 

participación del profesor y diseñador  Cesar Puertas, la Jefe de Imagen Institucional – 

Oficina de Medios Digitales la Ingeniera Martha Chaves y la coordinadora de Imagen 

Institucional – Oficina de Medios Digitales María Teresa Naranjo en el desarrollo de la Guía 

de Elementos de Identidad Visual con su posterior presentación y evaluación en Comité. 

Se han realizado reuniones extraordinarias dentro de los Comités Técnicos de Medios 

Digitales para presentación de adelantos y tomas de decisiones de la Guía de Elementos de 

Identidad Visual por parte del director de Unimedios. 

Los objetivos de los comités es trabajar en  temas tales como Tipografía Ancízar, Rediseño 

de logos institucionales, Guía de Elementos de Identidad Visual, Campañas Institucionales, 

etc. y darle seguimiento a los mismos. 

 Solicitudes de asesoría, revisión y aval. 

Se implementa con éxito la página de solicitudes dándola a conocer a la comunidad 

universitaria y recibida con gran aceptación, a través de la cual realizan sus solicitudes de 

revisión y aval de pieza, logos para aplicación, modelos, etc. todo en un proceso online que 

disminuye tiempos, procesos y uso de papel. 

A continuación se presentan las estadísticas para el año 2015: 

Solicitudes mensuales: El cuadro presenta las estadísticas de solicitudes mensuales (corte al 

26 de noviembre) tanto por la herramienta de solicitudes Unimedios como por correo 

electrónico, se evidencia que a partir del mes de junio el proceso de revisión (interacciones) 

se realiza únicamente a través de la herramienta. 

Solicitudes Mensuales 

Mes 
Número de 

solicitudes 

Promedio 

Diario de 

solicitudes 

Total 

Interacciones 

Promedio 

Interacciones 

Interacciones 

de 

Devoluciones 

Aval 

directo 

Solicitudes 

con 

devolución 

Solicitudes 

por correo 

Número de 

interacciones * 

correo   

Correos con 

Correcciones  

Febrero 67 4,19 98 1,46 31 42 25 162 162 0 

Marzo 76 3,62 109 1,43 33 48 28 151 151 0 

Abril 50 2,78 65 1,3 15 40 10 195 195 0 

Mayo 62 3,1 85 1,37 23 46 16 175 175 0 

Junio 82 4,32 121 1,48 39 47 35 52 77 25 

Julio 89 4,24 135 1,52 46 52 37 62 94 32 

Agosto 79 4,39 103 1,3 24 58 21 62 81 19 

Septiembre 87 3,95 113 1,3 26 64 23 85 111 26 

Octubre 92 4,38 118 1,28 26 69 23 54 69 15 

Noviembre 80 4 98 1,23 18 64 16 71 87 16 

Total 764   1045   281 530 234 1069 1.202 133 

total Solicitudes + correos 1833 
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total Solicitudes + correos con interacciones 
2.247 

Solicitudes por Sede 

Solicitudes Por Sede 

Nivel Nacional o Sede 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

devoluciones 

Aval 

directo 

Solicitudes con 

devolución 

Nivel Nacional 62 85 23 43 19 

Sede Amazonia 1 1 0 1 0 

Sede Bogotá 609 840 231 417 192 

Sede Caribe 11 11 0 11 0 

Sede Manizales 21 35 14 10 11 

Sede Medellín 46 57 11 36 10 

Sede Orinoquia 6 7 1 5 1 

Sede Palmira 4 4 0 4 0 

Sede Tumaco 4 5 1 3 1 

Total  solicitudes 764 1045 281 530 234 

Correo  1069 1202 133 936 133 

Total general 1833 2247 414 1466 367 

 

Solicitudes por dependencia – Sedes 

 

 

Solicitudes por Dependencias - Nivel Nacional 

Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 

Aval 

directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Dirección Nacional de Admisiones 6 10 4 2 4 

Vicerrectoría de Investigación 7 10 3 4 3 

Unidad de Medios de Comunicación 

(Unimedios) 
4 5 1 3 1 

Secretaría General 4 6 2 2 2 

Otra Oficina de Nivel Nacional 3 4 1 2 1 

Unidad de Servicios de Salud (Unisalud ) 1 1 0 1 0 

Rectoría 11 16 5 7 4 

Oficina de Relaciones Internacionales e 

Interinstitucionales (ORI) 
3 5 2 2 1 

Vicerrectoría Académica 3 3 0 3 0 
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Oficina Nacional de Planeación 4 8 4 2 2 

Dirección Nacional de Personal 1 2 1 0 1 

Gerencia Nacional Financiera y 

Administrativa 
5 5 0 5 0 

Otras dependencias 2 2 0 2 0 

Sistema de Información Académica (SIA) 1 1 0 1 0 

Oficina Nacional de Control Interno 1 1 0 1 0 

Vicerrectoría General 2 2 0 2 0 

Dirección Nacional de programas de 

Posgrado 
1 1 0 1 0 

Dirección Nacional de Servicios 

Académicos Virtuales 
3 3 0 3 0 

Total 62 85 23 43 19 

 

Solicitudes por Dependencias - Sede Amazonia 

Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Instituto de Estudios Amazónicos IMANI 1 1 0 1 0 

Total 1 1 0 1 0 

 

 

Solicitudes por Dependencias - Sede Caribe 

Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Otros 4 4 0 4 0 

Dirección de Sede 7 7 0 7 0 

Total 11 11 0 11 0 

 

Solicitudes por Dependencias - Sede Bogotá 

Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Facultad de Medicina 67 94 27 45 22 

Facultad de Ingeniería 38 51 13 28 10 

Facultad de Ciencias Agrarias 15 19 4 11 4 

Otros 26 38 12 16 10 

Facultad de Ciencias 58 80 22 41 17 

Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia 29 40 11 19 10 

Facultad de Odontología 25 36 11 16 9 

Instituto de Ciencia y Tecnología de 

Alimentos (ICTA) 
9 9 0 9 0 

División de Archivo y Correspondencia 3 7 4 1 2 
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Facultad de Ciencias Económicas 42 58 16 27 15 

Facultad de Derecho, Ciencias Políticas y 

Sociales 
61 82 21 43 18 

Dirección de Bienestar 21 26 5 17 4 

Dirección Académica 16 17 1 15 1 

Facultad de Artes 78 112 34 50 28 

Dirección de Investigación sede Bogotá 14 21 7 9 5 

Facultad de Enfermería 20 25 5 16 4 

Instituto de Genética 1 2 1 0 1 

Facultad de Ciencias Humanas 39 58 19 23 16 

Programa de Egresados 9 13 4 5 4 

División de Registro 4 5 1 3 1 

División de Recreación y Deporte 5 7 2 3 2 

Secretaría de Sede 6 9 3 4 2 

Oficina de Planeación Institucional y del 

Territorio 
6 7 1 5 1 

Instituto Pedagógico Arturo Ramírez Montúfar 

(Iparm) 
2 2 0 2 0 

División Administrativa y Financiera 1 1 0 1 0 

Dirección de Gestión 2 2 0 2 0 

Instituto de Estudios Urbanos (IEU) 1 1 0 1 0 

División de Seguridad y Salud en el Trabajo 3 6 3 1 2 

Unidad (Programa) de Gestión de Proyectos 

Estudiantiles 
1 2 1 0 1 

Instituto de Biotecnología (IBUN) 2 2 0 2 0 

División de Extensión de Sede 4 6 2 2 2 

Vicerrectoría de Sede 1 2 1 0 1 

Total 609 840 231 417 192 

 

Solicitudes por Dependencias - Sede Manizales 

Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Facultad de Administración 4 7 3 1 3 

Facultad de Ciencias Exactas y Naturales 1 3 2 0 1 

Facultad de Ingeniería y Arquitectura 6 12 6 2 4 

Otros 4 5 1 3 1 

Bienestar Universitario 5 7 2 3 2 

Secretaría de Sede 1 1 0 1 0 

Total 21 35 14 10 11 

 

Solicitudes por Dependencias - Sede Medellín 
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Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Facultad de Ciencias Agropecuarias 4 5 1 3 1 

Dirección Académica 2 2 0 2 0 

Otros 17 18 1 16 1 

Facultad de Minas 12 15 3 9 3 

Facultad de Arquitectura 1 3 2 0 1 

Facultad de Ciencias Humanas y Económicas 9 12 3 6 3 

Bienestar Universitario 1 2 1 0 1 

Total 46 57 11 36 10 

 

 

 

Solicitudes por Dependencias - Sede Orinoquia 

Dependencia 
Número de 

solicitudes 
Interacciones 

Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Solicitudes Con 

devolución 

Dirección de Sede 5 6 1 4 1 

Bienestar Universitario 1 1 0 1 0 

Total 6 7 1 5 1 

 

Sede Palmira 

Nombre Valor Interacciones 
Interacciones de 

Devoluciones 

Aval 

directo 

Aval Con 

devolución 

Otros 4 4 0 4 0 

Total 4 4 0 4 0 

 

Sede Tumaco 

Nombre Valor Interacciones 
Interacciones de 

Devoluciones 
Aval directo 

Aval Con 

devolución 

Instituto de Estudios del Pacífico 1 1 0 1 0 

Otros 3 4 1 2 1 

Total 4 5 1 3 1 

 

///Control y seguimiento de imagen institucional a través de toma fotográfica. 

Para el año 2015 se realizaron 55 auditorias (5 mensuales)  aleatorias a través de toma de 

evidencia fotográfica de piezas gráficas ubicadas en el campus y piezas digitales (mailings).  Se 

realiza un informe que se entrega a final de mes sobre el uso incorrecto de la imagen 

institucional de estas piezas y se envía un mailing con observaciones y sugerencias sobre uso 

correcto de los logos institucionales. 



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

85 
UM_IG_2015 Inf Gestión 2015 

De igual forma se han enviado un aproximado de 8 correos para este año con observaciones de 

uso indebido de los elementos de identidad visual en sitios web y aplicación incorrecta de la 

plantilla institucional web. Se realiza un documento con las páginas web que solicitan asesoría 

para llevar seguimiento y posterior auditoria. 

 

 

 

 

/// Asesorías personales y telefónicas 

Se realizaron un aproximado de 7 asesorías personales mensuales en Imagen Institucional para un 

total de 77 para el año 2015. De igual forma se realizaron asesorías telefónicas aproximadamente 8 

diarias (160 mensuales) para un total 1760 para el año 2015 y sobre la aplicación del nuevo 

cabezote para mailing a los responsables de generar los postmaster de las diferentes dependencias 

de la universidad.  

Desarrollo de  directrices 

Se entrega el borrador de la Guía de Elementos de Identidad Visual que contiene la presentación 

y normativa de uso y aplicación de los identificadores de la Universidad.  Se realiza la 
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presentación del rediseño y actualización de los Elementos de Identidad Visual al Grupo de 

Rectoría en el cual fueron avalados. Se continúa trabajando en el desarrollo de la Guía. 

 

/// Sitios administrables internos 

Rectoría, orgullo UN,  Debates,  Identidad, Calidad,  Rendición de cuentas,  Distinciones, Circular, 

Página Principal, Programas Académicos, Redes Sociales y XIBO 

 

///Informe de Estadísticas: 

Para UNIMEDIOS es muy importante controlar la información que divulga, a continuación  se 

presentan: 

 

Boletín UN,  

Este boletín se publica todos los jueves y tiene tres categorías (ver, Leer, escuchar). 

 

 Leer 

 

 

2015 

ID Titulo Fecha Clics 

246 Caída de precios del petróleo golpea a Colombia 07.01.15 1233 

247 Carencia de yodo en mamas posible causa de autismo 14.01.15 488 

248 A falta de arrecifes naturales buenos son los de concreto 21.01.15 562 

249 Cifras reales de la deforestación 28.01.15 462 

250 Guardianes visuales del patrimonio musical colombiano  04.02.15 204 

251 La un traza ruta para revivir al san juan de dios 11.02.15 651 

252 Ganancias y retos del acercamiento Obama Castro 18.02.15 242 

253 Desafíos de la paz territorial  25.02.15 228 

254 Otra reforma tributaria light 03.03.15 529 

255 El sistema de salud en el pnd va en contravía de la paz 12.03.15 200 

256 Movimientos visuales inspiran modelo para alta cirugía 18.03.15 51 

257 La militancia escondida de las mujeres excombatientes 25.03.15 352 

258 La ecuación más famosa de todos los tiempos 01.04.15 1441 

259 Grandes vestigios de un bosque seco en la guajira 08.04.15 469 

260 Sin el coltan y sin el oro 15.04.15 467 

261 Veracidad de firmas con precisión matemática 22.04.15 413 

262 Creencias obstáculo para donar órganos 29.04.15 464 
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263 El corazón negro de Oscar Murillo 06.05.15 247 

264 Científicos entregan el mayor inventario de flora colombiana 13.05.15 338 

265 Aciertos y errores técnicos del reequilibrio de poderes 20.05.15 263 

266 Ganado criollo del valle con genes resistentes a la leucemia 27.05.15 210 

267 A pesar de la violencia niños mantienen valores morales 03.06.15 245 

268 La casa mucho más que propiedad privada 10.06.15 258 

269 El asombroso impacto de la obra de Nash 17.06.15 739 

270 Hábitat y vivienda sin base social en el pnd 24.06.15 402 

271 La oportunidad de modernizar la ciudad 01.07.15 358 

272 Malla de colágeno para cerrar heridas 08.07.15 751 

274 Ley anti contrabando se queda en populismo punitivo 21.07.15 289 

275 Reparación integral para esclarecer la verdad 29.07.15 223 

276 La reforma tributaria no acepta más evasiones 05.08.15 456 

277 El reto es educar para la paz y con la paz 13.08.15 187 

278 Colombia demasiado flexible en patentes de invención 19.08.15 274 

279 Las normas que le faltan a la eutanasia 26.08.15 251 

280 Uber y taxis amarillos al límite de las innovaciones tecnológicas  02.09.15 340 

281 Nuevas variables para analizar la mortalidad en Colombia  09.09.15 216 

282 Colombia abre espacios para investigar en la antártica  16.09.15 290 

283 La carta de Jamaica y la utopía unificadora  23.09.15 372 

284 El lado oscuro de la devaluación en Colombia 30.09.15 942 

285 Así es el genoma de bacteria oportunista en el VIH sida 07.10.15 426 

286 Masajes oxigenan y reducen estrés en bebes prematuros 14.10.15 225 

287 Más cerca de la actividad explosiva del sol 21.10.15 311 

288 
Nuevo método para preservar el capital intelectual en las 

empresas  
28.10.15 288 

Total 17.357 

 

Ver 

 

 

2015 

ID Titulo Fecha Clics 

246 Escritura y creatividad 07.01.15 370 

247 Andrea y la ingeniería capítulo 4 14.01.15 462 
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248 Jardín botánico 21.01.15 274 

249 Altisonante 28.01.15 469 

250 Alzheimer  04.02.15 725 

251 Minería en Colombia 11.02.15 276 

252 Herpetos  18.02.15 372 

253 Recordando a Frank Ramírez 25.02.15 534 

254 Juan Monteiro Amazonas  03.03.15 173 

255 Vivir la música 12.03.15 110 

256 Acv ataques cerebro vasculares  18.03.15 87 

257 Carre y Vásquez  25.03.15 247 

258 Relaciones cuba estados unidos  01.04.15 233 

259 Prótesis Bogotá 08.04.15 698 

260 Orquesta de guitarras  15.04.15 275 

262 La guajira  22.04.15 200 

263 
El papel de los medios de comunicación en el conflicto 

armado  
06.05.15 351 

264 Derechos de los pacientes  13.05.15 176 

265 La vida en blanco la vida en negro  20.05.15 219 

266 Treffen cuarteto de cuerdas  27.05.15 223 

267 Investigación comunitaria  03.06.15 91 

268 Discapacidad  10.06.15 192 

269 Construcción sostenible  17.06.15 327 

270 Ciencia política  24.06.15 229 

271 Síndrome de muerte súbita  01.07.15 820 

272 
Los santos de la noche ensamble de música 

latinoamericana  
08.07.15 223 

273 Objetivo milenio seguridad alimentaria  15.07.15 203 

274 Vida  21.07.15 222 

275 Capilla cristo maestro  29.07.15 220 

276 La tierra y la sombra  05.08.15 375 

277 Reemplazo de cadera y de rodilla  13.08.15 593 

278 Nuevas políticas para nuevas ciudades 20.08.15 458 

279 Modelos de calidad del agua 27.08.15 340 

280 Sistemas indígenas de conocimiento 03.09.15 332 

281 El uso y la tenencia de la tierra 10.09.15 350 

282 La teoría del diseño 17.09.15 325 

283 
Ludwig van Beethoven. Sonata para piano y violonchelo 

Opus 5 No 1 
24.09.15 395 

284 La ingeniería del mar 01.10.15 350 

285 Los mapas de la sociedad 08.10.15 360 

286 Percepción de los jóvenes frente al conflicto y la paz  14.10.15 148 

287 Baja estatura  21.10.15 452 

288 
Los cambios necesarios en la cultura política en el pos 

acuerdo  
28.10.15 108 
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Total 13.587 

 

Escuchar 

 

2015 

ID Titulo Fecha Clics 

246 Lanzamientos 07.01.15 311 

247 Museo salto del Tequendama 14.01.15 643 

248 Víctimas y retos de un eventual posconflicto 21.01.15 713 

249 25 años de la caída del muro de Berlín 28.01.15 370 

250 Guitarristas  04.02.15 514 

251 Viernes de cultura 11.02.15 244 

252 Kathleen Yardley Lonsdale  18.02.15 204 

253 Proceso de designación de rector periodo 2015  25.02.15 1039 

254 Organismos internacionales en américa 03.03.15 96 

255 Lunes de política 12.03.15 151 

256 De turismo musical por Colombia 18.03.15 51 

257 Consumo cultural en Medellín 25.03.15 70 

258 Sustentabilidad corporativa 01.04.15 208 

259 Panorama actual de Ecopetrol  08.04.15 294 

260 Regalías 15.04.15 126 

261 Historia del deporte en Colombia v parte 22.04.15 213 

262 El genocidio armenio I 29.04.15 219 

263 Guillermo Sicard Montejo  06.05.15 308 

264 Observatorio electoral urbano  13.05.15 150 

265 Súbete a la escena  20.05.15 336 

266 4 extraños fest  27.05.15 88 

267 
Ideas drafts loops dentro del proceso creativo de flying 

lotus  
03.06.15 183 

268 La FIFA y final de la champions league  10.06.15 183 

269 Guitarristas 2  17.06.15 139 

270 Museos en vivo  24.06.15 283 

271 Marilyn en el caribe Raúl Vallejo de Ecuador  01.07.15 333 

272 
Sonidos experimentales de nueva york con el sello 

Northern Spy  
08.07.15 59 

273 Chaquen un lugar para morir  15.07.15 229 
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274 Corazón de llano adentro  21.07.15 152 

275 B King III  29.07.15 260 

276 
Biografía musical de un estudiante de la universidad 

nacional  
05.08.15 542 

277 III festival anfibio de las artes y tradiciones parte 1  13.08.15 395 

278 Conspiración 440  19.08.15 135 

279 Kila  26.08.15 766 

280 Omar Rincón  02.09.15 284 

281 Natalia Lafourcade hasta la raíz  09.09.15 119 

282 Fiesta del libro y cultura Medellín 2015  16.09.15 371 

283 
El vallenato y las universidades le cantan al medio 

ambiente  
23.09.15 102 

284 Viernes de cultura 65  30.09.15 159 

285 Los 39 grados de the plastic jazz orchestra  07.10.15 108 

286 Poesía ignorada y olvidada 15.10.15 120 

287 Banco de observaciones sonoras 22.10.15 110 

288 “Obscure garage” 29.10.15 130 

Total 11.510 

 

///Orgullo UN 

Campaña institucional que tiene tres categorías: 

 

Patrimonio: 

 

 

ID Título Fecha Clics Sede 

156 
Herbario Nacional Colombiano conserva la 

historia botánica del país 
16-ene-15 142 Bogotá 

159 
Colección Arqueológica de la U.N., la más 

completa del país 
29-ene-15 126 Bogotá 

162 Museo Paleontológico de Villa de Leyva 11-feb-15 137 Bogotá 

165 
Biblioteca del ex rector José Félix Patiño, 

disponible para la sociedad 
24-feb-15 126 Bogotá 
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168 Biodiversidad del Orinoco en la U.N. 06-mar-15 115 Arauca 

171 
Colecciones de la Universidad Nacional de 

Colombia, reconocidas por la Unesco 
20-mar-15 123 

 

Medellín 
 

174 
En la U.N., reposa el reloj que marcaba la hora 

oficial de Colombia en el siglo XIX 
07-abr-15 112 Bogotá 

177 
Colección de ciempiés y milpiés más 

representativa del país 
20-abr-15 115 Bogotá 

180 
El primer mapa de la provincia de Casanare está 

en la U.N. 
05-may-15 102 Bogotá 

183 El Dorado, primer diario etnográfico del país 19-may-15 102 Bogotá 

186 
Colección del general Luis Felipe Acevedo 

ingresa al patrimonio de la U.N. 
01-jun-15 117 Amazonia 

189 
Antigua Facultad Nacional de Agronomía, 

Patrimonio Nacional 
12-jun-15 112 Medellín 

192 
Legado de Emma Araujo, pionera de la 

museología en Colombia 
24-jun-15 104 Bogotá 

195 
Partituras de las óperas más importantes del 

siglo XIX reposan en la U.N. 
13-jul-15 87 Bogotá 

198 
Más de 40 colecciones biológicas y tres millones 

de ejemplares 
31-jul-15 79 Bogotá 

201 El primer Jardín Botánico en Villa de Leyva 13-08-15 67 Bogotá 

  
 

  1.766   

 

 

Comunidad 

 

 

ID Título Fecha Clics Sede 

155 
Medallas de oro y bronce para deportistas de 

la U.N. en Manizales 
16-ene-15 103 Manizales 

158 
Facultad de Derecho, Ciencias Políticas y 

Sociales gana competencias internacionales 
29-ene-15 128 Bogotá 

161 Ingeniero administrativo de la U.N., 11-feb-15 128 Medellín 
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Innovadores de América 2014 

164 
Científico de la U.N. ingresa a Consejo 

Internacional para la Ciencia 
24-feb-15 129 Medellín 

167 
Investigador de la U.N., nuevo presidente del 

Comité Sudamericano de la UICN 
06-mar-15 124 Bogotá 

170 Porristas de la U.N. ganan medalla en mundial 20-mar-15 139 Bogotá 

173 
Manizaleño de 15 años, mejor puntaje en 

examen de admisión a la U.N. 
07-abr-15 123 Manizales 

176 
Investigadores de la U.N. ganan premio en 

Francia 
20-abr-15 112 Bogotá 

179 
Estudiantes de ingeniería ganan maratón de 

Microsoft 
05-may-15 123 Bogotá 

182 
La U.N. graduó al primer doctor del país en 

Antropología 
19-may-15 120 Bogotá 

185 Físico gana premio mundial de hologramas 01-jun-15 108 Bogotá 

188 
Bióloga de la U.N., primera becaria colombiana 

en Fullbright Nexus 
12-jun-15 97 Bogotá 

191 
Derecho, primero en concurso internacional de 

arbitraje 
23-jun-15 91 Bogotá 

194 
Profesor Óscar Almario, miembro de la 

Academia Colombiana de Historia   
13-jul-15 83 Medellín 

197 
Profesor de la U.N. gana Premio Nacional de 

Matemáticas 
28-jul-15 79 Medellín 

200 Premio Ponce de León para ingenieros  13-ago-15 61 Bogotá 

203 
Diseño de vivienda rural de la U.N. ganó 

Premio Corona Pro Hábitat 
25-ago-15 67 Medellín 

205 
Nuevo integrante de la Academia Colombiana 

de la Lengua es de la U.N. 
08-sep-15 55 Bogotá 

207 
Exaltan a diseñador gráfico en prestigioso 

premio en París 
17-sep-15 44 Bogotá 

209 Berlino y Arriero, diseños de “talla mundial” 06-oct-15 35 Bogotá 

211 
Profesor Alejo Vargas, uno de los 10 mejores 

líderes de Colombia 
21-oct-15 26 Bogotá 

213 
Estudiantes de Veterinaria ganan olimpiadas en 

Argentina    
04-nov-15 16 Bogotá 

215 Premio al Espíritu Innovador en Arauca  19-nov-15 5 Orinoquia 

   
1.996 

 
 

 

Institucional: 
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ID Título Fecha Clics Sede 

157 
Premio Nacional de Periodismo Agropecuario para 

UN Radio 
16-ene-15 100 Bogotá 

160 
Doctorado en Ciencia-Biología de la U.N., primero 

acreditado en el país 
29-ene-15 97 Bogotá 

163 
Pregrado de Enfermería, re acreditado con alta 

calidad 
11-feb-15 96 Bogotá 

166 U.N. recibe Orden al Mérito Institucional 24-feb-15 96 Bogotá 

169 
La U.N. lidera ranking de universidades 

ambientalmente sostenibles 
11-mar-15 20 Manizales 

172 
Programa de Odontología de la U.N. renueva 

acreditación de alta calidad 
20-mar-15 82 Bogotá 

175 La U.N., primera en ranking Scimago 07-abr-15 84 Manizales 

178 La U.N., primera en ranking U-Sapiens 20-abr-15 83 Bogotá 

181 
UN Periódico gana premio de periodismo de 

tecnología en salud 
05-may-15 70 Bogotá 

184 
Ingeniería Electrónica mantiene acreditación de 

alta calidad 
19-may-15 58 Bogotá 

187 
Investigadores de la U.N. entre los diez más 

referenciados en internet 
01-jun-15 6 Manizales 

190 
Disciplinas de la U.N., entre las 100 mejores del 

mundo 
12-jun-15 42 Bogotá 

193 La U.N., entre las mejores de América Latina 24-jun-15 34 Bogotá 

196 
La Nacional, entre las mejores universidades para 

trabajar 
13-jul-15 16 Bogotá 

202 
Primer Doctorado en Estudios Urbanos y 

Territoriales de Colombia 
13-ago-15 63 Bogotá 

204 Grupos élites de investigación en Caldas 25-ago-15 55 Manizales 

206 
Acreditación en alta calidad para pregrado de 

Derecho 
08-sep-15 46 Bogotá 
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208 
Departamento de Filosofía fue acreditado por 10 

años 
17-sep-15 38 Bogotá 

210 
UN Periódico ganó Premio Nacional al Mérito 

Científico 2015 
06-oct-15 28 Bogotá 

212 La U.N. asciende en clasificación mundial 21-oct-15 20 Bogotá 

214 La U.N., número uno en medición de Merco 04-nov-15 14 Bogotá 

216 
Premio Nacional Fernando Quiñones 2015 para 

UN Radio 
19-nov-15 2 Bogotá 

      1.150   

 

 

En resumen: 

 

Orgullo UN por Sedes 

Sede Comunidad Patrimonio Institucional Total 

Bogotá 45 48 49 142 

Manizales 12 3 12 27 

Medellín 10 11 9 30 

Palmira 5 2 3 10 

San Andrés 0 1 0 1 

Leticia 1 1 0 2 

Arauca 1 1 1 3 

Tumaco 0 0 1 1 

    
216 

 

 

 

 

 

/// Auditoria a los sitios web de la universidad nacional de Colombia al 07 de septiembre de 2015 
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Número de sitios Auditados: Es  el total de  URL entregados por la DNTIC, esta estadística 

corresponde  al total de los sitios analizados verificando que plantilla web institucional esta 

implementada: 

   

 

 

     

Año Plantilla 

2014 

 

 

2011 

 

2007 

 

2005 

 

 

 

Nivel Nacional 143 8 14 35 47 7 32

Sede Amazonia 8 0 0 0 3 1 4

Sede Bogotá 322 20 50 58 69 33 92

Sede Caribe 4 0 0 0 0 1 3

Sede Manizales 19 0 2 2 2 1 12

Sede Medellín 16 1 0 2 10 1 2

Sede Palmira 9 0 0 6 0 1 2

Sede Orinoquia 28 1 0 23 0 2 2

Sede Tumaco 1 0 0 1 0 0 0

Sin Sede determinada 33 0 0 0 0 0 33

TOTAL 583 30 66 127 131 47 182

2014 Vacio

Imagen Institucional - Plantilla Web
Cantidad de 

sitios
Sin 

Plantilla
201120072005

Nombre Sitio
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Total de sitios UN 

 

 

Nivel Nacional 

 

Sede Amazonas 

 

Sede Bogotá 

 

Sede Caribe 

 

Sede Manizales Sede Medellín 
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Sede Palmira 

 

Sede Orinoquia 

 

Sede Tumaco 

 

Sin Sede 

 

     

 

 

Estado de plantillas web: Número de sitios con información actualizada: Este ítem muestra del total 

de URL analizadas  con información  actualizada con fecha: 2015-2011, 2010-2004, sin 

información y no existe (sitio Inexistente). 
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Nivel Nacional 

 

Sede Amazonas 

 

Sede Bogotá 

 

Sede Caribe 

 

Sede Manizales 

 

Sede Medellín 

 

 

Sede Palmira 

 

Sede Orinoquia 
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Sede Tumaco 

 

Sin Sede 

 

 

Sitio web actualizado la plantilla y desarrollados en CMS, Este ítem muestra en que plataforma se 

encuentra desarrollado el sitio web y que tiene implementada la plantilla web del 2014 

Sede 
Plantilla 

2014 
Drupal HTML 

HTML 

/ PHP 
Joomla Moodle 

Open 

Journal 

Systems 

PHP TYPO3 
ViMP 

Framework 
Wordpress 

Desarrollo 

a la 

Medida 

Sin 

Info 

Nivel Nacional 49 0 7 0 3 0 1 0 28 1 3 5 1 

Sede Amazonia 3 0 0 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 

Sede Bogotá 69 1 21 1 9 1 7 0 23 0 4 2 0 

Sede Caribe 

 

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Sede Manizales 2 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 

Sede Medellín 10 0 0 0 10 0 0 0 0 0 0 0 0 

Sede Palmira 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Sede Orinoquia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Sede Tumaco 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Sin Sede determinada 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

TOTAL 133 1 28 1 25 1 9 0 52 1 7 7 1 

 

Total de sitios web implementados en CMS 
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Nivel Nacional 

 

Sede Amazonas 

 

Sede Bogotá 

 

Sede Manizales 

 

Sede Medellín 

 

 

 

a. Según el tipo de Valoración:  este ítem muestra la calidad de los sitios web según system 

web server, sitio inexistente, enlace re direcciona a otra parte, información desactualizada, 

plantilla desactualizada y enlace adecuado 

Sede 
Cantidad 
de sitios 

Valoración 

Systems 
Web 

Server 

Sitio 
Inexistente 

Enlace 
Redirecc. 

Informac. 
Desactual. 

Plantilla 
Desactual. 

Enlace 
Adecuado 

Nivel Nacional 143 4 29 3 46 61 46 

Sede Amazonia 8 0 4 2 0 0 3 

Sede Bogotá 321 1 77 48 143 157 59 

Sede Caribe 4 0 3 1 0 0 0 

Sede Manizales 19 0 12 1 1 4 2 

Sede Medellín 16 0 2 1 1 4 2 

Sede Orinoquia 9 0 1 1 4 7 0 

Sede Palmira 28 0 2 0 11 26 0 
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Sede Tumaco 1 0 0 0 0 1 0 

Sin Sede determinada 34 0 33 0 0 0 0 

TOTAL 583 5 163 57 206 260 112 

 

Consolidado por tipo de valoración 

 

Nivel Nacional 

 

Sede Amazonas 

 

Sede Bogotá 

 

Sede Caribe 

 

Sede Manizales Sede Medellín 
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Sede Orinoquia 

 

Sede Palmira 

 

 

Sede Tumaco 

 

Sin Sede 

 

 

 

//INFORME DE EJECUCIÓN FINANCIERA 

 

En el año en curso, Medios Digitales recibió  ingresos directos  significativos de los siguientes 

productos: 

 Rendición de Cuentas  $ 6.000.000 

 Jurídica Nacional  $ 2.000.000 

 FMVZ $ 11.000.000 

 Universidad Central - FEGES $ 18.000.000 

 Interventoría de Alimentos $ 9.000.000 

 Gerencia General  $ 15.000.000 

 Orinoquia $ 8.000.000 

 Planeación – proyecto 2034 $ 15.000.000 

 Personal $ 19.000.000 

También  intervino  indirectamente en contratos asignados a otras oficinas de UNIMEDIOS. 
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C•06  
/ Unidad Administrativa y Financiera  
Responsable: Jaime Lesmes 

 

//Informe de Administrativa y Financiera. 

 

Las actividades de la Unidad Financiera y Administrativa de  UNIMEDIOS durante el periodo 

comprendido entre enero a noviembre de 2015 estuvieron encaminadas a desarrollar objetivos y 

metas como planear y garantizar la ejecución de los recursos en el marco de la normatividad, 

basado en la ejecución del ingreso y gasto, propendiendo por el fortalecimiento de UN Radio, UN 

Periódico, UN Televisión, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Corporativa y el  servicio de 

Comunicación Estratégica y Medios Digitales, con el fin de  fortalecer los espacios comunicativos de 

enlace entre la Universidad con la comunidad universitaria y la sociedad. 

 

Los resultados de la gestión financiera y administrativa  se muestran en dos fases; los recursos por 

el Nivel Central y el Fondo Especial de UNIMEDIOS tanto en el ingreso como en el gasto que a 

continuación se relacionan: 

 

EMPRESA -1005 - NIVEL CENTRAL POR RUBROS 

  Apropiación Recaudado  Ejecutado Disponibilidad 

Remuneración 735.695.890 735.695.890 713.326.374 22.369.516 

Gastos Generales 1.367.699.622 1.298.849.243 1.206.743.330 92.105.913 

TOTAL NIVEL CENTRAL 2.103.395.512 2.034.545.133 1.920.069.704 114.475.429 

 

En este cuadro se está comparando lo recaudado frente a lo ejecutado y no frente a lo apropiado ya 

que este año la Universidad  sujeto los gastos generales a la devolución de IVA y los rendimientos, 

en los gastos generales se tiene incluido el contrato con UN. Periódico que tuvo sus inicios en el 

2014 y finalizo en el mes de agosto de 2015 y el nuevo contrato por 4 meses desde (sep.-dic) del 

presente. 

 

///Nivel central empresa 1005 - detallado 

 

 

Gastos 

 

 

Apropiado Ejecutado  

 Gastos de Personal 735.695.890 713.326.374 97,0 

Remuneración por servicios 735.695.890 713.326.374 97,0 

        

Gastos Generales 1.367.699.622 1.206.743.330 88,2 

Compra de equipo 39.763.686 2.116.548 5,3 

Materiales y Suministros 54.780.000 21.818.250 39,8 

Mantenimiento 108.379.999 50.915.082 47,0 
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Viáticos y gastos de viaje 19.650.000 19.481.127 99,1 

Impresos y publicaciones 1.045.725.937 1.022.163.113 97,7 

Comunicación y Transporte 67.000.000 60.600.204 90,4 

OP. Transferencias Internas 0 0 #¡DIV/0! 

Impuestos,  tasas y multas 32.400.000 29.649.006 91,5 

Total Gasto 2.103.395.512 1.920.069.704 91,3 

    

    

 

Ingresos   

 

Apropiado Recaudado % 

Funcionamiento 2.103.395.512 2.034.545.133 96,7 

Gastos de Personal 735.695.890 735.695.890 100,0 

Ingresos Corrientes 165.227.000 204.804.582 124,0 

Devolución IVA 165.227.000 204.804.582 124,0 

Otros 0 0 #¡DIV/0! 

Recursos de capital 1.202.472.622 1.094.044.661 91,0 

Rendimientos Financieros 14.413.000 12.430.955 86,2 

Excedentes Financieros Nivel Nacional 951.989.861 845.543.945 88,8 

Excedentes Financieros-Nivel Central 236.069.761 236.069.761 100,0 

Total Ingreso 1.151.405.651 1.189.001.188 103,3 

 

 

En este cuadro se puede verificar que en gastos generales se ejecutó el 88% debido a que se 

realizaron economías en el mantenimiento en Radio y Televisión, se realizó otro ajuste en 

comunicación y transporte donde se dejó de ejecutar contratos con personas jurídicas  en el 

arrendamiento de camionetas y se realizó una alianza con la Sede de Bogotá en el contrato de vales 

de Taxi donde se refleja un menor gastos. 

 

 

EMPRESA -1011-FONDO ESPECIAL POR RUBROS 

  Apropiación Recaudado  Ejecutado Disponibilidad 

Remuneración 815.311.175 759.436.148 686.790.369 72.645.779 

Gastos Generales 360.452.526 629.085.870 289.609.699 339.476.171 

TOTAL FONDO ESPECIAL 1.175.763.701 1.388.522.018 976.400.068 412.121.950 

 

 

/// Fondo especial empresa 1011 - detallado 

    

 

Ingresos 

 

 

Apropiado Recaudado % 

 

1.175.763.701 1.388.522.018 118,1 

Ingresos Corrientes 555.602.141 784.609.308 141,2 

    0   

Otros   260.902   



Informe de Gestión // UNIMEDIOS 2015 

105 
UM_IG_2015 Inf Gestión 2015 

Bienes Inmuebles (Centro de Conve.) 49.440.000 28.890.000 58,4 

OP. Internas por prestación de servicios 432.493.000 711.668.304 164,6 

Publicidad y Patrocinios 44.106.141 43.790.102 99,3 

Devolución de IVA 0 0 #¡DIV/0! 

Realización de Programas 29.563.000 0 0,0 

Recursos de capital 620.161.560 603.912.710 97,4 

Rendimientos Financieros 35.008.000 18.759.150 53,6 

Excedentes de liquidez 585.153.560 585.153.560 100,0 

 

En este cuadro se refleja que hay unos ingresos que superaron lo proyectado en el 2014 y otros 

alcanzaron el 164.6%; esto compenso de alguna manera el recaudo en toda la vigencia, pero hay que 

tener en cuenta que hubo una reducción en el presupuesto del fondo especial y  se dejó de percibir 

significativamente ingresos por convenios o contratos interadministrativos pero se realizaron otros 

esfuerzos en la venta de bienes y servicios a nivel interno de la Universidad. 

 

 

Gastos 

 

 

Apropiad 

o Ejecutado  % 

 

1.175.763.701 976.400.068 83,0 

Gastos de Personal 815.311.175 686.790.369 84,2 

Remuneración por servicios 810.311.175 684.702.049 84,5 

Estimulo  Estudiantes Auxiliares 5.000.000 2.088.320   

Gastos Generales 360.452.526 289.609.699 80,3 

Compra de equipo 0 0 #¡DIV/0! 

Materiales y Suministros 71.000.000 63.902.413 90,0 

Mantenimiento 34.049.919 515.249 1,5 

Servicios Públicos 3.000.000 2.366.949   

Arrendamientos 45.000.000 38.115.014 84,7 

Viáticos y gastos de viaje 14.000.000 11.277.668 80,6 

Impresos y publicaciones 111.512.747 108.583.859 97,4 

Comunicación y Transporte 26.070.000 24.777.961 95,0 

Seguros 7.414.483 197.248   

Otros gastos de Operación 4.000.000 402.348 10,1 

Bienestar y capacitación 0 0   

Apoyo logístico para eventos Académicos 41.405.377 38.769.068 93,6 

Operaciones Internas por adquisiciones 2.000.000 527.100 26,4 

Impuestos,  tasas y multas 1.000.000 174.822 17,5 

O.I. Excedentes por actividades 0 0 #¡DIV/0! 

 

Este cuadro  refleja que la mayor ejecución en gastos fue en el rubro de Impresos y publicaciones y 

comunicación y transporte que oscilan entre el 95 al 97 por ciento de su ejecución dentro de  los 

compromisos adquiridos, lo significativo de este cuadro es que sigue en aumento los compromiso 

que va adquiriendo el fondo especial en el rubro de remuneración por servicios técnicos esto debido 

a la reducción de presupuesto en funcionamiento por el Nivel Central. 
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/// Conclusiones:  

 

En el siguiente cuadro se puede mostrar que el Fondo Especial ha tenido que realizar un gran esfuerzo 

financiero para sostener los productos y el personal que desarrolla estas actividades misionales de la 

Universidad, pero se está afectando o  desfinanciando otros proyectos que también son parte misional 

de la Unidad de Medios de Comunicación. 

 Fuente Remuneración % 

Fondo Especial 804.440.297 56 

Nivel Central 640.695.890 44 

Total 1.445.136.187 100 

 

///CLIENTE EXTERNO – Ingresos y gastos por contrato 

 

Informe ejecución proyectos 2015 

 

Proyecto Externos Vr del contrato Recaudado Comprometido Por ejecutar 

Superintendencia 100.000.000 75.000.000 85.155.264 14.844.736 

SaludCoop 50.266.249 25.133.124 15.728.463 34.537.786 

 

Por otra parte, se muestra la ejecución a noviembre de 2015 de los proyectos de Inversión de la 

Unidad de Medios de Comunicación, donde se puede evidenciar que dentro de los 2 proyectos 

vigentes por la Oficina Nacional de Planeación se tuvo una ejecución total del 99% 

 

/// EJECUCIÓN PROYECTOS DE INVERSIÓN 

 

PROYECTOS DE INVERSIÓN  

PLAN DE DESARROLLO 2013-2015 

UNIDAD DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

    Proyecto Apropiación Ejecutado Disponibilidad 

ICN-DEBATES 161.949.000 161.171.843 777.157 

ICN- METACAMPUS 869.717.667 869.606.132 111.535 

MCO 100.000.000 99.781.695 218.305 

TOTAL 1.131.666.667 1.130.559.670 1.106.997 

 

Centro de convenciones Alfonso López Pumarejo 

 

El servicio de alquiler del Centro de Convenciones Alfonso López Pumarejo para la presente vigencia  

arrojo el siguiente resultado: 

 

AUDITORIO ALFONSO LOPEZ PUMAREJO 
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DEPENDENCIA   EVENTOS PAGOS   EVENTOS NO PAGOS  

 EVENTOS 

PENDIENTES DE 

PAGO  

NIVEL NACIONAL  $      16.800.000   $    95.360.000   $    2.240.000  

SEDE BOGOTA  $      55.220.048   $      2.880.000   $    1.280.000  

SOLICITANTE EXTERNO  $      15.540.000   $                  -     $                 -    

TOTAL  $      87.560.048   $    98.240.000   $    3.520.000  

 

 

 AUDITORIO ALFONSO LOPEZ PUMAREJO 

EVENTOS NO PAGOS 
 NIVEL NACIONAL   SEDE BOGOTA   UNIMEDIOS  

 $      85.760.000   $      2.880.000   $    9.600.000  

 

 

 

CONSOLIDADO 

DEPENDENCIA  A.L.P.  

TOTAL EVENTOS PAGOS  $     87.560.048  

TOTAL EVENTOS NO PAGOS  $     98.240.000  

TOTAL EVENTOS REALIZADOS  $   185.800.048  

 

De los 98 millones que no se recaudaron en total,  el 87.3% fueron las oficinas adscritas a Rectoría 

dentro de ellas  la que mayor ocupación tuvo fue la Dirección de Relaciones Exteriores  por espacios 

sin pago,  el 9.8 % lo utilizo UNIMEDIOS para grabaciones de sus diferentes programas y debates, el 

restante con un porcentaje del 2.9%  Sede Bogotá. 

 


